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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACIÓN DE TÍTULOS OFICIALES

1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TÍTULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con el Real Decreto 1393/2007, por el que se establece la ordenación de las Enseñanzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CÓDIGO
CENTRO

Universidad de Santiago de Compostela Facultad de Ciencias de la Comunicación 15027061

NIVEL DENOMINACIÓN CORTA

Máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en

Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento

DENOMINACIÓN ESPECÍFICA

Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del

Conocimiento por la Universidad de Santiago de Compostela

RAMA DE CONOCIMIENTO CONJUNTO

Ciencias Sociales y Jurídicas No

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES
REGULADAS

NORMA HABILITACIÓN

No

SOLICITANTE

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

José Ramón Pousa Estévez Decano

Tipo Documento Número Documento

NIF 33213970S

REPRESENTANTE LEGAL

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Antonio López Díaz Rector

Tipo Documento Número Documento

NIF 76565571C

RESPONSABLE DEL TÍTULO

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Berta García Orosa Coordinadora

Tipo Documento Número Documento

NIF 76573822Z

2. DIRECCIÓN A EFECTOS DE NOTIFICACIÓN
A los efectos de la práctica de la NOTIFICACIÓN de todos los procedimientos relativos a la presente solicitud, las comunicaciones se dirigirán a la dirección que figure

en el presente apartado.

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL MUNICIPIO TELÉFONO

Praza do Obradoiro, s/n 15782 Santiago de Compostela 881811001

E-MAIL PROVINCIA FAX

reitor@usc.gal A Coruña 981588522
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3. PROTECCIÓN DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en la Ley Orgánica 5/1999 de 13 de diciembre, de Protección de Datos de Carácter Personal, se informa que los datos solicitados en este

impreso son necesarios para la tramitación de la solicitud y podrán ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde

al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podrán ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de información, acceso,

rectificación y cancelación a los que se refiere el Título III de la citada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de los datos de carácter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoria y se compromete a cumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificación por

medios telemáticos a los efectos de lo dispuesto en el artículo 59 de la 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Jurídico de las Administraciones Públicas y del

Procedimiento Administrativo Común, en su versión dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.

En: A Coruña, AM 19 de noviembre de 2020

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCIÓN DEL TÍTULO
1.1. DATOS BÁSICOS
NIVEL DENOMINACIÓN ESPECIFICA CONJUNTO CONVENIO CONV.

ADJUNTO

Máster Máster Universitario en Periodismo y Comunicación
Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción,
Gestión y Difusión del Conocimiento por la
Universidad de Santiago de Compostela

No Ver Apartado 1:

Anexo 1.

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia

Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia

RAMA ISCED 1 ISCED 2

Ciencias Sociales y Jurídicas Técnicas audiovisuales y
medios de comunicación

NO HABILITA O ESTÁ VINCULADO CON PROFESIÓN REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Axencia para a Calidade do Sistema Universitario de Galicia

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad de Santiago de Compostela

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CÓDIGO UNIVERSIDAD

007 Universidad de Santiago de Compostela

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CÓDIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCIÓN DE CRÉDITOS EN EL TÍTULO
CRÉDITOS TOTALES CRÉDITOS DE COMPLEMENTOS

FORMATIVOS
CRÉDITOS EN PRÁCTICAS EXTERNAS

60 0 0

CRÉDITOS OPTATIVOS CRÉDITOS OBLIGATORIOS CRÉDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MÁSTER

27 21 12

LISTADO DE ESPECIALIDADES

ESPECIALIDAD CRÉDITOS OPTATIVOS

Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia 15.

Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia 15.

1.3. Universidad de Santiago de Compostela
1.3.1. CENTROS EN LOS QUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CÓDIGO CENTRO

15027061 Facultad de Ciencias de la Comunicación

1.3.2. Facultad de Ciencias de la Comunicación
1.3.2.1. Datos asociados al centro
TIPOS DE ENSEÑANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL A DISTANCIA

Sí No No
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PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS

PRIMER AÑO IMPLANTACIÓN SEGUNDO AÑO IMPLANTACIÓN

30 30

TIEMPO COMPLETO

ECTS MATRÍCULA MÍNIMA ECTS MATRÍCULA MÁXIMA

PRIMER AÑO 60.0 60.0

RESTO DE AÑOS 3.0 60.0

TIEMPO PARCIAL

ECTS MATRÍCULA MÍNIMA ECTS MATRÍCULA MÁXIMA

PRIMER AÑO 30.0 30.0

RESTO DE AÑOS 3.0 30.0

NORMAS DE PERMANENCIA

https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2012/20120717/AnuncioG2018-110712-0001_es.pdf

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No
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2. JUSTIFICACIÓN, ADECUACIÓN DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS
Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS
3.1 COMPETENCIAS BÁSICAS Y GENERALES

BÁSICAS

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicación de
ideas, a menudo en un contexto de investigación

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicación de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones últimas que las sustentan a públicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigüedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habrá de
ser en gran medida autodirigido o autónomo.

GENERALES

CG01 - Conocer dinámicas, productos y soportes para la producción, gestión y difusión del conocimiento.

CG02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicación, en
general.

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

CG04 - Conocer la estructura de productos para la red, la edición de productos multimedia y la arquitectura y el diseño en red.

3.2 COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

CT03 - Usar las tecnologías de la comunicación multimedia y hipermedia.

CT04 - Planificar y ejecutar estrategias de comunicación innovadoras en democracia.

3.3 COMPETENCIAS ESPECÍFICAS

CE01 - Conocer el manejo de bases online y la creación y uso de bases documentales propias para la interpretación y análisis de
datos y su explotación visual.

CE02 - Analizar los nuevos géneros y los nuevos lenguajes del periodismo y su empleo en el estudio y análisis de las consecuencias
de la hibridación de los medios de comunicación.

CE03 - Gestionar información y comunicación en nuevos formatos y en nuevos soportes para narrar y transmitir información.

CE04 - Utilizar las herramientas de generación de contenido para entornos online y abordar procesos informativos o comunicativos
con el uso de recursos digitales para la elaboración de contenidos informativos o divulgativos.

CE05 - Profundizar, investigar y contextualizar el análisis y la aplicación práctica de las economías de la información y de la
comunicación y el análisis y la sostenibilidad de los cambios en los modelos de financiación.

CE25 - Realizar actividades de divulgación científica a través de publicaciones del área con propuestas de artículos basadas en
investigaciones propias desarrolladas por el alumnado.

CE26 - Elaborar un producto o una acción de comunicación real y desarrollarla.

CE20 - Conocer los problemas derivados de la intoxicación y saber ejecutar tareas de alfabetización informativa

CE21 - Capacidad para aplicar criterios adecuados para la selección de contenidos de utilidad e interés social

4. ACCESO Y ADMISIÓN DE ESTUDIANTES
4.1 SISTEMAS DE INFORMACIÓN PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOS DE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISIÓN
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El artículo 16 del Real Decreto 1393/2007 establece que para acceder a las enseñanzas oficiales de máster será necesario estar en posesión de un
título universitario oficial español u otro expedido por una institución de educación superior del Espacio Europeo de Educación Superior que facultan
en el país expedidor del título para el acceso a enseñanzas de máster.

Asimismo, podrán acceder los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de Educación Superior sin necesidad de la homo-
logación de sus títulos, previa comprobación por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formación equivalente a los correspondientes tí-
tulos universitarios oficiales españoles que facultan en el país expedidor del título para el acceso a enseñanzas de postgrado. El acceso por esta vía
no implicará, en ningún caso, la homologación del título previo de que esté en posesión el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de
cursar las enseñanzas de máster.

El sistema de admisión del alumnado se realizará de acuerdo con los criterios y procedimientos establecidos en la convocatoria de matrícula. Toda
la información relativa al acceso y admisión puede consultarse en la página de la Oficina de Información Universitaria: http://www.usc.es/es/servi-
zos/oiu/acce.html

La Comisión Académica del máster tiene las competencias en materia de admisión tal como se establece en la normativa de la USC .

Perfil de ingreso recomendado: El máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Difusión y Gestión del Conoci-
miento va dirigido a alumnos que deseen ampliar sus conocimientos en el ámbito de la información y/o de la comunicación, tanto con fines académicos
y científicos como profesionales. Los contenidos que se ofertan conforman una propuesta con equilibrio entre teoría y práctica, por eso se adaptan a
las necesidades que puedan tener los alumnos que deseen realizar un Doctorado en el ámbito de la información o de la comunicación, para dedicarse
a la docencia y a la investigación, pero también son útiles para profesionales en activo que quieran ampliar o actualizar sus conocimientos para afron-
tar los continuos retos que se presentan en la actualidad. Los medios de comunicación están sometidos a un proceso de renovación y evolución cons-
tante, y los profesionales que trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para conocer las tendencias y adaptarse a las demandas de
la audiencia en los nuevos contextos informativos y comunicativos. Por esta razón, en las enseñanzas planificadas en el máster Periodismo y Comuni-
cación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Difusión y Gestión del Conocimiento permanece en todo momento el interés por mantener una
vinculación entre el análisis de los conceptos teóricos y la búsqueda de las aplicaciones prácticas de la tecnología. Así los alumnos tienen la posibili-
dad de adquirir una formación integral sobre todos los aspectos, elementos y factores relacionados con el tratamiento de la información y con las dife-
rentes fases del proceso comunicativo, en todos los soportes y en todos los formatos.

El perfil de acceso recomendado es el de un alumno que tenga inquietudes por profundizar en las nuevas tendencias que existen en el periodismo y
en la comunicación. Ambas disciplinas experimentaron cambios importantes en el siglo XXI. En la nueva era de la información y de la comunicación,
que también es la era de la convergencia mediática, además de los perfiles tradicionales, se necesitan profesionales especializados en la producción,
en la gestión y en la distribución de contenidos para plataformas dinámicas y versátiles, como Internet, las redes sociales y la telefonía móvil. Y el más-
ter está pensado para satisfacer las necesidades de los perfiles del contexto actual.

El plan de estudios permite cursar especializaciones concretas y, al mismo tiempo, adquirir conocimientos transversales, según las necesidades de ca-
da alumno, ya que la estructura del máster establece relaciones entre contenidos propios de la información, de la comunicación, de la cultura y de la
tecnología, tanto desde una perspectiva académica y científica como profesional.

A la hora de establecer los criterios de admisión se ha de tener en cuenta lo establecido en el artículo 17 del Real Decreto 1393/2007.

A partir de estos requisitos fundamentales recogidos en el Real Decreto, la Comisión Académica del Máster o el órgano responsable de la titulación
podrá establecer criterios específicos complementarios a los criterios de admisión basados en el expediente académico. Para cursar el máster se de-
berá:

· Tener una titulación en el ámbito de Ciencias de la Comunicación (Periodismo, Comunicación Audiovisual o Publicidad y Relaciones Públicas)

· De no cubrirse la oferta de plazas por licenciados o graduados en alguna de las titulaciones de Ciencias de la Comunicación, tener alguna otra titulación de la Ra-
ma de Ciencias Sociales y Jurídicas o Humanidades.

· Los méritos que se valorarán serán los siguientes: expediente académico (70% de la puntuación final) y currículo investigador/profesional (30%). Dentro de este
último apartado se valorarán solo los trabajos académicos o científicos publicados relacionados con los contenidos del máster y la experiencia profesional dentro
del ámbito del periodismo y de la comunicación.

Los alumnos que provengan de grados de Humanidades y Ciencias Sociales diferentes a Periodismo, Comunicación Audiovisual y Publicidad tendrán
que cursar complementos formativos.

Para cursar este máster se considera recomendable (no obligatorio) que los alumnos tengan conocimientos mínimos de inglés para, al menos, enten-
der correctamente bibliografía y productos audiovisuales elaborados en ese idioma, conforme al nivel B1 del Marco Común Europeo de Referencia pa-
ra las Lenguas.

En el caso de estudiantes con necesidades educativas específicas derivadas de discapacidad, el máster incluirá, además, los servicios de apoyo y
asesoramiento adecuados, que evaluarán la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos.

Toda la gestión relacionada con el Máster (preinscripción, matrícula, gestión de los expedientes, etc.) se realiza de manera centralizada desde el Ser-
vicio de Gestión Académica de la Universidad.

Para formalizar matrícula en las enseñanzas de máster universitario oficial los alumnos deben reunir los requisitos generales de acceso recogidos en
el artículo 16 del Real decreto 1393/2007, de 29 de octubre de 2007, y estar habilitados por poseer alguno de los títulos establecidos en el apartado
4.2 de esta memoria (título universitario español o emitido por una institución de enseñanza superior de países del Espacio Europeo de Educación Su-
perior ¿EEES¿ que faculten para el acceso a los estudios de máster, títulos de educación superior de países ajenos al EEES, siempre que se acredite
un nivel de formación equivalente a los correspondientes títulos universitarios oficiales españoles).

Las solicitudes de preinscripción se realizan a través de la Secretaría Virtual del alumno durante los plazos establecidos en la convocatoria anual de
matrícula.

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

Los estudiantes matriculados en el máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conoci-
miento contarán con apoyo académico y orientación desde el primer momento y durante todo el curso. A través de la figura de un orientador, que for-
mará parte del cuadro de profesores del máster, los alumnos tendrán siempre una persona de referencia para todo tipo de consultas relacionadas con
el título, desde gestiones administrativas hasta asesoramiento en los aspectos académicos.
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Además, para difundir o ampliar cualquier información que pueda resultar útil para los alumnos, el máster realizará una jornada de acogida al principio
de cada edición para los alumnos de nuevo ingreso y aprovechará todos los recursos potenciales que ofrecen las nuevas tecnologías, entre ellos la
creación de una página web propia del Máster a través de la que se informará a los estudiantes de todas las novedades durante el periodo lectivo.

La Universidad dispone de diversos servicios para el apoyo y orientación del alumnado durante su trayectoria universitaria, que se describen a conti-
nuación: Asesoramiento y acción tutorial

· Informar sobre las características académicas de los estudios y sobre sus salidas profesionales.

· Informar sobre el régimen de acceso y permanencia del alumnado en la Universidad.

· Informar sobre los derechos del alumnado y asesorar sobre el modo de ejercerlos y/o reclamarlos.

· Informar, a nivel general y en los Centros, de las becas y ayudas convocadas.

· Promover la creación de becas y ayudas y proponer a las Juntas de Gobierno las acciones a llevar a cabo en materia de becas, ayudas y exenciones.

· Asesorar en la búsqueda de empleo. En esta línea se realizan varias actuaciones que tienen como finalidad atender necesidades de información y orientación la-
boral. Ofrece información sobre salidas profesionales, prácticas, ofertas de empleo, direcciones de empresas, ayudas y subvenciones para el autoempleo.

· Asesorar en la creación de empresas nuevas.

· Programas europeos.

La USC dispone también de planes de acción tutorial que asigna profesorado tutor a cada estudiante para ofrecer asesoramiento académico en cuanto
a las opciones y la orientación de su proyecto académico y profesional.

Asimismo, informa de los recursos y servicios que la Universidad pone a disposición del estudiantado y de la información sobre el funcionamiento ge-
neral de la misma, sobre los aspectos administrativos, académicos, de gestión y de participación en las estructuras de gobierno.

La Universidad de Santiago de Compostela, dentro de los servicios que pone a disposición de la comunidad universitaria (http://www.usc.es/gl/servi-
zos/) cuenta con los siguientes como directamente relacionados con los servicios de apoyo al alumnado:

· Área de Cultura

· Área de Orientación Laboral e Emprego

· Área de Tecnoloxías da Información e das Comunicacións (ATIC)

· Gabinete de Comunicación

· Oficina de Igualdade e Xénero

· Oficina de Información Universitaria (OIU)

· Servizo de Normalización Lingüística

· Servizo de Participación e Integración Universitaria

· Servizo de Relacións Exteriores (SER)

Para los estudiantes con necesidades educativas especiales se establecerán sistemas y servicios de apoyo y asesoramiento adecuados, que podrán
determinar la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos.

El Servicio de Participación e Integración Universitaria (SEPIU) de la Universidad de Santiago de Compostela se encarga de la coordinación, en cola-
boración con los distintos centros y entidades, y puesta en marcha de las actuaciones necesarias para favorecer la igualdad y equidad entre todos los
miembros de la comunidad universitaria. Al mismo tiempo, y en colaboración con otros servicios de la propia Universidad o de otras entidades con las
que existen convenios de colaboración, se trabaja para favorecer la incorporación sociolaboral de los futuros egresados y egresadas. El SEPIU desa-
rrolla su actividad mediante las siguientes acciones:

· Apoyo a estudiantes con discapacidad

· Adaptaciones curriculares

· Programa de alojamiento de estudiantes con discapacidad

· Programa de eliminación de barreras arquitectónicas

· Centro de Documentación para la Vida Independiente

· Becas

Se puede encontrar una información más amplia en la página de dicho servicio: http://www.usc.es/es/servizos/sepiu/integracion.html

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CRÉDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Enseñanzas Superiores Oficiales no Universitarias

MÍNIMO MÁXIMO

0 0

Reconocimiento de Créditos Cursados en Títulos Propios

MÍNIMO MÁXIMO

0 0

Adjuntar Título Propio
Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditación de Experiencia Laboral y Profesional

MÍNIMO MÁXIMO

0 6

La Universidade de Santiago de Compostela cuenta con una Normativa de transferencia y reconocimiento de crédi-
tos para titulaciones adaptadas al Espacio Europeo de Educación Superior, aprobada por su Consello de Goberno el
14 de marzo de 2008, de cuya aplicación son responsables el Vicerrectorado con competencias en oferta docente y
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la Secretaría General con los Servicios de ellos dependientes: Servicio de Gestión de la Oferta y Programación Aca-
démica y Servicio de Gestión Académica.

Esta normativa cumple lo establecido en el RD 1393/2007 y tiene como principios, de acuerdo con la legislación vi-
gente: -Un sistema de reconocimiento basado en créditos (no en materias) y en la acreditación de competencias. -La
posibilidad de establecer con carácter previo a la solicitud de los estudiantes, tablas de reconocimiento globales en-
tre titulaciones, que permitan una rápida resolución de las peticiones sin necesidad de informes técnicos para cada
solicitud y materia. -La posibilidad de especificar estudios extranjeros susceptibles de ser reconocidos como equiva-
lentes para el acceso al grado o al postgrado, determinando los estudios que se reconocen y las competencias pen-
dientes de superar. -La posibilidad de reconocer estudios no universitarios y competencias profesionales acredita-
das.

Está accesible públicamente a través de la web de la USC, en los enlaces: http://www.usc.es/gl/servi-
zos/sxopra/0321_masters_normativa.html#transferencia

TEXTO COMPLETO DEL ACUERDO DE CONSEJO DE GOBIERNO NORMATIVA DE TRANSFERENCIA Y RECO-
NOCIMIENTO DE CRÉDITOS PARA TITULACIONES ADAPTADAS AL ESPACIO EUROPEO DE EDUCACIÓN SU-
PERIOR (EEES) Aprobada en la reunión del Consejo de Gobierno de la USC del 14 de marzo de 2008

La Ley Orgánica 4/2007, de 12 de abril, por la que se modifica la Ley Orgánica 6/2001, de 21 de diciembre, de Uni-
versidades (BOE 13 de abril) da nueva redacción al artículo 36 de la LOU, para pasar a titularse Convalidación o
adaptación de estudios, validación de experiencia, equivalencia de títulos y homologación de títulos extranjeros. En
la nueva configuración de la LOU, se sigue manteniendo la existencia de criterios a los que se deben ajustar las uni-
versidades, pero en este caso estos criterios van a ser fijados por el Gobierno, a diferencia del sistema actual, en el
que la competencia corresponde al Consejo de Coordinación Universitaria.

La LOU introduce también como importante novedad la posibilidad de validar, a efectos académicos, la experiencia
laboral o profesional, siguiendo los criterios y recomendaciones de las declaraciones europeas para dar adecuada
respuesta a las necesidades de formación a lo largo de toda la vida y abrirse a quienes, a cualquier edad, deseen
acceder a su oferta cultural o educativa, como señala su exposición de motivos.

Por último, el artículo 36 viene a señalar que el Gobierno, previo informe del Consejo de Universidades, regulará el
régimen de validaciones entre los estudios universitarios y las otras enseñanzas de educación superior a las que se
refiere el artículo 3.5 de la Ley Orgánica 2/2006, de 3 de mayo, de Educación. De este modo y a la espera de la re-
gulación por el Gobierno, podrán ser validables a estudios universitarios:

- Las enseñanzas artísticas superiores - La formación profesional de grado superior - Las enseñanzas profesionales
de artes plásticas y diseño de grado superior - Las enseñanzas deportivas de grado superior

Por su parte y en desarrollo de la LOU, el Real decreto de regulación de las enseñanzas universitarias (1393/2007)
establece un nuevo sistema de validación de estudios denominado reconocimiento e introduce la figura de la transfe-
rencia de créditos. Asimismo, va a exigir que en la propuesta de planes de estudios se incorpore el sistema propues-
to de transferencia y reconocimiento de créditos, por lo que es necesario establecer una normativa general.

La definición del modelo de reconocimiento no sólo es de importancia capital para los alumnos que desean acceder
a cada titulación, sino que tiene sus raíces en la propia definición de la titulación, que debe tener en cuenta los posi-
bles accesos desde otras titulaciones tanto españolas como extranjeras.

La propuesta de regulación tiene las siguientes bases:

- Un sistema de reconocimiento basado en créditos (no en materias) y en la acreditación de competencias. - La po-
sibilidad de establecer con carácter previo a la solicitud de los alumnos, tablas de reconocimiento globales entre titu-
laciones, que permitan una rápida resolución de las peticiones sin necesidad de informes técnicos para cada solici-
tud y materia. - La posibilidad de especificar estudios extranjeros susceptibles de ser reconocidos cómo equivalentes
para el acceso al grado o posgrado, determinando los estudios que se reconocen y las competencias pendientes de
superar. - La posibilidad de reconocer estudios no universitarios y competencias profesionales acreditadas.

Por todo lo anterior, el Consejo de Gobierno en su sesión de 14 de marzo de 2008 acordó aprobar la siguiente NOR-
MATIVA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CRÉDITOS PARA TITULACIONES ADAPTADAS AL
ESPACIO EUROPEO DE EDUCACIÓN.

ART. 1 DEFINICIONES

La transferencia de créditos supone la inclusión en los documentos académicos oficiales del estudiante, relativos a
la enseñanza en curso, de la totalidad de los créditos por él obtenidos en enseñanzas oficiales cursadas con anterio-
ridad, en la misma o en otra universidad y que no conduzcan a la obtención de un título oficial.
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El reconocimiento supone la aceptación por la Universidad de Santiago de los créditos que, siendo obtenidos en una
enseñanza oficial, en la misma u otra universidad, son computados en otras distintas a efectos de la obtención de un
título oficial.

ART. 2 CRITERIOS DE RECONOCIMIENTO

Los criterios generales de reconocimiento son aquellos que fije el Gobierno y en su caso concrete la USC mediante
Resolución Rectoral. Cada titulación podrá establecer criterios específicos adecuados a cada titulación y que serán
plasmados en una Resolución Rectoral. Estos criterios serán siempre públicos y vincularán las resoluciones que se
adopten.

En todo caso serán criterios de reconocimiento los siguientes:

a) Siempre que la titulación de destino pertenezca a la misma rama que la de origen, serán objeto de reconocimien-
to los créditos correspondientes a materias de formación básica de dicha rama. b) Serán también objeto de recono-
cimiento los créditos correspondientes a aquellas otras materias de formación básica cursadas pertenecientes a la
rama de destino. c) El resto de los créditos serán reconocidos por la Universidad de Santiago teniendo en cuenta la
adecuación entre las competencias y los conocimientos asociados a las restantes materias cursadas por el estudian-
te y los previstos en el plan de estudios o bien que tengan carácter transversal

ART. 3 UNIDAD DE RECONOCIMENTO

La unidad de reconocimiento serán los créditos, sin perjuicio de poder reconocer materias o módulos completos. En
el expediente figurarán como créditos reconocidos y se tendrán en cuenta a efectos de considerar realizados los cré-
ditos de la titulación.

ART. 4 SISTEMA DE RECONOCIMIENTO

4.1.- Para determinar el reconocimiento de créditos correspondientes a materias no recogidas en el artículo 2.a) y
2.b) se tendrán en cuenta los estudios cursados y su correspondencia con los objetivos y competencias que esta-
blece el plan de estudios para cada módulo o materia. La universidad acreditará mediante el acto de reconocimien-
to que el alumno tiene acreditadas las competencias de la titulación y el cumplimiento de parte de los objetivos de la
misma en los términos definidos en el EEES.

4.2.- Para estos efectos cada centro podrá establecer tablas de equivalencia entre estudios cursados en otras uni-
versidades y aquellos que le podrán ser reconocidos en el plan de estudios de la propia universidad. En estas tablas
se especificarán los créditos que se reconocen y, en su caso, las materias o módulos equivalentes o partes de mate-
rias o módulos y los requisitos necesarios para establecer su superación completa.

Igualmente se establecerán tablas de equivalencia entre las titulaciones anteriores al Real Decreto 1393/2007, de 29
de octubre, y las titulaciones adaptadas a esta normativa.

Estas tablas se aprobarán por Resolución Rectoral y se harán públicas para conocimiento general.

4.3.- La universidad podrá reconocer directamente o mediante convenios, titulaciones extranjeras que den acceso a
titulaciones oficiales de la USC o establecer en esos convenios el reconocimiento parcial de estudios extranjeros. La
USC dará adecuada difusión a estos convenios.

4.4.- Al alumno se le comunicarán los créditos reconocidos y el número de créditos necesarios para la obtención del
título, según las competencias acreditadas y según los estudios de origen del alumnado. También podrá especificar-
se la necesidad de realizar créditos de formación adicional con carácter previo al reconocimiento completo de módu-
los, materias o ciclos.

ART. 5 PROCEDIMIENTO

El procedimiento se iniciará a instancia de parte, salvo lo previsto en el párrafo 4.3 del artículo anterior.

En caso de los créditos de materias de formación básica o la existencia de tablas de reconocimiento, la Unidad de
Gestión Académica resolverá directamente la petición en el plazo de un mes.

En el resto de los casos se solicitará informe previo al centro, que deberá emitirlo en el plazo de un mes.

Será de aplicación subsidiaria y en lo que no se oponga a esta normativa el Protocolo para la regulación de las vali-
daciones y adaptaciones aprobado por el Consejo de Gobierno de 26 de abril de 2006.

ART. 6. TRANSFERENCIA
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Todos los créditos obtenidos en enseñanzas oficiales cursadas en la USC o en otra universidad del EEES serán ob-
jeto de incorporación al expediente del alumno, previa petición de este.

La USC tenderá a realizar esta incorporación mediante sistemas electrónicos o telemáticos.

ART. 7 SET

Todos los créditos obtenidos por el estudiante en enseñanzas oficiales cursados en cualquier universidad, tanto los
transferidos, los reconocidos y los superados para la obtención del correspondiente título, serán incluidos en su ex-
pediente académico y reflejados en el Suplemento Europeo al Título.

ART. 8. RECONOCIMIENTO DE ESTUDIOS ANTERIORES Al REAL DECRETO 1393/2007, DE 29 DE OCTUBRE

El procedimiento y criterios para el reconocimiento parcial de estudios de titulaciones de Diplomado, Licenciado, Ar-
quitecto, Ingeniero o equivalentes para surtir efectos en titulaciones adaptadas al EEES serán los establecidos en
esta normativa.

ART. 9. RECONOCIMIENTO DE OTROS ESTUDIOS O ACTIVIDADES PROFESIONALES

Conforme los criterios y directrices que fije el Gobierno y el procedimiento que fije la universidad podrán ser recono-
cidos como equivalentes a estudios universitarios, la experiencia laboral acreditada, las enseñanzas artísticas supe-
riores, la formación profesional de grado superior, las enseñanzas profesionales de artes plásticas y diseño de grado
superior, las enseñanzas deportivas de grado superior y aquellas otras equivalentes que establezca el Gobierno o la
Comunidad Autónoma.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

1.- La validación de estudios para titulaciones no adaptadas al EEES seguirá rigiéndose por la normativa de estos
estudios.

2.- La validación de estudios en los Programas Oficiales de Posgrado desarrollados al amparo del Real Decreto
56/2005, de 21 de enero, y modificado por el Real Decreto 1509/2005, de 16 de diciembre se regulará por la presen-
te normativa y por el reglamento específico.

DISPOSICIÓN FINAL

La presente normativa entrará en vigor al día siguiente de su aprobación por el Consejo de Gobierno de la Universi-
dad.

Reconocimiento de la experiencia profesional o laboral

El número de créditos que sean objeto de reconocimiento a partir de experiencia profesional o laboral no podrá ser
superior, en su conjunto, al 15 por ciento del total de créditos que constituyen el plan de estudios. En todo caso, no
pueden ser objeto de reconocimiento los créditos correspondientes a los trabajo de fin de grado o máster.

La experiencia laboral y profesional acreditada en el ámbito de la titulación podrá ser reconocida en forma de crédi-
tos correspondientes a las prácticas en empresa (6 ECTS). Para ello será necesario que dicha experiencia, adecua-
damente justificada, esté relacionada con las competencias inherentes al máster.

Para el reconocimiento, la Resolución rectoral de 15 de abril de 2011 establece que deberá acreditarse documental-
mente el trabajo realizado: - En caso de contrato de trabajo o por tener la condición de funcionario, categoría laboral
o profesional y duración. - En el caso de realizar una actividad profesional por cuenta propia, inscripción en la Admi-
nistración de la actividad, alta y, en su caso, cese de la actividad. Además, deberá presentarse un curriculum vitae y
una memoria del trabajo realizado, acreditando que las competencias adquiridas coinciden con las materias o activi-
dades del grado / máster para el que se solicita el reconocimiento.

La Comisión Académica del Máster analizará de forma individualizada la información presentada por los solicitantes
y decidirá el número de créditos que se reconocen en cada caso, respetando el máximo indicado.

4.6 COMPLEMENTOS FORMATIVOS

Los alumnos que provengan de grados de Humanidades y Ciencias Sociales diferentes a Periodismo, Comunicación
Audiovisual y Publicidad tendrán que cursar cuatro materias adicionales (dos que forman parte del plan de estudios
del grado de Periodismo y dos nuevas, específicas para ellos que deberían impartirse antes del inicio del máster:
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1. Teoría y fundamentos del periodismo (Grado en Periodismo) (6 créditos) 2. Redacción informativa (Grado en Pe-
riodismo) (6 créditos) 3. Periodismo audiovisual. Teoría y técnicas (6 créditos) 4. Teoría y técnica de comunicación
en la sociedad actual (6 créditos)

Se incluyen a continuación las características de las dos últimas:

1. MATERIA: Periodismo audiovisual. Teoría y técnicas

a) Nombre: Periodismo audiovisual. Teoría y técnicas b) Créditos (ECTS): 6 c) Carácter: Adaptación curricular d)
Ubicación temporal en el plan de estudios: Primer Semestre e) Competencias y resultados del aprendizaje que el/
la estudiante adquiere: El alumnado se familiarizará con conceptos básicos el periodismo audiovisual y experimen-
tará la creación de sus primeras piezas informativas. f) Actividades formativas en horas, metodologías de enseñan-
za-aprendizaje y su relación con las competencias que debe adquirir el/la estudiante:

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorías en grupo 6 100

Actividades de evaluación 4 100

Trabajo personal del alumno (estudio autónomo, escritura

de ejercicios, programación/ experimentación u otros traba-

jos en ordenador /laboratorio)

98 0

La metodología docente se basa en clases expositivas, interactivas, tutorías en grupo y actividades de evaluación.
Las competencias que debe adquirir el alumno son las siguientes: -Elaborar y gestionar contenidos informativos -
Comprender y utilizar las características de la oferta informativa y la evolución que han experimentado los conteni-
dos infomativos g) Sistema de evaluación de la adquisición de las competencias La evaluación podrá ser continua
con los elementos fijados por el profesor para medir la implicación del alumnado en el desarrollo del programa de la
asignatura y el nivel de aprovechamiento de contenidos. Se podrá programar un examen sobre los conocimientos
adquiridos. Se tendrán en cuenta el resultado de las actividades y/o trabajos desarrollados en las horas de prácticas
interactivas. h) Contenidos: - Fundamentos del periodismo audiovisual - El lenguaje audiovisual. Teoría y técnica -
Los géneros audiovisuales - La locución - Tendencias actuales

2. MATERIA: Teoría y técnica de comunicación en la sociedad actual

a) Nombre: Teoría y técnica de comunicación en la sociedad actual b) Créditos (ECTS): 6 c) Carácter: Adaptación
curricular d) Ubicación temporal en el plan de estudios: Primer Semestre e) Competencias y resultados del aprendi-
zaje que el/la estudiante adquiere: El alumnado se familiarizará con conceptos de estrategias de comunicación en
sociedad red, periodismo y redes sociales. f) Actividades formativas en horas, metodologías de enseñanza-aprendi-
zaje y su relación con las competencias que debe adquirir el/la estudiante:

Actividad formativa Horas Presencialidad

Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorías en grupo 6 100

Actividades de evaluación 8 100

Trabajo personal del alumno (estudio autónomo, escritura

de ejercicios, programación/ experimentación u otros traba-

jos en ordenador /laboratorio)

98 0
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La metodología docente se basa en clases expositivas, interactivas, tutorías en grupo y actividades de evaluación.
Las competencias que debe adquirir el alumno son las siguientes: - Elaborar y gestionar contenidos informativos -
Comprender y utilizar las características de la oferta informativa y la evolución que han experimentado los conteni-
dos infomativos g) Sistema de evaluación de la adquisición de las competencias La evaluación podrá ser continua
con los elementos fijados por el profesor para medir la implicación del alumnado en el desarrollo del programa de la
asignatura y el nivel de aprovechamiento de contenidos. Se podrá programar un examen sobre los conocimientos
adquiridos. Se tendrán en cuenta el resultado de las actividades y/o trabajos desarrollados en las horas de prácticas
interactivas. h) Contenidos: - La comunicación en la sociedad actual - Introducción a las estrategias de comunciación
en la sociedad red - El rol del periodismo - Redes sociales. Tendencias actuales
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5. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS
5.1 DESCRIPCIÓN DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

5.2 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de Evaluación

Trabajo personal del alumno (estudio autónomo, escritura de ejercicios, programación/ experimentación u otros trabajos en
ordenador /laboratorio)

5.3 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.4 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

Trabajo final individual o en grupo

Realización de trabajos individuales

Participación activa en las clases interactivas

Examen final

Informe evaluativo del tutor de la empresa

Memoria de prácticas realizada por el estudiante

Valoración del trabajo elaborado y presentación y defensa ante un tribunal

5.5 NIVEL 1: Materias Obligatorias

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Documentación. Gestión y visualización de datos

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No
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NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La asignatura profundiza en el acceso a bases y fuentes documentales como actividad básica en la elaboración de contenidos informativos o en la pla-
nificación de actividades de comunicación. Se promoverá el manejo en bases online y en la creación y uso de bases documentales propias. También
se trabajará la interpretación y análisis de datos y su explotación visual, con el big data y las propuestas de gestión inteligente de territorios (smart ci-
ties, por ejemplo) como referencias.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Documentación online - Identificación y uso de bases y fuentes documentales online - Creación y uso de repositorios - Visualización de datos y Data
Scraping, datos, metadatos, bigdata, formatos, herramientas e innovación.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG01 - Conocer dinámicas, productos y soportes para la producción, gestión y difusión del conocimiento.

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE01 - Conocer el manejo de bases online y la creación y uso de bases documentales propias para la interpretación y análisis de
datos y su explotación visual.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Narrativas periodísticas: nuevos géneros y lenguajes

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizará en el estudio y en el análisis de los nuevos géneros y de los nuevos lenguajes surgidos como consecuencia de la evolución
del periodismo. La modernización de los medios permite nuevas formas de narrar y, al mismo tiempo, las demandas del público exigen un lenguaje
adaptado a los nuevos contextos. También se capacitará al alumnado en el estudio y en el análisis de los nuevos criterios periodísticos establecidos
por los medios para afrontar una realidad informativa sometida a cambios permanentes; y en el estudio y en el análisis de las consecuencias de la hi-
bridación de los medios de comunicación ahora que los diferentes soportes han asumido funciones y características que antes correspondían a un so-
porte determinado, y este proceso ha obligado a modificar muchos criterios informativos. Como resultado del aprendizaje, deberán demostrar que do-
minan los recursos y los lenguajes que se requieren para trabajar en cualquier soporte.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Nuevos géneros y nuevos lenguajes informativos - Construcción informativa en la nueva narrativa transmedia. - Agendas informativas y actores pro-
tagonistas de la información - Nuevos enfoques informativos: criterios de selección y jerarquización de la información. - Nuevas formas de presentar la
información: elementos narrativos de apoyo a la construcción del relato informativo.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG04 - Conocer la estructura de productos para la red, la edición de productos multimedia y la arquitectura y el diseño en red.

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habrá de
ser en gran medida autodirigido o autónomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE02 - Analizar los nuevos géneros y los nuevos lenguajes del periodismo y su empleo en el estudio y análisis de las consecuencias
de la hibridación de los medios de comunicación.

CE21 - Capacidad para aplicar criterios adecuados para la selección de contenidos de utilidad e interés social

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorías en grupo 6 100

Actividades de Evaluación 4 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,

98 0
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programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Innovación periodística: nuevos formatos, productos y soportes

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado adquirirá las competencias básicas para gestionar información y comunicación en nuevos formatos y en nuevos soportes, así como para
mantenerse al tanto de la evolución de nuevos productos que pudieran influir en la forma de narrar o de transmitir la información. La materia se orien-
ta a promover una continua actualización para incorporar a las rutinas productivas los cambios derivados de un escenario comunicativo en transforma-
ción constante.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Nuevos formatos y nuevos soportes para la comunicación - Nuevos escenarios de interrelación comunicativa - Productos emergentes - Tendencias
en la evolución de aplicaciones online para la información y la comunicación - Tendencias en la evolución de productos online para la información y la
comunicación.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES
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CG04 - Conocer la estructura de productos para la red, la edición de productos multimedia y la arquitectura y el diseño en red.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicación de
ideas, a menudo en un contexto de investigación

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT03 - Usar las tecnologías de la comunicación multimedia y hipermedia.

CT04 - Planificar y ejecutar estrategias de comunicación innovadoras en democracia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE03 - Gestionar información y comunicación en nuevos formatos y en nuevos soportes para narrar y transmitir información.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorías en grupo 6 100

Actividades de Evaluación 4 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

98 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad líquida

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No
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FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Se capacitará al alumnado para comprender y poder analizar y trabajar en el nuevo entorno comunicativo con una interrelación continua entre actores.
Se explicará la importancia de la relación con actores políticos y sociales en las democracias. La asignatura dotará al alumno de las herramientas ne-
cesarias para la comprensión y trabajo como comunicador en los distintos ámbitos de la democracia, así como su relación con la ciudadanía.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Conceptualización del periodismo y la comunicación híbridos - Relación del periodismo digital con otros actores sociales: fuentes 2.0 y circulación del
producto informativo. - Influencia de los diferentes actores en las agendas públicas. - Introducción a la comunicación política: partidos políticos, admi-
nistraciones públicas, periodismo y ciudadanos. - La comunicación en campaña electoral. - El engagement con las audiencias.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicación de
ideas, a menudo en un contexto de investigación

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT04 - Planificar y ejecutar estrategias de comunicación innovadoras en democracia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE04 - Utilizar las herramientas de generación de contenido para entornos online y abordar procesos informativos o comunicativos
con el uso de recursos digitales para la elaboración de contenidos informativos o divulgativos.

CE20 - Conocer los problemas derivados de la intoxicación y saber ejecutar tareas de alfabetización informativa

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0
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Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Tendencias en los modelos de negocio en Periodismo

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado deberá capacitarse para profundizar, investigar y con- textualizar conceptos relacionados con el análisis y la aplicación práctica de las
economías de la información y la comunicación; las economías de la atención, afiliación, colaboración, relación, reputación, experiencia, confianza, ga-
mificación, intercambio y monetización de productos y servicios de comunicación; los modelos de negocio y redes de valor de la información y la co-
municación, y los elementos centrales de su paradigma: mercados, segmentos, usuarios y clientes objetivos, propuesta de valor de los productos y
servicios, canales y plataformas de distribución, venta y comunicación, sistemas de relación con los usuarios y clientes, fuentes de ingresos y precios,
recursos clave de los productos y servicios, asociaciones clave de los productos y servicios así como las estructuras y tipos de costes. También con
la tipología de los modelos de negocio: transacción e intercambio directo, suscripción, piramidal, marketing multinivel, de red, subasta, fidelización, al-
truista, etc.; las redes de valor del ámbito de la comunicación; y el análisis y la sostenibilidad de los modelos de financiación (canon, subvención, fis-
calidad, publicidad, esponsorización, patrocinio, merchandising, product placement, crowfunding y mecenazgo) de los medios de comunicación públi-
cos y privados. Globalmente se persigue que el alumnado adquiera las competencias indispensables para la investigación y aplicación práctica para el
análisis de caso de modelos de negocio y financiación de las organizaciones de comunicación.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Elementos de teoría y conceptos para el análisis y la aplicación práctica de las economías de la información y la comunicación. - Estudio y aplicación
de los modelos de negocio y redes de valor de la comunicación. - Estudio y aplicación de los modelos de financiación de la comunicación. - Tipología
empresarial y planes de modelo de negocio de empresa. - Diferenciación de los modelos de negocio de las empresas de Internet. - Modelos de nego-
cio para empresas emergentes en el campo de la comunicación.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicación, en
general.

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habrá de
ser en gran medida autodirigido o autónomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS
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CE05 - Profundizar, investigar y contextualizar el análisis y la aplicación práctica de las economías de la información y de la
comunicación y el análisis y la sostenibilidad de los cambios en los modelos de financiación.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 100

Clases interactivas 9 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Materias Optativas Comunes

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Perfiles actuales del profesional de la información y de la comunicación

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No
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LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La asignatura revisa las tendencias en la transformación del rol y del perfil de periodista y del gestor de comunicación en la sociedad del siglo XXI por
lo que capacitará al alumno para diferenciar las claves que definen el ejercicio profesional como gestor de la información o de la comunicación en el
nuevo escenario de la Sociedad del Conocimiento. También para identificar oportunidades laborales a través del estudio de evolución y las tendencias
de la inserción laboral en el sector y para explorar perfiles en transformación por la hibridación de funciones derivadas del cambio en las relaciones
de medios y audiencias y de organizaciones y stakeholders derivado de la democratización de la capacidad de emitir que supuso internet y del consi-
guiente cambio de modelos de comunicación lineales o discursivos (de uno a todos) hacia formas de interrelación y transmisión informativa circulares
(de todos con todos).

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Reinventando la profesión periodística - El reto de la innovación en la profesión periodística - Claves para el desarrollo de un nuevo ejercicio profesio-
nal - Nuevos roles del periodista - Demandas de inserción laboral - Gestión de relaciones informativas en gabinetes de prensa - Evolución del perfil del
gestor de comunicación: dircom & marcom

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-01: "Conocer la transformación del rol y del perfil de periodista para identificar oportunidades
laborales y las tendencias de la inserción laboral."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicación, en
general.

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicación de sus conocimientos y juicios

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 100

Clases interactivas 9 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0
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Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Productos culturales en el ecosistema comunicativo de la sociedad en red

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizará en la capacitación teórica, superior al grado que anteriormente hayan realizado, para comprender el flujo de productos cul-
turales en la sociedad en red y en el estudio de los canales más emplea- dos para los productos culturales. También en el análisis de la retroalimenta-
ción entre los productos culturales en la sociedad en red. Adquirirán competencias para entender los procesos que siguen los productos culturales en
el ecosistema comunicativo de la sociedad en red.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Conceptualización de los productos culturales en el ecosistema comunicativo. Contexto, modelos, estructura y redes sociales - La divesificación y
fragmentación de productos en el ecosistema comunicativo - Conceptualización de las dimensiones del ecosistema comunicativo en un escenario de
conectividad y movilidad - Los procesos de los productos culturales y sus elementos de identificación - Los desafíos a los que se enfrentan los produc-
tos culturales

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-02: "Conocer los procesos que siguen los productos culturales en el ecosistema comunicativo
de la sociedad en red."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG04 - Conocer la estructura de productos para la red, la edición de productos multimedia y la arquitectura y el diseño en red.

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicación de sus conocimientos y juicios

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS
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No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 100

Clases interactivas 9 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Evolución de los Medios de Comunicación en la Sociedad del Conocimiento

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
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5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Aporta ideas y conceptos básicos que facultan al alumnado para interiorizar intelectualmente la necesidad que tiene el periodismo de nuevas herra-
mientas con las que descubrir e interpretar un mundo en permanente ebullición, con el objetivo de penetrar en realidades cuya verdad y trascenden-
cia nunca podrían percibirse en toda su intensidad sin antes desafiar esas tiranías y sus falacias -por caso, las que identifican información con conoci-
miento, ver con conocer-. Todo ello conllevará para el alumnado una reflexión en profundidad sobre la urgencia de revalorizar el periodismo y al perio-
dista como agentes integradores/productores de conocimiento, lo que lleva aparejada la revalorización política de la mediación profesional en socieda-
des estructuralmente complejas y democráticas para que medios y periodistas reconquisten la credibilidad y autoría perdidas.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- El acceso a la información y al conocimiento, primer estadio en el proceso de construcción democrática - Tensión ideológica, económica y mediática
en la sociedad global de la información y del conocimeinto. Amenazas y oportunidades - Internet, democracia electrónica y ciudadanía participativa. In-
termediarios en crisis - La dimensión política de los medios y la revalidación política de la mediación profesional, poniendo en cuestión el objetivismo,
la neutralidad y el profesionalismo - El periodismo como modo de conocimiento y los periodistas como mediadores necesarios y agentes integradores
de conocimientos para afrontar la complejidad y los riesgos del mundo actual - Periodismo de significación y de sentido: del modelo cívico al de antici-
pación y especializado

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-03: "Capacidad para comprender y aplicar las distintas funciones de la mediación profesional
periodística en sociedades estructuralmente complejas y democráticas."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicación de sus conocimientos y juicios

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 12 100

Clases interactivas 9 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0
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NIVEL 2: Audiencias y estrategias informativas

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizará en la capacitación teórica para comprender la aproximación y la transversalidad del concepto de planificación, con atención
a las estrategias y públicos, en el campo de los productos informativos. También en el estudio de la fragmentación de los públicos en la sociedad de la
información y el conocimiento, en el análisis del papel y perfil de los consumidores y prosumidores, y en el estudio del impacto de las audiencias en los
diferentes productos comunicativos. El alumnado adquirirá competencias para entender la planificación estratégica y el diseño de las acciones innova-
doras en el campo de la comunicación, especialmente en su relación con los públicos y con las audiencias.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Circulación: concepto y escenarios para los productos comunicativos. El peso de la hibridación. - Audiencias: sistemas de reconocimiento / localiza-
ción y medición para la creación y conquista de nuevos públicos - Tendencias de usos y consumos informativos - Estrategias como fórmulas para el
emplazamiento de los productos comunicativos. Evolución y tendencias

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-06: "Diseñar acciones innovadoras en el campo de la comunicación, especialmente en su rela-
ción con los públicos y con las audiencias."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
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Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorías en grupo 6 100

Actividades de Evaluación 4 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

98 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Materias Optativas Vinculadas a Orientación

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Métodos de investigación cualitativa y cuantitativa (Salida Investigadora)

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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Capacitar al alumnado en técnicas y métodos cualitativos de investigación en Ciencias Sociales en general y, en particular, en la metodología de in-
vestigación en Comunicación de modo que pueda abordar indistintamente la planificación de un método de investigación científica o aplicarlo a rutinas
productivas de investigación periodística. La asignatura se complementa con la oferta obligatoria del uso de bases documentales y de explotación vi-
sual de datos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- La investigación en comunicación - La comunicación dentro de las Ciencias Sociales. - Perspectivas metodológicas y su aplicación a la comunica-
ción. Aportaciones epistemológicas y metodológicas para la Teoría de la Comunicación desde nuevos ámbitos. - Estudios interculturales, etnográficos
y del discurso. - Los métodos cuantitativos en la investigación. Evolución y panorama actual en la Mass Communication Research. - Métodos y técni-
cas para el registro y tratamiento de datos en el análisis de las prácticas comunicativas. - La observación y la experimentación. - Las encuestas y los
cuestionarios. Definición de conceptos y ámbitos de aplicación. Elaboración, gestión y análisis interpretativo de las encuestas. - El análisis de conteni-
do: Origen y definición. Campos de aplicación. - Estudio de caso y realización de supuesto práctico de planificación metodológica cualitativa para una
investigación real. - Métodos estadísticos aplicados a la investigación en la comunicación - Métodos de investigación hi-tech

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Materia vinculada a salida investigadora.

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-04: "Capacitar al alumnado en técnicas y métodos cualitativos de investigación para planificar
y desarrollar una investigación científica en Periodismo y/o Comunicación."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG01 - Conocer dinámicas, productos y soportes para la producción, gestión y difusión del conocimiento.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicación de
ideas, a menudo en un contexto de investigación

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 26 100

Clases interactivas 18 100

Tutorías en grupo 6 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

98 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Prácticas en empresa (Salida Profesional)

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2
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CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Establecer contacto con el mundo exterior de la formación universitaria para completar la formación especializada y las prácticas de laboratorio que re-
cibe en el propio máster, poniendo en valor las competencias generales y específicas que se han adquirido a lo largo del proceso formativo de máster.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Los principales objetivos de esta actividad radican en el aprendizaje de técnicas concretas asimiladas a la especialidad elegida por el alumno o a con-
tenidos globales del máster, así como a la adquisición de los conocimientos en los entornos profesionales de trabajo. Se incluye, también, el conoci-
miento de rutinas de producción y de creación de contenidos, de productos o de gestión estratégica de comunicación organizacional. El carácter de la
materia obliga a establecer unas bases en cuanto a la distribución horaria y a la tipología de las tareas a desarrollar en las empresas o instituciones
que siempre han de estar relacionadas directamente con la formación y las competencias adquiridas por el alumnado del máster en Periodismo y Co-
municación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Materia vinculada a la salida profesional

Esta materia desarrolla la competencias específica CEO-05: "Aprender y alcanzar la experiencia necesaria para acceder en un futuro al mercado labo-
ral."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicación, en
general.

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
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Tutorías en grupo 2 100

Actividades de Evaluación 3 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

145 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Informe evaluativo del tutor de la empresa 50.0 50.0

Memoria de prácticas realizada por el
estudiante

50.0 50.0

5.5 NIVEL 1: Materias Optativas Vinculadas a Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Ideación, creatividad y narración

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizará en la capacitación teórica para comprender todo el proceso de creación e ideación de productos. También profundizarán en
el conocimiento de la creatividad en la sociedad en red, en los modelos narrativos para los diferentes soportes y dispositivos, y en el estudio de las na-
rrativas colaborativas. El alumnado adquirirá competencias para entender los procesos de ideación y creación en el campo de los productos de comu-
nicación.

5.5.1.3 CONTENIDOS

~~La ideación de productos de comunicación exige un completo plan previo a fin de garantizar el cumplimiento de objetivos. No se reduce solo al ha-
bitual diseño de comunicación que se aplica a los soportes tradicionales, basado en la disposición legible de elementos y la incorporación de una ca-
pa estética. En la actualidad, junto con estos objetivos estéticos y funcinales, la ideación y creación de productos comunicativos multimedia incorpora
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la aplicación de nuevas dimensiones de las estructuras narrativas de acuerdo con las características del soporte y de la sociedad en red. Los conteni-
dos son: - La planificación de la producción en un contexto de innovación. La creatividad como concepto y como estrategia. - Definición y metodología
del proceso creativo (descubrimiento, análisis y definición), localización de objetivos, definición de tareas, metodologías de implementación y eficacia.
- Estructuras multimedia, modalidades expresivas (géneros), convergencia de contenidos y datamaining. - Las herramientas y su evolución en el esce-
nario digital.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-07: "Estimular la creatividad en la sociedad en red, en los modelos narrativos para los diferen-
tes soportes y dispositivos, y en el estudio de las narrativas colaborativas."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicación, en
general.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Laboratorio de productos multimedia

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
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LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado estará capacitado para concebir, planificar y ejecutar modelos de producción y productos de contenido multimedia creados desde el prin-
cipio o adaptando contenidos creados inicialmente para otros soportes. Además, el alumnado podrá conocer los sistemas de conexiones entre diferen-
tes productos para lograr crear una narrativa compleja de un producto multimedia a partir de la experimentación en laboratorio. Los resultados de este
aprendizaje serán, fundamentalmente, productos de comunicación para la sociedad en red, preferentemente de carácter multimedia.

5.5.1.3 CONTENIDOS

El creador de productos multimedia dispone en la actualidad de un gran número de formatos con los que poder relatar un contenido; superadas deter-
minadas barreras en la velocidad de acceso o en el dispositivo del visionado, la elección del formato multimedia depende de la estrategia, la decisión,
la capacidad de inversión y de las habilidades de los editores de ese contenido. Esta materia pretende que el alumno aplique las técnicas de produc-
ción y edición multimedia y las particularidades narrativas de los diferentes formatos surgidos de forma específica para el contexto digital y la red. Los
contenidos que se llevarán a la práctica en el laboratorio estarán relacionados con: - Aplicación de narrativa hipertextual, interactiva y multimedia - Apli-
cación de la gestión de datos y visualización de la información - Aplicación de técnicas que vinculen los productos con el territorio y con la interacción
propia de la sociedad en red, en un escenario de conectividad y movilidad - Aplicación de técnicas de modelización y de contornos virtuales

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-08: "Planificar, implementar y evaluar productos para la sociedad red, preferentemente de ca-
rácter multimedia."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

CT03 - Usar las tecnologías de la comunicación multimedia y hipermedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 3 100

Clases interactivas 18 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas
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Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Producción, valoración y extensión

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La materia está concebida para que el alumnado adquiera conocimientos y habilidades avanzados de producción, valoración y extensión del producto
respecto a los entornos estratégicos digital y virtual, como nuevos campos en transformación. Esta materia resuelve conocimientos y aplicaciones pa-
ra la realización de un producto por lo que el plan docente de competencias persigue que el alumnado profundice en las técnicas, sistemas y modelos
de producción para la sociedad en red y para los múltiples dispositivos; en el conocimiento de los controles de calidad en la fase de producción y la va-
loración del producto final; en los modelos de producción colaborativos de la sociedad en red; y en el estudio técnicas de extensión del producto en la
sociedad en red. También adquirirá competencias para ejecutar un plan de producción, de análisis del producto y de extensión del producto en la so-
ciedad en red.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- El análisis de los procesos de producción, realización y. edición, así como el estudio de las tendencias. - Los sistemas de valoración de producto,
procesos de verificación y controles de calidad, con análisis de casos. - La extensión del producto en la sociedad en red: modelos y tendencias. - Los
perfiles profesionales que intervienen en los diferentes pasos del proceso de realización de productos comunicativos en la sociedad en red, con aten-
ción a las diferencias entre los modelos individuaales y los modelos colaborativos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES
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Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-08: "Planificar, implementar y evaluar productos para la sociedad red, preferentemente de ca-
rácter multimedia."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG04 - Conocer la estructura de productos para la red, la edición de productos multimedia y la arquitectura y el diseño en red.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Productos enfocados hacia la audiencia

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS
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Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Los productos comunicativos precisan cuidar la adaptación a la audiencia en una sociedad líquida en la que la recepción es cambiante y la audiencia
fragmentada y dispersa. La adaptación al soporte, la determinación de unidades mínimas, los sistemas dinámicos de información, la arquitectura de in-
formación y experiencia de usuario se convierten en elementos fundamentales. Los procesos de conectividad y de movilidad como moduladores de los
nuevos productos, así como las estrategias de personalización, resultan centrales en los procesos. Por eso, los contenidos buscan que el estudiante
se capacite para planificar la estructura de circulación de contenidos en medios multimedia y convergentes; concebir y estructurar el desarrollo de sis-
temas de gestión de contenido, construir sistemas complejos de contenido organizados en estructura de bases de datos; y comprender, evaluar e de-
cidir sobre modelos tecnológicos y desarrollos técnicos vinculados a la gestión de contenido. El aprendizaje tendrá como resultado la elaboración de
informes de análisis y exploración de diferentes subsectores de Internet; la realización de comentarios críticos de lecturas de investigación; la elabora-
ción de mapas de datos; y la elaboración de un prototipo de gestión de contenido empleando diferentes herramientas para modificar flujos de conteni-
do de soporte heterogéneo a partir de un análisis de prototipos previos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- La relación de los productos con su audiencia - Adaptación de las estructuras y contenidos comunicativos a la audiencia - La estructura interna
del contenido - Servidores y servicios - La utilización de APIS: Google, Google Maps, Flickr, Youtube, Vimeo, Technorati, Reuters, New York Times,
BBC¿ - El front-end: la recuperación de la información - La ordenación de los elementos - La circulación de la información

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-09: "Elaborar un prototipo de gestión de contenido empleando diferentes herramientas para
modificar flujos de contenido de soporte heterogéneo a partir de un análisis de la arquitectura de la información."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN
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SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Gestión de proyectos periodísticos en el entorno multimedia

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado conocerá en esta materia las claves legales, económicas y procedimentales de la constitución de una pequeña empresa periodística y/
o organización sin ánimo de lucro vinculada a la comunicación. Además se analizarán experiencias innovadoras y existosas desarrolladas durante los
últimos años en el entorno gallego, español e internacional. Finalmente desarrollarán propuestas de nuevas iniciativas.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Contexto actual para la planificación e implementación de un producto/empresa periodístico o comunicativo - Condicionantes estructurales que afec-
tan al desarrollo del proyecto. - Particularidades en el mundo digital - Análisis de experiencias previas

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-10: "Ejecutar un plan de producción, de análisis del producto y de extensión del producto en la
sociedad en red."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG01 - Conocer dinámicas, productos y soportes para la producción, gestión y difusión del conocimiento.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos
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5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Materias Optativas Vinculadas a Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Periodismo e innovación: adaptación del periodismo al escenario actual

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia
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NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizará en el estudio y análisis de las rutinas productivas establecidas en el nuevo escenario convergente, modificado por la evolu-
ción tecnológica y la consecuente transformación de los medios así como en el estudio y en el análisis de los nuevos formatos y productos informati-
vos propios del contexto actual. Los resultados del aprendizaje deberán permitir al alumnado diseñar formatos y elaborar productos informativos adap-
tados a las características del escenario actual.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Creación y desarrollo de nuevos formatos informativos - De las noticias estáticas a la información móvil - El escenario tecnológico en la nueva pro-
ducción y realización de la información - Creación y desarrollo de nuevos productos informativos

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-11: "Diseñar formatos y elaborar productos informativos adaptados a la convergencia mediáti-
ca."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Laboratorio de comunicación en democracia

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Diseñar acciones innovadoras en el campo de la comunicación. El alumnado profundizará en el estudio de la comunicación en las democracias y su
relación específica con el periodismo. La materia dotará de competencias al alumnado para analizar o trabajar en los diferentes sectores comunicati-
vos de la democracia. De este modo, practicará la relación entre los periodistas, el sector político y la ciudadanía. En el curso se capacitará para ejer-
cer actividad comunicativa en todos los sectores.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Diseño y ejecución de estrategias de comunicación en los medios de comunicación, en el sector político y en la ciudadanía - Elaboración de planes
de comunicación en redes sociales - Innovación en campañas electorales - Engagement, participación de la audiencia y movimientos sociales - Los
discursos, intervenciones y debates públicos online

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-06: "Diseñar acciones innovadoras en el campo de la comunicación, especialmente en su rela-
ción con los públicos y con las audiencias."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicación, en
general.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT04 - Planificar y ejecutar estrategias de comunicación innovadoras en democracia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 3 100

Clases interactivas 18 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,

49 0
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programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Laboratorio de contenidos informativos

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado estará capacitado para concebir, planificar y ejecutar contenidos y productos informativos en diferentes géneros y para diversos soportes.
Los resultados de este aprendizaje serán, fundamentalmente, la elaboración práctica de contenidos periodísticos listos para su difusión en medios tra-
dicionales o online.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Incorporación a las rutinas de producción de los contenidos informativos - Manejo de espacios y tiempos - Diseño y redacción informativa para dife-
rentes soportes - Normas de estilo, redacción y elaboración de contenidos transmedia - Producción, documentación e instrumentos de fusión de texto,
imagen y sonido - Visibilización y presentación del contenido informativo, según soporte de difusión

5.5.1.4 OBSERVACIONES
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Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-12: "Elaborar un proyecto, verificar su viabilidad y ejecutarlo en soportes online."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT03 - Usar las tecnologías de la comunicación multimedia y hipermedia.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 3 100

Clases interactivas 18 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Periodismo y comunicación en la sociedad red

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA
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Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizará en el estudio y en el análisis de los nuevos escenarios informativos surgidos como consecuencia de la evolución de los me-
dios y de las necesidades y exigencias de una audiencia cada vez más fragmentada, más especializada y más crítica. También se capacitarán en el
estudio y en el análisis de la modernización de la producción y del tratamiento de la información en las democracias actuales, que han evolucionado
gracias a la incorporación integral de la tecnología en todas las fases del proceso informativo; y en el estudio y en el análisis de las nuevas formas de
consumo de la información, derivadas de la versatilidad de los nuevos aparatos receptores, que permiten el acceso a la información desde cualquier
punto y en cualquier momento. Con los nuevos receptores desaparecen las limitaciones espacio temporales de recepción asociadas a los medios tra-
dicionales, unas particularidades que, además, servían para definir las características de cada soporte y que eran las que le atribuían una identidad
específica. Pero, al mismo tiempo, la interrelación entre los diferentes actores políticos en la actualidad amenaza el periodismo y la democracia. Como
resultado del aprendizaje, el alumnado deberá demostrar que conocen las características de los nuevos escenarios informativos para dar una respues-
ta acertada a las demandas de cada sector de la audiencia, y las posibilidades de uso de los nuevos receptores y los cambios que se han producido
en el nuevo escenario informativo. La materia busca una especialización del alumno en la utilización de recursos multimedia en un escenario interrela-
cionado y cambiante.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Contexto mediático actual (global y local) en el que se enmarca la producción / tratamiento informativo y consumo de información. - Relación entre el
contexto político y periodístico. Su influencia en la calidad de la información. - Tendencias en la producción y circulación de la información: fake news,
bots, etc. - Herramientas del periodismo en democracia

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-13: "Analizar la modernización de la producción y del tratamiento de la información por la incor-
poración integral de la tecnología en todas las fases del proceso informativo."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG03 - Analizar o ejecutar los procesos de producción, de gestión y de difusión del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas
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Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Nuevos escenarios informativos

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizará en el estudio y en el análisis de los nuevos escenarios informativos surgidos como consecuencia de la evolución de los me-
dios y de las necesidades y exigencias de una audiencia cada vez más fragmentada, más especializada y más crítica. También se capacitarán en el
estudio y en el análisis de la modernización de la producción y del tratamiento de la información, que han evolucionado gracias a la incorporación in-
tegral de la tecnología en todas las fases del proceso informativo; y en el estudio y en el análisis de las nuevas formas de consumo de la información,
derivadas de la versatilidad de los nuevos aparatos receptores, que permiten el acceso a la información desde cualquier punto y en cualquier momen-
to. Con los nuevos receptores desaparecen las limitaciones espacio temporales de recepción asociadas a los medios tradicionales, unas particularida-
des que, además, servían para definir las características de cada soporte y que eran las que le atribuían una identidad específica. Como resultado del
aprendizaje, el alumnado deberá demostrar que conocen las características de los nuevos escenarios informativos para dar una respuesta acertada a
las demandas de cada sector de la audiencia, y las posibilidades de uso de los nuevos receptores y los cambios que se han producido en el nuevo es-
cenario informativo.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Contexto mediático actual (global y local) en el que se enmarca la producción/tratamiento informativo y consumo de información. - Condicionantes es-
tructurales y tecnológicos que afectan al diseño de la información. - Nuevas plataformas convergentes. - Efectos de la convergencia mediática en los
procesos informativos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES
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Esta materia desarrolla la competencia específica CEO-11: "Diseñar formatos y elaborar productos informativos adaptados a la convergencia mediáti-
ca."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CG01 - Conocer dinámicas, productos y soportes para la producción, gestión y difusión del conocimiento.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorías en grupo 3 100

Actividades de Evaluación 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

49 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realización de trabajos individuales 5.0 30.0

Participación activa en las clases
interactivas

5.0 30.0

Examen final 0.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Trabajo de Fin de Máster

5.5.1 Datos Básicos del Nivel 1

NIVEL 2: Trabajo Fin de Máster

5.5.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Trabajo Fin de Grado / Máster

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

12

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA
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Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado adquiere competencias propias del trabajo en profundidad de un aspecto concreto de los contenidos del máster, que se recomienda que,
de haberla cursado, coincida con alguno de los aspectos incluidos en las asignaturas de especialidad. Además de las diferentes metodologías que se
puedan considerar, los estudiantes podrán conocer empíricamente todas las posibilidades y oportunidades que supone la elaboración de un producto
final.

5.5.1.3 CONTENIDOS

El alumnado ya ha adquirido conocimientos específicos en el grado y en el máster. El objetivo del Trabajo Fin de Máster es desarrollar en profundidad
un determinado aspecto de las temáticas abordadas en las materias obligatorias y, preferentemente, de especialidad. El Trabajo Fin de Máster consis-
tirá en la elaboración de un documento o producto escrito, audiovisual o sonoro a partir de las directrices fijadas por el profesor-tutor y consensuadas
con el/la alumna

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BÁSICAS Y GENERALES

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones últimas que las sustentan a públicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigüedades

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECÍFICAS

CE25 - Realizar actividades de divulgación científica a través de publicaciones del área con propuestas de artículos basadas en
investigaciones propias desarrolladas por el alumnado.

CE26 - Elaborar un producto o una acción de comunicación real y desarrollarla.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Tutorías en grupo 10 100

Actividades de Evaluación 15 100

Trabajo personal del alumno (estudio
autónomo, escritura de ejercicios,
programación/ experimentación u otros
trabajos en ordenador /laboratorio)

275 0

5.5.1.7 METODOLOGÍAS DOCENTES

Tutorías en grupo

Actividades de evaluación

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

SISTEMA DE EVALUACIÓN PONDERACIÓN MÍNIMA PONDERACIÓN MÁXIMA

Valoración del trabajo elaborado y
presentación y defensa ante un tribunal

100.0 100.0
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6. PERSONAL ACADÉMICO
6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOS HUMANOS

Universidad Categoría Total % Doctores % Horas %

Universidad de Santiago de Compostela Profesor
Asociado

14.3 33.3 17,6

(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)

Universidad de Santiago de Compostela Profesor
Contratado
Doctor

19.1 100 12,5

Universidad de Santiago de Compostela Ayudante Doctor 23.8 100 22,7

Universidad de Santiago de Compostela Profesor Titular
de Universidad

23.8 100 29,6

Universidad de Santiago de Compostela Catedrático de
Universidad

14.3 100 10

Universidad de Santiago de Compostela Otro personal
funcionario

4.8 100 7,5

PERSONAL ACADÉMICO

Ver Apartado 6: Anexo 1.

6.2 OTROS RECURSOS HUMANOS

Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS
Justificación de que los medios materiales disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOS PREVISTOS
8.1 ESTIMACIÓN DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACIÓN % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %

70 5 90

CODIGO TASA VALOR %

1 Tasa de Rendimiento 80

2 Tasa de Éxito 95

3 Tasa de Evaluación 80

Justificación de los Indicadores Propuestos:

Ver Apartado 8: Anexo 1.

8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOS RESULTADOS

En atención al PI-06 Medición y Mejora, la Universidad de Santiago de Compostela ha establecido como objeto del mismo, la sistemática para medir
y analizar los resultados alcanzados en cada uno de los procesos clave para la gestión y desarrollo de las enseñanzas que se contemplan en el Siste-
ma de Garantía de Calidad de los centros, de cara a establecer propuestas encaminadas a mejorar la calidad de las enseñanzas impartidas, del propio
sistema y del funcionamiento de la universidad. Así mismo, por lo que atañe al desarrollo del citado proceso, el Área de Calidad y Mejora de los Proce-
dimientos (ACMP), a partir de la experiencia previa y de la opinión de los diferentes centros, establece los resultados a medir para evaluar la eficacia
del plan de estudios de cada una de las titulaciones y centros de la USC. Es, por tanto, responsable de analizar la fiabilidad y suficiencia de estos da-
tos y de su tratamiento. Entre otros, los resultados objeto de medición y análisis, son los que siguen:
· Resultados de Aprendizaje.

· Resultados de Inserción Laboral.

· Resultados de Recursos Humanos.

· Resultados de Recursos Materiales y Servicios.

· Resultados de Retroalimentación de los Grupos de Interés (medidas de percepción y análisis de incidencias).

· Resultados del SGC.

El ACMP publica, antes de iniciar el proceso de revisión de los resultados de los programas formativos y del SGC por parte de los centros, la tabla de
indicadores, informes, encuestas y evidencias a emplear, así como la información necesaria para su correcta interpretación.

La información se distribuye a los centros a través de los canales adecuados, lo que incluye la plataforma informática de soporte, y se publica de forma
que se asegure la rendición de cuentas a los diferentes grupos de interés.
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Las comisiones de calidad de los centros elaboran las memorias de calidad, que son informadas por la ACMP con carácter previo a su aprobación en
el centro. Una vez aprobadas son remitidas al vicerrectorado con competencias en calidad que, con las áreas de mejora detectadas en ellas, elaboran
el plan de mejoras de la USC para elevar al Consejo de Gobierno.

9. SISTEMA DE GARANTÍA DE CALIDAD
ENLACE https://www.usc.es/es/centros/cc_comunicacion/calidade.html

10. CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN
10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACIÓN

CURSO DE INICIO 2021

Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACIÓN

Tabla de Adaptación

Máster en Periodismo y Comunicación: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conoci-
miento

Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión
del Conocimiento

Materia Materia

Planificación: audiencias, estrategias y usuarios. Tendencias en el uso y consumo de información. Audiencias y estrategias informativas

Escritura online Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad líquida

Adaptación de las rutinas productivas al escenario convergente Periodismo e innovación: adaptación del periodismo al escenario actual

Usabilidad y arquitectura Productos enfocados hacia la audiencia

Debates abiertos: del empoderamiento ciudadano a la intoxicación Laboratorio de comunicación en democracia

Nuevos escenarios informativos Periodismo y comunicación en la sociedad red

10.3 ENSEÑANZAS QUE SE EXTINGUEN

CÓDIGO ESTUDIO - CENTRO

4315656-15027061 Máster Universitario en Periodismo y Comunicación: Nuevas Tendencias en Producción,
Gestión y Difusión del Conocimiento por la Universidad de Santiago de Compostela-
Facultad de Ciencias de la Comunicación

11. PERSONAS ASOCIADAS A LA SOLICITUD
11.1 RESPONSABLE DEL TÍTULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

76573822Z Berta García Orosa

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Facultad de Ciencias de la
Comunicación - Avda. de
Castelao, s/n

15782 A Coruña Santiago de Compostela

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

berta.garcia@usc.es 881816524 981547174 Coordinadora

11.2 REPRESENTANTE LEGAL

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

76565571C Antonio López Díaz

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Praza do Obradoiro, s/n 15782 A Coruña Santiago de Compostela

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

reitor@usc.gal 881811001 981588522 Rector

11.3 SOLICITANTE

El responsable del título no es el solicitante

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

33213970S José Ramón Pousa Estévez

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO
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Facultad de Ciencias de la
Comunicación - Avda. de
Castelao, s/n

15782 A Coruña Santiago de Compostela

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

xoseramon.pousa@usc.es 881816553 981547174 Decano
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Apartado 2: Anexo 1
Nombre :Justificación.pdf

HASH SHA1 :202041F0BC868B4C399693C2D83FC8C3406075A1

Código CSV :399107451009314405848195
Ver Fichero: Justificación.pdf
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Apartado 4: Anexo 1
Nombre :4.1 Sistemas de Información Previa - Alegaciones.pdf

HASH SHA1 :59B67967D53DA0187C77CC0520FB0B842C41C6C1

Código CSV :425666524247664660857135
Ver Fichero: 4.1 Sistemas de Información Previa - Alegaciones.pdf
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Apartado 5: Anexo 1
Nombre :Criterio 5 - Plan de estudios v2.pdf

HASH SHA1 :599BE3D05398B21CF8CC97060EE526559751B6A8

Código CSV :426027872219256532290453
Ver Fichero: Criterio 5 - Plan de estudios v2.pdf

C
SV

: 4
26

10
82

19
59

92
85

19
68

30
43

5 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/426027872219256532290453.pdf
https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=426108219599285196830435


Identificador : 4317746 Fecha : 12/05/2021

51 / 56

Apartado 6: Anexo 1
Nombre :Criterio 6 - Recursos Humanos - Personal Académico.pdf

HASH SHA1 :BA0C057B7CDBC77BC9E358AE066F7757C89A891C

Código CSV :425812062440076293801240
Ver Fichero: Criterio 6 - Recursos Humanos - Personal Académico.pdf
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Apartado 6: Anexo 2
Nombre :6 Otros recursos humanos.pdf

HASH SHA1 :EEC9F8EFB88509B8809AFDC5B0F0AA54E4D07A50

Código CSV :399299341334953962911071
Ver Fichero: 6 Otros recursos humanos.pdf
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Apartado 7: Anexo 1
Nombre :Criterio 7 - Recursos materiales y servicios..pdf

HASH SHA1 :E3FD9893CBA68502239B408082DDB3DF84C28DFB

Código CSV :425790211296513608605855
Ver Fichero: Criterio 7 - Recursos materiales y servicios..pdf
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Apartado 8: Anexo 1
Nombre :8 Justificación de Indicadores.pdf

HASH SHA1 :FBE867CE2AC21DDF495FCB18809D35C22C5B32E9

Código CSV :399294852720910776114635
Ver Fichero: 8 Justificación de Indicadores.pdf
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Apartado 10: Anexo 1
Nombre :Calendario de Implantación.pdf

HASH SHA1 :5E9DF9F19EAF7114FE6FFF07195BDC2EA0C75859

Código CSV :399286106812025336093499
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4.1 Sistemas  de  información  previa  a  la matriculación  y  procedimientos  accesibles  de 


acogida  y  orientación  de  los  estudiantes  de  nuevo  ingreso  para  facilitar  su 


incorporación a la Universidad y la titulación. 


Canales de difusión para informar a los potenciales estudiantes sobre la titulación y sobre el 


proceso de matriculación: 


El  sistema  de  acceso  al máster  continúa  siendo  similar  al  anterior  tal  y  como  se  explica  a 


continuación. Como  se podrá observar  las dos  grandes propuestas de modificación  en  este 


apartado son el acceso de los alumnos de la rama de Humanidades (desarrollo más amplio en 


la memoria) y la potenciación de la promoción del máster online, fundamentalmente a través 


de  las  redes  sociales,  cambiantes,  que  usan mayoritariamente  los  estudiantes  a  los  que  se 


dirige el máster. 


En la USC se seguirá lo establecido en el Sistema de Garantía Interno de Calidad de la Facultad 


de Ciencias de  la Comunicación y que se recoge en el proceso PC‐11  Información pública. En 


dicho  proceso  se  recogen  los  procedimientos  de  definición  de  la  información  que  debe 


publicarse  sobre  cada  uno  de  los  títulos  oficiales  del  centro,  sus  objetivos  potenciales  y  la 


publicación de la información seleccionada. 


Se pondrá en  funcionamiento un sistema general de acceso a  la  información a  través de  los 


medios  establecidos  por  la  Universidad  de  Santiago  de  Compostela  para  dar  a  conocer  su 


oferta  de  titulaciones.  En  particular,  merece  ser  destacado,  por  su  amplia  y  rápida 


accesibilidad,  la  página  web  de  esta  universidad  (http://www.usc.es),  así  como  otros 


mecanismos de difusión tales como  la publicidad en prensa y otros medios de comunicación, 


los dípticos y folletos informativos o los carteles. 


La USC cuenta con un Vicerrectorado con competencia en titulaciones oficiales, que elabora la 


oferta  de  títulos  de  máster  y  se  encarga  de  su  promoción  y  publicidad,  junto  con  los 


responsables  de  comunicación  de  la  Universidad.    Estos  últimos  gestionan  la  promoción  y 


publicidad de  toda  la oferta académica de  la Universidad y  singularmente  la que elabora el 


Servizo de Xestión da Oferta e Programación Académica. Los estudiantes podrán encontrar la 


información concreta sobre los estudios de máster en la página web de la USC. Además, la USC 
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cuenta con un programa específico de información y difusión de su oferta de estudios a través 


de un perfil específico en su página web dirigido a futuros estudiantes: 


http://www.usc.es/es/perfis/futuros/index.html 


La información relativa a la admisión y matrícula en los másteres se puede obtener a través de 


la web  de  la USC  que  se mantiene  constantemente  actualizada.  Asimismo,  la USC  elabora 


carteles y folletos de difusión de la oferta de másteres oficiales, y de los plazos de admisión y 


de  matrícula.  Además,  se  responde  a  consultas  a  través  de  la  Oficina  de  Información 


Universitaria (OiU) http://www.usc.es/gl/servizos/oiu/ y de  las direcciones de  información de 


los propios másteres. En  los Centros y Departamentos se exponen carteles  informativos con 


los plazos de admisión y matrícula.  


Los estudiantes del último año de  los diferentes grados  reciben  información de  la oferta de 


títulos de máster durante el verano del año en que culminan esos estudios. 


Por último,  la Universidad participa anualmente en Ferias y Exposiciones acerca de  la oferta 


docente de Universidades y Centros de Enseñanza Superior, tanto a nivel gallego como español 


e internacional, para promocionar su oferta de estudios. 


De forma previa al comienzo del curso,  los alumnos disponen en  la página web de  la USC de 


información  puntual  sobre  horarios,  calendarios  de  exámenes,  programas  y  guías  de  las 


materias. A esta información sobre el título (plan de estudios, calendario, guías docentes de las 


materias, profesorado, actividades, tutorías,…) podrá accederse de forma más detallada, en la 


propia página Web prevista para este  curso. Asimismo, dicha  información estará disponible 


por medio  de  la  edición,  tanto  en  papel  como  en  CD‐ROM,  de  una  guía  completa  de  la 


titulación. 


La Universidad de Santiago cuenta con procedimientos generales de acogida y orientación de 


estudiantes de nuevo ingreso, que permiten una rápida integración de estos estudiantes en la 


Universidad y en las enseñanzas que en ella se imparten. 


Además,  la  USC  dispone  físicamente  la  Oficina  de  Información  Universitaria  (OiU) 


https://www.usc.gal/es/servizos/oiu/index.jsp, que tiene como objetivo facilitar la integración 


transversal de  la orientación y  su coordinación en  todos  los niveles de  la acción académico‐


docente. 
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La coordinación de la titulación establecerá un protocolo específico para facilitar la integración 


del alumnado de forma rápida y óptima. Los primeros días de clase el coordinador del Máster 


organizará  una  sesión  informativa  para  explicar  a  los  alumnos  cuáles  son  los  objetivos 


generales de  la titulación y  las competencias y destrezas que se alcanzarán con  la formación 


que  se  propone,  para  que  todos  los  estudiantes  tengan  desde  el  comienzo  de  curso 


conocimiento preciso de las características de la etapa formativa que comienzan. 


La Comisión Académica también asignará a principio de curso un tutor a cada estudiante, para 


mantener  abierta  una  vía  de  comunicación  permanente  con  los  alumnos  y  asesorarlos  en 


todas las cuestiones que necesiten, tanto las de carácter académico como las administrativas, 


facilitándoles  información precisa para que puedan acudir de  forma  rápida y oportuna a  los 


cauces necesarios para encontrar una solución a cualquier problema. El tutor también hará un 


seguimiento  puntual  de  la  evolución  de  los  alumnos  para  comprobar  que  realizan  el 


aprendizaje  según  lo previsto  y, al mismo  tiempo,  localizar posibles dificultades académicas 


con  la  antelación  suficiente  para  que  puedan  ser  corregidas  a  tiempo  y  no  influyan  en  el 


resultado final. 


En  caso  de  que  un  estudiante  presente  algún  tipo  de  discapacidad,  será  obligación  de  la 


Comisión Académica el estudio y puesta en marcha de  los mecanismos necesarios para que 


dicho alumno pueda seguir con garantías  los estudios de Máster. Para ello, se contará con el 


apoyo  del  Área  de  Integración  Universitaria  de  la  USC,  dependiente  del  Servicio  de 


Participación  e  Integración  Universitaria  (https://www.usc.gal/es/servizos/sepiu/index.html), 


dentro  del  vicerrectorado  con  competencias  en  estudiantes,  que  se  encarga  del  diseño  de 


todas  las  actividades  necesarias  para  potenciar  la  integración  de  las  personas  con  alguna 


discapacidad y conseguir su plena incorporación a la  vida universitaria. Los apoyos van desde 


las  adaptaciones  curriculares,  atendiendo  a  las  necesidades  de  cada  estudiante,  hasta  los 


apoyos  personalizados mediante  las  colaboraciones  de  los  voluntarios.  Dentro  del  Servicio 


Universitario  de  Residencias  (https://www.usc.gal/es/servizos/sur/)  se  ofrecen  habitaciones 


adaptadas  para  personas  con  problemas  de  movilidad  y  existe  un  porcentaje  de  plazas 


reservadas para estudiantes con discapacidad. 
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Procedimientos y actividades de orientación específicos para la acogida de los estudiantes de 


nuevo ingreso: 


 Jornada  de  acogida  a  nuevos  estudiantes  que  ingresen  en  el  Programa.  Se  realiza


previamente al inicio de la docencia del máster y tras finalizar la matrícula.


 Apoyo  en  la  gestión  de  documentación  o  realización  de  trámites.  La  USC  dispone


también de planes de acción tutorial que asigna profesorado tutor a cada estudiante


para ofrecer asesoramiento académico en cuanto a las opciones y la orientación de su


proyecto académico y profesional. Además, el personal administrativo y docente del


máster estarán a disposición del alumnado


 Información de actividades extracurriculares. Se  informará a  los alumnos a  través de


los mecanismos de  comunicación  con  alumnos de  la  facultad  y  aquellos  específicos


planificados e  implementados para el máster  (boletín,  redes  sociales,  reuniones  con


los alumnos, etc.).


 Apoyo  para  la  integración  lingüística.  Se  gestionará  a  partir  de  los  departamentos


específicos de la universidad.
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e) Otros recursos humanos disponibles: 


 


En cuanto al Personal de Administración y Servicios disponible para la titulación, se cuenta con 


la siguiente dotación adscrita a servicios directamente vinculados con la misma: 


 


Rama  Puesto  Nº 
Relación


Contractual 
Grupo/Categoría 


Administración 


Responsable de  la Unidad 


de  Gestión  de  Centros  y 


Departamentos 


1  Funcionario  Grupo B/C 


Responsable  de Asuntos 


Económicos 
1  Funcionario  Grupo C/D 


Secretaría de Decanato 1 Funcionario Grupo C/D 


Secretaría  de 


Departamento 
1  Funcionario  Grupo C/D 


Servicios 


Técnicos  de  Investigación 


(rama de imagen y sonido) 
3  Laboral  Grupo 3 


Conserje  1 Laboral Grupo 4 


Auxiliares  de 


Servicios/Auxiliares 


Técnicos de Informática 


3  Laboral  Grupo 4 


Biblioteca 


Director/a  1 Funcionario Grupo A/B 


Ayudante  1 Laboral Grupo 2 


Auxiliares  4 Funcionario Grupo C 


 
Es preciso  indicar que  los servicios de matrícula y gestión de alumnado de  la Universidad de 


Santiago  de  Compostela  están  centralizados,  por  lo  que  el  personal  encargado  de  estas 


funciones no está vinculado a las Facultades y Escuelas. 


 
f) Previsión de profesorado y otros recursos humanos: 


 


El  Departamento  de  Ciencias  de  la  Comunicación  de  la  USC  cuenta  con  un  cuadro  de 


profesores cuyos perfiles se ajustan a los contenidos del Máster en Periodismo y Comunicación 


Multimedia:  Nuevas  Tendencias  en  Producción,  Gestión  y  Difusión  del  Conocimiento.  La 
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mayoría de los profesores que está previsto que impartan docencia en el máster son doctores 


y, como ya se expuso y se acreditó en el apartado correspondiente, todos cuentan con amplia 


experiencia docente e investigadora relacionada con el periodismo y con la comunicación. Así 


queda  reflejado  en  los  numerosos  proyectos mencionados  antes.  Además,  como  ya  se  ha 


dicho,  la  mayoría  del  profesorado  que  está  previsto  que  imparta  docencia  en  el  máster 


Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión 


del  Conocimiento  también  ha  impartido  docencia  en  otros másteres  de  carácter  nacional  e 


internacional. 


 


Los perfiles docentes e investigadores de los profesores seleccionados para impartir docencia 


en  el Máster  coinciden  con  las  líneas  de  trabajo  que  se  derivan  de  las  dos  especialidades 


previstas. 


 


El Departamento de Ciencias de  la Comunicación de  la USC está  integrado por  las áreas de 


conocimiento  de  Periodismo  y  de  Comunicación  Audiovisual  y  Publicidad,  que  son  las  que 


tienen  asignada  la  docencia  del  máster  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas 


Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento. El Departamento dispone del 


personal académico suficiente y adecuado para impartir la docencia del Máster con garantías 


de calidad y en condiciones óptimas. 


 


El  Departamento  de  Ciencias  de  la  Comunicación  de  la  USC  cuenta  54  profesores:  5 


catedráticos, 12 profesores titulares, 8 profesores contratados doctores, 4 ayudantes doctores, 


19 profesores asociados (muchos de ellos doctores) y 6 interinos de sustitución cuyos perfiles 


académicos  y  científicos  se  ajustan  a  los  contenidos del máster Periodismo  y Comunicación 


Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento. 


 


Entre  las numerosas publicaciones que acreditan  la  idoneidad de  los profesores que  forman 


parte del cuadro docente del máster, destacan varias sobre el tratamiento  informativo de  los 


contenidos en prensa,  radio y  televisión, sobre nuevos  formatos y contenidos audiovisuales, 


sobre tecnología aplicada a la comunicación y a la producción informativa, sobre programación 


y audiencias en  radio y  televisión,  sobre  redes  sociales y creación de productos para  la  red, 


sobre  disposición  de  herramientas  comunicativas  para  la  ciudadanía,  sobre  programación  y 


audiencias, sobre estrategias informativas y sobre gestión de la comunicación. 
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Los  profesores  seleccionados  para  impartir  docencia  en  el  máster  suman  un  total  de  27 


sexenios y tienen, cada uno de ellos, un promedio de cuatro quinquenios reconocidos por  la 


USC. 


 


g) Estimaciones de profesorado necesario para la docencia del nuevo plan: 


 


Las  estimaciones  de  profesorado  son  las  descritas  en  el  epígrafe  b)  Personal  académico 


disponible para llevar a cabo el plan de estudios propuesto, de este mismo apartado. 
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8. RESULTADOS PREVISTOS 


8.1. Valores cuantitativos estimados para los indicadores y su justificación. 


 


Designación y Justificación de los indicadores: 


 


Para  la  estimación  de  los  valores  relativos  a  los  indicadores  de  resultados  que  han  de 


contemplarse en la memoria verificada del máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: 


Nuevas  Tendencias  en  Producción, Gestión  y Difusión  del  Conocimiento,  se  han  tomado  en 


consideración:  a)  la  estimación  de  los  valores  relativos  a  los  indicadores  de  resultados, 


presentes en  la Memoria de Verificación del  título de Máster Universitario en Periodismo y 


Comunicación: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento (2016); 


b) así mismo,  se han  tenido en  cuenta  los valores  relativos a  los  indicadores de  resultados, 


obtenidos  tras  la  implantación  y  posterior  desarrollo  del  citado máster,  cuya  evolución  se 


remonta a  los 3 últimos cursos académicos, datos proporcionados por el vicerrectorado con 


competencias  en  calidad  y  el  Área  de  Calidad  y  Mejora  de  los  Procedimientos;  c)  se  ha 


considerado así mismo la información relativa al perfil de ingreso respecto del título; por todo 


lo anterior se realiza la siguiente propuesta: 


 


1. Tasa de Graduación: Relación porcentual entre los estudiantes que finalizaron los estudios 


en el tiempo previsto en el plan de estudios o en un año académico más y su cohorte de 


ingreso. 


 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total (%)   ‐  75,00  52,38 


           


Media Área de Ciencias Sociales y Jurídicas   80,67  83,04  80,88 


Media USC   82,97  84,46  82,02 


 
 
La estimación de este  indicador debe realizarse a  la  luz de  los valores que arroja un segundo 


indicador asociado Duración Media de  los Estudios: Duración media en años, en  la que  los 


estudiantes  tardan  en  superar  los  créditos  correspondientes  al  plan  de  estudios. Muestra 


información  sobre  el  grado  de  eficacia  del  alumnado  y  de  la  institución  en  relación  a  su 


actividad académica. 
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   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total   1,00  1,20  1,23 


  


Media Área de Ciencias 


Sociales y Jurídicas  
1,34  1,37  1,45 


Media USC   1,42  1,44  1,43 


 


Considerando el histórico de los datos relativos a la Tasa de Graduación, así como los valores 


medios correspondientes en el Área de Ciencias Sociales y Jurídicas, y los valores medios de la 


Universidad de Santiago de Compostela; considerando de igual modo la duración media de los 


estudios  de  grado,  la  cual muestra  una  leve  tendencia  a  incrementarse más  allá  de  1  año, 


consecuentemente el valor óptimo de dicha tasa se concretaría en adelante en el 70%. 


 


2. Tasa  de  Abandono  RD  1393/2007:  Relación  porcentual  entre  los  estudiantes  de  una 


cohorte de nuevo  ingreso que debieron obtener el título en el año académico anterior y 


que no se matricularon ni en ese curso académico ni en el anterior.  


 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total (%)   ‐  5,00  4,76 


  


Media Área de Ciencias 


Sociales y Jurídicas  
8,11  5,49  7,29 


Media USC   8,56  5,77  6,56 


 


Considerando el histórico de  los valores que arroja  la Tasa de Abandono RD 1393/2007, así 


como  los  valores medios  correspondientes en el Área de Ciencias  Sociales  y  Jurídicas,  y  los 


valores medios de la Universidad de Santiago de Compostela, el valor óptimo de dicha tasa se 


concretaría en adelante en el 5%. 


 


3. Tasa de Eficiencia (Rendimiento de  los Egresados): Relación porcentual entre el número 


total de créditos que ha  superado un estudiante a  lo  largo de  la  titulación en  la que ha 


egresado y el número total de créditos en los que se ha matriculado. 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total (%)   96,30  90,09  93,53 


 


Tomando  en  consideración  el  histórico  de  los  valores  que  arroja  la  Tasa  de  Eficiencia 
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(Rendimiento de los Egresados), el valor óptimo de dicha tasa se concretaría en adelante en el 


90%. 


 


4. Tasa de Rendimiento:   Relación porcentual entre el número  total de créditos ordinarios 


que han superado  los estudiantes y el número total de créditos ordinarios en que se han 


matriculado.  


 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total (%)   94,07  77,35  78,71 


  


Media Área de 


Ciencias Sociales 


y Jurídicas  


90,19  88,57  89,02 


Media USC   90,11  89,32  89,83 


 


 


Tomando en consideración el histórico de  los valores que arroja  la Tasa de Rendimiento, así 


como  los  valores medios  correspondientes en el Área de Ciencias  Sociales  y  Jurídicas,  y  los 


valores medios de la Universidad de Santiago de Compostela; el valor óptimo de dicha tasa se 


concretaría en adelante en el 80%. 


 


 


Perfil de ingreso:  


 


De cara a continuar con  la  justificación de  la estimación de valores, relativa a  los  indicadores 


anteriores, seguidamente se plasman aquellos otros  indicadores y valores, respecto del perfil 


de ingreso del alumnado del título, que permiten a su vez determinar el tipo de estudiante que 


accede al mismo, así como la capacidad de captación del título. 


 


Plazas ofertadas: Número de plazas ofertadas para cada curso académico. Aporta información 


sobre la evolución de la oferta de plazas asociadas al título, para la reflexión sobre el proceso 


de captación de estudiantes en la USC. 


 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total  30,00  30,00  30,00 
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Matrícula de nuevo ingreso por preinscripción: Número de estudiantes que se matriculan en 


primer curso de un plan de estudios por primera vez, es decir, sin contar a los estudiantes que 


acceden a  través de  convalidación parcial de estudios extranjeros,  traslados o adaptaciones 


desde planes en extinción. 


  2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total  20,00  21,00  16,00 


 


Matrícula de acceso: Número de estudiantes que  se matriculan en un plan de estudios por 


primera vez.  Incluye al alumnado que  traslada  su expediente, que accede por convalidación 


parcial de estudios extranjeros o que se adapta desde planes en extinción. 


 


  2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Diplomatura, Ingeniería 


Técnica o Arquitectura 


Técnica 


‐  ‐  ‐ 


Grado  19,00  11,00  11,00 


Licenciatura, Ingeniería o 


Arquitectura 
‐  ‐  ‐ 


No aplica  ‐  ‐  ‐ 


No consta  ‐  ‐  ‐ 


Sin asignar  ‐  ‐  ‐ 


Titulo extranjero de una 


institución de educación 


superior perteneciente al 


EEES 


1,00  10,00  5,00 


Titulo Superior non 


Universitario  
‐  ‐  ‐ 


Total   20,00  21,00  16,00 


 


Nota media  de  acceso  por  preinscripción: Nota media  de  acceso  por  preinscripción  de  los 


estudiantes  que  inician  estudios. Determina  el  perfil  de  ingreso,  informando  sobre  la  nota 


media de acceso al título. 
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   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total   7,68  7,84  7,59 


 


Porcentaje de estudiantes que acceden a la titulación con puntuación igual o superior a seis: 


Porcentaje de estudiantes de nuevo ingreso por preinscripción que acceden a la titulación con 


puntuación  igual  o  superior  a  seis.  Determina  el  perfil  de  entrada,  informando  sobre  el 


porcentaje de estudiantes que han accedido al título con nota mayor o igual a seis. 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total (%)   100,00  100,00  90,91 


  


Los anteriores valores, que evidencian  la moderada demanda del título, si bien en dos de  los 


cursos académicos abordados, esta demanda es constante; así como un perfil de estudiante 


procedente  de  títulos  de  grado  y  en  buena  medida  también  estudiantes  procedentes  de 


instituciones de educación superior pertenecientes al EEES; con un expediente académico en 


torno al notable, mayoritariamente. Todo ello posibilita atisbar  la consecución de  los valores 


estimados con anterioridad en relación a los indicadores de resultados.  


8.2. Procedimiento general de la Universidad para valorar el progreso y los resultados del 
aprendizaje de los estudiantes. 


 


Procedimiento general: 


 


En  atención  al  PI‐06  Medición  y  Mejora,  la  Universidad  de  Santiago  de  Compostela  ha 


establecido  como  objeto  del  mismo,  la  sistemática  para  medir  y  analizar  los  resultados 


alcanzados en cada uno de  los procesos clave para  la gestión y desarrollo de  las enseñanzas 


que se contemplan en el Sistema de Garantía de Calidad de  los centros, de cara a establecer 


propuestas encaminadas a mejorar la calidad de las enseñanzas impartidas, del propio sistema 


y del funcionamiento de la universidad. 


Así mismo, por lo que atañe al desarrollo del citado proceso, el Área de Calidad y Mejora de los 


Procedimientos  (ACMP),  a  partir  de  la  experiencia  previa  y  de  la  opinión  de  los  diferentes 


centros, establece los resultados a medir para evaluar la eficacia del plan de estudios de cada 


una de las titulaciones y centros de la USC. Es, por tanto, responsable de analizar la fiabilidad y 


suficiencia de estos datos y de su tratamiento. Entre otros, los resultados objeto de medición y 


análisis, son los que siguen: 
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 Resultados de Aprendizaje. 


 Resultados de Inserción Laboral. 


 Resultados de Recursos Humanos. 


 Resultados de Recursos Materiales y Servicios. 


 Resultados de Retroalimentación de los Grupos de Interés (medidas de percepción 


y análisis de incidencias). 


 Resultados del SGC. 


 


El ACMP publica, antes de  iniciar el proceso de  revisión de  los  resultados de  los programas 


formativos y del SGC por parte de  los centros,  la tabla de  indicadores,  informes, encuestas y 


evidencias a emplear, así  como  la  información necesaria para  su  correcta  interpretación.  La 


información  se distribuye a  los  centros a  través de  los  canales adecuados,  lo que  incluye  la 


plataforma  informática  de  soporte,  y  se  publica  de  forma  que  se  asegure  la  rendición  de 


cuentas a  los diferentes grupos de  interés. Las comisiones de calidad de  los centros elaboran 


las memorias de calidad, que son informadas por la ACMP con carácter previo a su aprobación 


en el centro. Una vez aprobadas son remitidas al vicerrectorado con competencias en calidad 


que, con las áreas de mejora detectadas en ellas, elaboran el plan de mejoras de la USC para 


elevar al Consejo de Gobierno. 


 


Procedimiento específico:  


 


En  lo  tocante al  título de máster que nos ocupa,  la Facultad de Ciencias de  la Comunicación 


asume los Indicadores relativos a Resultados de Aprendizaje determinados por la Universidad 


de Santiago de Compostela, que se concretan en lo que sigue: 


 


5. A  la  Tasa  de Rendimiento,  indicador  anteriormente  definido,  debe  añadirse  la  Tasa  de 


Éxito: Relación porcentual entre el número total de créditos ordinarios que han superado 


los estudiantes y el número total de créditos ordinarios a los que se han presentado. 


 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total (%)   100,00  92,35  97,55 


  


Media Área de Ciencias 


Sociales y Jurídicas  
98,85  98,56  98,61 


Media USC   99,30  98,79  98,80 


  C
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Tomando en consideración el histórico de los valores que arroja la Tasa de Éxito, así como los 


valores medios  correspondientes  en  el  Área  de  Ciencias  Sociales  y  Jurídicas,  y  los  valores 


medios  de  la  Universidad  de  Santiago  de  Compostela;  el  valor  óptimo  de  dicha  tasa  se 


concretaría en adelante en el 95%. 


 


6. Tasa de Evaluación: Relación porcentual entre el número total de créditos ordinarios a los 


que se presentaron los estudiantes y el número total de créditos ordinarios matriculados.  


 


   2016‐17  2017‐18  2018‐19 


Total (%)   94,07  83,76  80,69 


  


Media Área de 


Ciencias Sociales y 


Jurídicas  


91,24  89,86  90,28 


Media USC   90,75  90,41  90,93 


 


 


Tomando  en  consideración  el  histórico  de  los  valores  que  arroja  la  Tasa  de  Evaluación,  así 


como  los  valores medios  correspondientes en el Área de Ciencias  Sociales  y  Jurídicas,  y  los 


valores medios de la Universidad de Santiago de Compostela; el valor óptimo de dicha tasa se 


concretaría en adelante en el 80%. 
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10. CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN 


10.1. Cronograma de implantación de la titulación 
 


El Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento consta de 60 ECTS y se impartirá en su 


totalidad durante el curso 2021-22. 


 


Curso de implantación: 2021-2022 


 


Los contenidos del Máster se han ordenado de modo secuencial para ofrecer al alumnado una 


base de formación global sobre las tendencias en gestión de la información y de la 


comunicación. A continuación, se ofertarán dos posibles itinerarios optativos de 


especialización en elaboración de contenidos informativos, en planificación y elaboración de 


nuevos productos o herramientas para la información y para la comunicación. Se incluyen, 


además, contenidos genéricos sobre técnicas y métodos de investigación y uso de base 


documentales, así como de explotación visual de datos, que son básicos en el ejercicio del 


periodismo como parte del proceso de producción y verificación de la información y que, a la 


vez, sirven de sustento a posibles trayectorias vinculadas a la investigación académica. 


 


Las asignaturas optativas comunes y las obligatorias se concentran en el primer semestre y las 


optativas, las vinculadas (prácticas en empresa y Métodos de Investigación) y el Trabajo Fin de 


Máster se desarrollan en el segundo. 


 


El alumnado del Máster podrá optar por una formación sin especialización, con libre elección 


de las asignaturas optativas entre todas las que en cada momento se oferten, o por cursar un 


itinerario de especialidad. Los contenidos se han dispuesto en una estructura modular para 


permitir que la oferta en función de la disponibilidad que permita la carga docente del 


profesorado que participe priorizando siempre, en caso de necesidades docentes 


sobrevenidas, la implantación de la especialidad en Elaboración de contenidos informativos y 


comunicación multimedia. 


 


La oferta del máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento se secuencia en tres etapas docentes 


consecutivas: materias obligatorias, materias optativas de especialidad y materias optativas 


comunes a las especialidades, entre las que se incluyen las vinculadas. 
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El primer semestre se impartirán las asignaturas obligatorias porque representan los 


contenidos fundamentales. Internet y las relaciones que genera se constituyen como un 


entorno en cambio y evolución constante, lo que deriva en la necesidad de que los contenidos 


se organicen con fórmulas que permitan cierta flexibilidad en la adaptación a la evolución de 


las actividades, los productos y los soportes de la información y de la comunicación. Por este 


motivo se han previsto materias que permitan esta renovación y ajustes a través de pequeñas 


modificaciones en algunos apartados de sus programas. 


Las prácticas en empresas se han considerado optativas y se promoverá su oferta a través de 


convenios específicos con empresas del ámbito de la información y de la comunicación. Para 


facilitar la libre elección del alumnado que desee participar en la oferta de prácticas en 


empresas o sustituir los créditos de las prácticas por asignaturas, se programará la docencia de 


las materias optativas comunes a las especialidades al final del máster. 


El final de cada especialidad se concentrará en una asignatura de horas mayoritariamente 


expositivas para promover la realización de un ejercicio práctico colectivo en el que se puedan 


aplicar transversalmente los contenidos revisados y las competencias adquiridas en todas las 


asignaturas del máster. Esta asignatura ha de ser impartida antes del inicio de las prácticas en 


empresa. 
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5 PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS. 


5.1  Estructura de las enseñanzas: 


a) Denominación del módulo o materia.


El  máster  en  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas  Tendencias  en  Producción, 


Gestión  y Difusión  del  Conocimiento  se podrá  finalizar  sin  especialidad o,  en  función  de  las 


asignaturas  superadas por el alumnado  cuando  la oferta de materias  sea  la  totalidad de  las 


incluidas en este plan, con especialidad en Ideación y creación de productos multimedia, y en 


Elaboración de contenidos  informativos y comunicación multimedia. El alumnado  tendrá que 


optar al matricularse entre la opción de salida profesional o investigadora. 


Distribución del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia 


Créditos necesarios para la obtención do máster: 


Tipo de materia 
Créditos para 


cursar 


Créditos 


ofertados 


Obligatorias  21  21  = MOb 


Optativas  27 (6 vinculados)  57  = MOp 


Trabajo fin de Máster  12  12  = TFM 


Créditos  60  90   = CM 


Máster en: Periodismo  y 
Comunicación Multimedia: 
Nuevas Tendencias en 
Producción, Gestión y 
Difusión del Conocimiento 


Salida profesional 


Salida investigadora 


SIN especialidad 


CON especialidad 


Ideación y creación de 


productos multimedia 


Elaboración  de 


contenidos  informativos y 


comunicación multimedia 
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Créditos ofertados salida investigadora: 


Tipo de materia 
Créditos para 


cursar 
Créditos 
ofertados 


Obligatorias  21  21  = MOb 


Optativas  27 
51 


 (6 vinculados)
= MOp 


Trabajo fin de Máster  12  12  = TFM 


Créditos totales  60  84 


Créditos ofertados salida profesional: 


Explicación general de la planificación del plan de estudios 


1) Aspectos académico‐organizativos generales


El  máster  en  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas  Tendencias  en  Producción, 


Gestión  y  Difusión  del  Conocimiento  consta  de  6  asignaturas  obligatorias  y  16  asignaturas 


optativas  (2  de  ellas  vinculadas  a  la  salida  profesional/investigadora;  4  generales  y  10 


agrupadas en dos especialidades). Todas  las materias que  se ofertan  tienen 3  créditos ECTS 


cada  una  de  ellas,  excepto  cinco  que  son  de  6  créditos  ECTS  cada  una:  dos  asignaturas 


obligatorias y tres optativas. Las dos obligatorias concentran contenidos fundamentales sobre 


nuevas narrativas  informativas  y de  la  comunicación  y  sobre  el  periodismo  en  el momento 


actual. Las asignaturas vinculadas son Métodos de  Investigación, vinculada para  los alumnos 


de salida  investigadora y  la realización de prácticas en empresas que se convienen y oferten 


desde  el máster,  que  será  optativa  vinculada  para  el  alumnado  de  la  salida  profesional.  La 


Tipo de materia  Créditos  Créditos ofertados 


Obligatorias  21  21  = MOb 


Optativas  21  45  = MOp 


Prácticas externas (vinculadas)  6  6  = PEOb 


Trabajo fin de Máster  12  12  = TFM 


Créditos totales  60  84 
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materia de audiencias ofrece una visión general de  la circulación de  la  información. La oferta 


académica se completa con un Trabajo Fin de Máster de 12 créditos. 


Los contenidos del máster se han ordenado de modo secuencial para ofrecer al alumnado una 


base  de  formación  global  sobre  las  tendencias  en  gestión  de  la  información  y  de  la 


comunicación.  A  continuación,  se  ofertarán  dos  posibles  itinerarios  optativos  de 


especialización, uno en elaboración de contenidos  informativos y comunicación multimedia y 


otro  en  planificación  y  elaboración  de  nuevos  productos.  Se  incluyen,  además,  contenidos 


genéricos sobre técnicas y métodos de  investigación y uso de bases documentales, así como 


de explotación visual de datos, que son básicos en el ejercicio del periodismo como parte del 


proceso de producción y verificación de  la  información y que, a  la vez,  sirven de  sustento a 


posibles trayectorias vinculadas a la investigación académica. 


Las asignaturas comunes y obligatorias se concentran en el primer semestre y las optativas, las 


prácticas en empresa y el Trabajo Fin de Grado se desarrollan en el segundo.  El alumnado del 


máster, tanto de la modalidad profesional como investigadora, podrá optar por una formación 


sin especialización, con libre elección de las asignaturas optativas entre todas las que en cada 


momento  se  oferten,  o  por  seguir  un  itinerario  de  especialidad.  Los  contenidos  se  han 


dispuesto  en  una  estructura  modular  para  permitir  que  la  oferta  inicial  sea  de  las 


especialidades en  'Elaboración de  contenidos  informativos y  comunicación multimedia'  y en 


'Ideación y creación de productos multimedia'.  


Del total de créditos ofertados, el alumnado del máster en Periodismo y Comunicación: Nuevas 


Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento tendrá que cursar las materias 


de  carácter  obligatorio  en  el  primer  semestre,  y  las  optativas  en  el  segundo  semestre.  El 


Trabajo  Fin de Máster deberá  realizarse  al  finalizar el periodo  lectivo  correspondiente  a  las 


materias  ofertadas,  con  las  particularidades  que  se  especifican  para  el  alumnado  de  salida 


investigadora y el de salida profesional. Las prácticas en empresas también se realizarán una 


vez cursadas las asignaturas de especialidad. La docencia de las asignaturas optativas comunes 


a especialidades se programará al final del máster para dar alternativa a  los alumnos que no 


realicen prácticas en empresas. 


En síntesis, el alumnado tendrá estas opciones: 


1) Optar entre salida investigadora o profesional.


2) Finalizar  los  estudios  de máster  sin  especialidad,  seleccionando  libremente  entre


todas las asignaturas optativas ofertadas. 
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3) Finalizar con especialidad si cursa como optativas  las asignaturas de alguno de  los


módulos  de  especialización  que  se  proponen.  En  ese  caso,  complementará  su 


formación académica con créditos de carácter optativo que puede elegir de entre: 


‐ materias optativas comunes a todas las especialidades 


‐ materias optativas vinculadas a otra especialidad 


Los mecanismos de coordinación del  título serán propuestos a  la Comisión Académica por  la 


dirección del máster, con la obligación de sus responsables de gestionar, supervisar y organizar 


la  docencia  (horarios,  programas,  asegurar  la  elaboración  de  las  guías  docentes  por  los 


profesores  responsables de cada asignatura, etc.). También habrá un coordinador para cada 


una  de  las  especialidades  que  trabajará  coordinadamente  con  el  responsable  de  prácticas 


externas de  la Facultad de Ciencias de  la Comunicación de  la USC. Además, se designará un 


responsable específico para coordinar  las prácticas en empresas de  los alumnos del máster, 


para  que  se  haga  cargo  de  supervisar  y  evaluar  el  aprendizaje  de  los  alumnos  durante  su 


período de estancia en la empresa en la que esté destinado. 


Se prevé el desarrollo de ofertas complementarias a los módulos formados por las asignaturas 


optativas de especialidad, de modo que, en un futuro, pudieran dar lugar a una programación 


de oferta de títulos propios complementarios de las especialidades del máster. 


2) Planificación de  las enseñanzas para  la consecución de  los objetivos y  la adquisición de


competencias


La  oferta  del  máster  en  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas  Tendencias  en 


Producción,  Gestión  y  Difusión  del  Conocimiento  se  secuencia  en  tres  etapas  docentes 


consecutivas:  materias  obligatorias,  materias  optativas  comunes  a  las  especialidades  y 


materias optativas de especialidad. 


El  primer  semestre  se  impartirán  las  asignaturas  obligatorias  porque  representan  los 


contenidos  fundamentales y  las materias optativas comunes a todas  las especialidades. Y  las 


optativas vinculadas (una de ellas, prácticas en empresas), las de especialidad y el Trabajo Fin 


de  Máster,  en  el  segundo.  Internet  y  las  relaciones  que  genera  se  constituyen  como  un 


entorno en cambio y evolución constante, lo que deriva en la necesidad de que los contenidos 


se organicen con fórmulas que permitan cierta flexibilidad en  la adaptación a  la evolución de 


las actividades, de los productos y de los soportes de la información y de la comunicación. Por 


este motivo se han previsto materias con esquemas docentes que permitan esta renovación y 


ajustes a través de pequeñas modificaciones de en algunos apartados de sus programas.  C
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Las  prácticas  en  empresas  se  han  considerado  vinculadas  para  los  que  opten  por  un  perfil 


profesional. Se promoverá su oferta a través de convenios específicos con empresas del sector. 


El  final  de  cada  especialidad  se  concentrará  en  una  asignatura  de  horas mayoritariamente 


expositivas para promover la realización de un ejercicio práctico colectivo en el que se puedan 


aplicar transversalmente  los contenidos revisados y  las competencias adquiridas en todas  las 


asignaturas del máster. Esta asignatura ha de ser impartida antes del inicio de las prácticas en 


empresa. 


3) Cuadro‐resumen  del  plan  de  estudios  (materias,  módulos,  itinerarios  formativos,


carácter, créditos, curso, cuatrimestre/semestre)


a) Organización (materias/créditos/curso):


Materia  Carácter Créditos  Semestre


Documentación. Gestión y visualización de datos.  Obligatoria  3  Primero 


Narrativas periodísticas: nuevos géneros y nuevos 


lenguajes 
Obligatoria  6  Primero 


Innovación periodística: nuevos formatos, productos y 


soportes 
Obligatoria  6  Primero 


Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad 


líquida 
Obligatoria  3  Primero 


Tendencias en los modelos de negocio en Periodismo  Obligatoria  3  Primero 


Perfiles  actuales  del  profesional  de  la 


información y de la comunicación 
Optativa  3  Primero 


Productos  culturales  en  el  ecosistema 


comunicativo de la sociedad en red 
Optativa  3  Primero 


Evolución de los Medios de Comunicación en la Sociedad 


del Conocimiento 
Optativa  3  Primero 


Métodos de investigación cualitativa y cuantitativa 
Optativa Vinculada 


(salida investigadora)
6  Segundo 


Audiencias y estrategias informativas  Optativa  6  Segundo 


Ideación, creatividad y narración  Optativa 3  Segundo


Productos enfocados hacia la audiencia  Optativa 3  Segundo


Producción, valoración y extensión  Optativa 3  Segundo


Laboratorio de producto multimedia  Optativa 3  Segundo


Periodismo e innovación Optativa 3  Segundo


Laboratorio de comunicación en democracia  Optativa  3  Segundo 
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Periodismo y comunicación en la sociedad red  Optativa  3  Segundo 


Laboratorio de contenidos informativos  Optativa 3  Segundo


Nuevos escenarios informativos  Optativa  3  Segundo 


Gestión de proyectos periodísticos en el entorno 


multimedia 
Optativa  3  Segundo 


Prácticas en empresas 
Optativa Vinculada 


(salida profesional) 
6 


Segundo 
(final) 


Trabajo Fin de Máster  Obligatoria 12  Segundo


b) oferta materias obligatorias


Salida 
investigadora 


Materia  Oferta de créditos 


Créditos 
cursa 


alumnado


Vinculada 
Métodos de investigación cualitativa y 


cuantitativa 
6 


27 
Obligatorias 


Documentación.  Gestión  y 
visualización de datos. 


3 


21 


Narrativas  periodísticas:  nuevos 


géneros y nuevos lenguajes 
6 


Innovación periodística: nuevos 


formatos, productos y soportes 
6 


Periodismo y comunicación híbridos en 


la sociedad líquida
3 


Tendencias en los modelos de negocio 


en Periodismo 
3 


Trabajo Fin de Máster  12 12  12


Salida profesional  Materia  Oferta de créditos 


Créditos 


cursa 


alumnado 


Vinculada  Prácticas en empresa  6 


27 
Obligatorias 


Documentación.  Gestión  y 
visualización de datos.  3 


21 


Narrativas  periodísticas:  nuevos 


géneros y lenguajes  6 


Innovación periodística: nuevos 


formatos, productos y soportes  6 


Periodismo y comunicación híbridos en 


la sociedad líquida 3 


Tendencias en los modelos de negocio 


en Periodismo  3 


Trabajo Fin de Máster  12  12  12 


C
SV


: 4
26


02
78


72
21


92
56


53
22


90
45


3 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=426027872219256532290453





c) Oferta de materias optativas:


Materia 


Oferta 


de 


créditos 


Especialidad 


Perfiles actuales del profesional de la 


información y de la comunicación 
3  Común a todas las especialidades 


Productos culturales en el ecosistema 


comunicativo de la sociedad en red 
3  Común a todas las especialidades 


Evolución de los Medios de Comunicación en la 


Sociedad del Conocimiento 
3  Común a todas las especialidades 


Audiencias y estrategias informativas  6  Común a todas las especialidades 


Periodismo e innovación: adaptación del 


periodismo al escenario actual 
3 


Elaboración de contenidos informativos y 


comunicación multimedia 


Laboratorio de comunicación en democracia  3 
Elaboración de contenidos informativos y 


comunicación multimedia 


Laboratorio de contenidos informativos  3 
Elaboración de contenidos informativos y 


comunicación multimedia 


Periodismo y comunicación  en la sociedad red  3 
Elaboración de contenidos informativos y 


comunicación multimedia 


Nuevos escenarios informativos  3 
Elaboración de contenidos informativos y 


comunicación multimedia 


Ideación, creatividad y narración  3 
Ideación y creación de productos 


multimedia 


Laboratorio de productos multimedia  3 
Ideación y creación de productos 


multimedia 


Producción, valoración y extensión  3 
Ideación y creación de productos 


multimedia 


Productos enfocados hacia la audiencia  3 
Ideación y creación de productos 


multimedia 


Gestión de proyectos periodísticos en el entorno 


multimedia 
3 


Ideación y creación de productos 


multimedia 


Métodos de Investigación en Comunicación  6  Vinculada a salida investigadora 


Prácticas en empresas  6  Vinculada a salida profesional 


TOTAL OFERTA  57 
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d) Total de oferta del plan de estudios:


Carácter  Materia  Semestre Oferta 
créditos 


Crédito
s cursa


Obligatorias 
Investigación 
y Profesional 


Documentación.  Gestión  y
visualización de datos. 


Primero 3 


21 


Narrativas  periodísticas:  nuevos 
géneros y nuevos lenguajes 


Primero 6 


Innovación periodística: nuevos 
formatos, productos y soportes 


Primero 6 


Periodismo y comunicación híbridos en 
la sociedad líquida 


Primero 3 


Tendencias  en  los  modelos  de 
negocio en Periodismo 


Primero 3 


Trabajo Fin de Máster  Segundo 12  12 


Vinculadas 


Salida 
Investigación 


Métodos de investigación cualitativa y 
cuantitativa 


Segundo 6 


6 
Salida 
Profesional 


Prácticas en empresa  Segundo 6 


Optativas para todas las 
especialidades 


Perfiles actuales del profesional de la 
información y de la comunicación 


Primero 3 


15 


Productos culturales en el ecosistema 
comunicativo de la sociedad en red 


Primero 3 


Evolución  de  los  Medios  de 
Comunicación en la Sociedad  del 
Conocimiento 


Primero 3 


  Audiencias y estrategias informativas  Primero 6 


Optativas  de  Especialidad: 
Ideación  y  creación  de 
productos multimedia 


Gestión de proyectos periodísticos en 
el entorno multimedia 


Segundo 3 


15 


Ideación, creatividad y narración  Segundo 3 


Productos enfocados hacia la audiencia Segundo 3 


Producción, valoración y extensión  Segundo 3 


Laboratorio de productos multimedia  Segundo 3 


Optativas  de  Especialidad: 
Elaboración  de  contenidos 
informativos y comunicación 
multimedia 


Periodismo e innovación: adaptación 
del periodismo al escenario actual 


Segundo 3 


15 


Laboratorio de comunicación en 
democracia


Segundo  3 


Laboratorio de contenidos informativos Segundo 3 


Periodismo y comunicación en la 
sociedad red


Segundo 3 


Nuevos escenarios informativos  Segundo 3 


TOTAL  90 


4) Planificación y mecanismos para garantizar las prácticas externas


Las prácticas en empresas  se han programado al  final de máster, después de  la materia de 


laboratorio de cada especialidad en la que los alumnos ejercitarán en equipo las competencias 
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y los conocimientos adquiridos a lo largo de las enseñanzas de todo el máster. Serán de 6 ECTS 


vinculados para  el  alumnado de  la opción profesional. Por  los  compromisos  adquiridos  con 


empresas  y  la  larga  experiencia  de  la  Facultad  de  Ciencias  de  la  Comunicación  en  realizar 


convenios con medios, productoras y agencias para  la  realización de prácticas, se prevé una 


oferta  que,  a  pesar  de  ser  optativas,  garantice  que  todo  el  alumnado  pueda  realizar  las 


prácticas externas en empresas. 


A nivel  institucional,  las prácticas externas  se  rigen por el Real Decreto 1393/2007, y por  la 


“Normativa de prácticas  externas en  empresas e  instituciones”  aprobada por el Consejo de 


Gobierno de 30 de mayo de 2008. 


Dentro del SGIC se ha definido el proceso de Gestión de  las prácticas externas, que tiene por 


objeto establecer cómo se organizan y gestionan las prácticas de los estudiantes en empresas 


e  instituciones  de  forma  que  se  garantice  la  calidad,  el  reconocimiento  académico  y  el 


aprovechamiento más adecuado de  las mismas por parte de  los estudiantes de  la USC. Estas 


prácticas están orientadas a completar  la  formación de  los alumnos universitarios, así como 


facilitar su acceso al mundo profesional. Con el objetivo de comprobar el correcto desarrollo 


de  las  prácticas  por  parte  de  las  entidades  colaboradoras  y  del  propio  alumnado,  y  para 


detectar posibles situaciones irregulares y carencias del proceso, se ha decidido implantar los 


siguientes mecanismos de control, sin perjuicio de otros que pudiesen añadirse: 


‐ Orientación al estudiante a través del coordinador de prácticas. 


‐Medición de la satisfacción de los estudiantes y de las empresas a través de encuestas 


que se realizan al final de la estancia. 


‐Gestión de quejas y reclamaciones, a través del Centro y de la Oficina de Análisis de las 


Reclamaciones. 


‐Memoria del proceso y Plan de mejora anual. 


Las prácticas en  empresas de  los  alumnos del máster  se  garantizan  a  través de  la  amplia  y 


variada oferta que comprenden los ochenta convenios firmados por la Facultad de Ciencias de 


la  Comunicación  con  la  práctica  totalidad  de  medios  de  comunicación  (prensa,  radio  y 


televisión) ubicados en Galicia, así como la mayoría de las empresas que trabajan en el ámbito 


de la comunicación.  


La  permanencia  en  el  lugar  de  destino  de  formación  se  limita  a  un máximo  de  30  horas 


semanales en período vacacional y a 15 horas durante el curso académico. 
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Como herramienta para la planificación y ejecución de este programa, la Facultad de Ciencias 


de  la Comunicación dispone de una Oficina de Seguimiento de  las Prácticas, cuyos cometidos 


principales son: 


‐ Asistencia  informativa  y  de  gestión  administrativa  al  alumnado  solicitante  de 


prácticas durante el proceso de admisión y selección de los becarios. 


‐ Asistencia informativa y de gestión administrativa a los delegados o tutores de las 


entidades colaboradoras solicitantes de alumnado en prácticas. 


‐ Canalización de las dudas teórico‐prácticas del alumnado. 


‐ Vigilancia y control del cumplimiento de  lo estipulado en  los convenios  firmados 


entre las entidades y la USC. 


‐ Incorporación de nuevas entidades colaboradoras mediante la oportuna firma del 


convenio y actualización de los convenios ya firmados. 


‐ Evaluación constante del  reglamento  interno de  las prácticas, aportando cuantas 


mejoras se estimen oportunas para un mejor funcionamiento de las mismas. 


‐ Envío  y  recepción  de  cuestionarios  periódicos  al  alumnado  en  prácticas  que 


permitan una mejora inmediata en aspectos puntuales. 


‐ Recogida  y  sistematización  de  los  datos  aportados  por  los  alumnos  en  sus 


memorias y cuestionarios de prácticas. 


En el ámbito administrativo se establecieron nuevas sinergias con otros estamentos de la USC 


necesarios  para  el  correcto  funcionamiento  del  sistema  de  prácticas:  la Unidad  de Gestión 


Académica  (UXA) y  la Secretaría General. Así, se elaboraron de común acuerdo una serie de 


protocolos de actuación pactados por todas las partes implicadas. 


La Comisión de Título realizará el análisis de los datos relativos a la realización de las prácticas 


externas. 


5) Trabajo Fin de Máster (TFM)


El máster en Periodismo y Comunicación: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión 


del Conocimiento  incluye  la realización de un Trabajo Fin de Máster obligatorio equivalente a 


12 créditos ECTS que se desarrollará una vez cursadas todas las asignaturas programadas. 
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Para el alumnado de salida profesional, el TFM tendrá que ser obligatoriamente un producto o 


un  supuesto  de  aplicación  real  de  los  contenidos  del máster.  Para  el  alumnado  de  perfil 


investigador, el TFM ha de ser necesariamente un trabajo de  investigación que se presentará 


en versión integra como trabajo académico y en versión adaptada a un artículo científico listo 


para ser remitido a alguna de las revistas científicas del Área de Comunicación incorporadas a 


DICE (base de datos de revistas promovida por ANECA, CCHS y CSIC). 


El  máster  en  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas  Tendencias  en  Producción, 


Gestión y Difusión del Conocimiento modifica al anterior máster en Periodismo y Comunicación 


Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento ofertado 


desde  el  Departamento  de  Ciencias  de  la  Comunicación.  A  efectos  de  equivalencias  se 


establece  la  siguiente  tabla  de  adaptación,  sin  prejuicio  de  que  lo  que  pueda  decidir  la 


Comisión  Académica  del  nuevo  máster  sobre  equivalencias  solicitadas  por  alumnos 


procedentes de otros másteres: 


Tabla de 


adaptación


Máster en Periodismo y Comunicación: 


Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y 


Difusión del Conocimiento 


Máster en Periodismo y Comunicación 


Multimedia: 


Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y 


Difusión del Conocimiento 


Materia 


Planificación: audiencias, estrategias y 


usuarios 
Tendencias en el uso y consumo de información


Audiencias y estrategias informativas 


Escritura online 
Periodismo y comunicación híbridos en la 


sociedad líquida 


Adaptación de las rutinas productivas al 


escenario convergente 


Periodismo e innovación: adaptación del 


periodismo al escenario actual 


Usabilidad y arquitectura  Productos enfocados hacia la audiencia 


Debates abiertos: del empoderamiento 


ciudadano a la intoxicación 
Laboratorio de comunicación en democracia 


Nuevos escenarios informativos 
Periodismo y comunicación en la sociedad 


red


5.2. Planificación y gestión de la movilidad de estudiantes propios y de acogida. 


En relación con la movilidad, la Facultad de Ciencias de la Comunicación participa activamente 


en convenios como Erasmus, SICUE o bilaterales.  
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Sin embargo, la actual normativa de la USC impide la posibilidad de acogerse a estos convenios 


de movilidad a los másteres de 60 ECTS aunque tengan carácter oficial. 


De hecho, la USC lanzó durante 3 años convocatorias Erasmus específicas para estudiantes de 


másteres y solo se movió un único estudiante que, además, realizó en dos años el máster. Más 


información en: 


https://www.usc.gal/gl/perfis/internacional/mobilidade/index.html 


De todos modos, desde la coordinación del máster se han hecho las gestiones oportunas para 


el establecimiento de  intercambios entre  los alumnos y profesores con universidades con  las 


que ya se tiene establecido una relación habitual de trabajo los investigadores y profesores del 


máster por si en algún momento la normativa permitiera llevarlos a cabo y que manifestaron 


su  interés en el firma de estos convenios como Universidad do Minho, Universidade Nova de 


Lisboa, Universidade de Amstedarm, Universidade de Santo Domingo, Universidade de Zarqa 


(Jordania), Universidade Austral (Argentina), Universidad de Hidalgo (México), entre otros. 
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6. PERSONAL ACADÉMICO. 


6.1 Profesorado y otros recursos humanos necesarios y disponibles para llevar a cabo el plan 


de estudios propuesto.   


a) Mecanismos de que dispone para asegurar  la  igualdad entre hombres y mujeres y  la no 


discriminación de personas con discapacidad: 


Los Estatutos de la Universidad de Santiago de Compostela disponen: 


"1. La Universidad de Santiago de Compostela se organizará de manera democrática y 


asegurará  la participación de  los diferentes sectores de  la comunidad universitaria en 


su  gobierno.  Llevará  a  cabo  una  decidida  defensa  de  la  igualdad  entre mujeres  y 


hombres con  la promoción de su participación  igualitaria en  la  toma de decisiones y 


asumirá  los  principios  de  libertad,  igualdad,  justicia,  pluralismo,  sostenibilidad  y 


compromiso ético como inspiradores de la vida universitaria." 


Con el fin de hacer efectivo el objetivo de igualdad entre hombres y mujeres, se creó la 


Oficina de Igualdad de Género que tiene como misión fundamental la de llevar a buen 


término el compromiso de  la Universidad de Santiago de Compostela con  la sociedad 


en  la  consecución  de  la  igualdad  real  entre  hombres  y  mujeres,  asumiendo  los 


principios de dignidad humana con independencia del sexo de las personas, igualdad y 


equidad de género como elementos fundamentales de la actividad universitaria. 


La  información  sobre  este  plan  de  igualdad  se  puede  consultar  en  la  siguiente 


dirección: http://www.usc.es/oix  


Además,  la  USC  cuenta  con  un  Plan  de  Igualdad  entre  mujeres  y  hombres  que 


incorpora diversas acciones en relación a la presencia de mujeres y hombres en la USC, 


de  acuerdo  con  lo  establecido  en  la  Ley  Orgánica  3/2007  de  22  de marzo  para  la 


igualdad efectiva de mujeres y hombres. 


https://www.usc.gal/es/servizos/oix/planigualdade.html  


 


El acceso del profesorado a la Universidad se rige por: 


1) La “Normativa por  la que se regula  la selección de personal docente contratado e 


interino  de  la Universidade  de  Santiago  de  Compostela”,  aprobada  por  Consello  de 


Goberno  de  17  de  febrero  de  2005, modificada  el  10  de mayo  del  2007  para  su 
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adaptación  a  la  Ley  Orgánica  4/2007,  de  12  de  abril,  para  el  caso  de  personal 


contratado, y  


2)  la  “Normativa  por  la  que  se  regulan  los  concursos  de  acceso  a  cuerpos  de 


funcionarios  docentes  universitarios”,  aprobada  por  Consello  de Goberno  de  20  de 


diciembre de 2004. 


Ambas normativas garantizan los principios de igualdad, mérito y capacidad que deben 


regir  los  procesos  de  selección  de  personal  al  servicio  de  las  Administraciones 


Públicas.Ambas normativas garantizan  los principios de  igualdad, mérito y capacidad 


que  deben  regir  los  procesos  de  selección  de  personal  al  servicio  de  las 


Administraciones Públicas. 


 


b) Personal académico disponible para llevar a cabo el plan de estudios propuesto: 


El Departamento  de  Ciencias  de  la  Comunicación  cuenta  con  los  recursos  humanos 


necesarios para impartir toda la docencia del máster. Los perfiles de los profesores del 


máster  responden  a  las  necesidades  de  los  itinerarios marcados  y  de  las  diferentes 


salidas  profesionales.  De  este  modo,  la  mayoría  de  los  profesores  son  doctores 


(90,48%) con una amplia experiencia docente e investigadora.  


Entre las líneas de investigación destacan las siguientes: 


 Cibermedios  y  comunicación  móvil:  prensa  local  e  hiperlocal,  nuevos  medios, 


arquitectura  de  la  información, modelos  de  negocio,  estructura  de  los medios, 


metamorfosis del periodismo, producción de contenidos, periodismo móvil. 


 Televisión  pública:  economía  da  comunicación  e  gestión,  medios  de  servicio 


público, audiencias, información televisiva, estructura do sector. 


 Radio: información radiofónica, estructura del sector. 


 Comunicación corporativa: marketing, social media, información institucional. 


 Comunicación política: discurso, participación ciudadana. 


 Narrativas:  multimedia,  interactivas,  transmedia  e  inmersivas,  datos  y 


visualización, verificación. 


 Industrias culturales: dinamización cultural y modalidades expresivas. 


 TIC  y  Sociedad  de  la  Información:  tecnologías  e  inclusión  social,  alfabetización 


digital y recepción, e‐saúde. 
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 Divulgación de la ciencia. 


 Sistemas de comunicación móvil e inclusión psicosocial. 


Del mismo modo,  el  carácter  profesionalizante  del máster  exige  la  presencia  en  las 


aulas de emprendedores de empresas informativos, de directores y trabajadores de los 


medios  de  comunicación  digitales.  En  este  sentido,  los  alumnos  que  opten  por  una 


salida profesional contarán en  las aulas, además de con el profesor  investigador, con 


profesores  que  asociados  que  desarrollan  actividad  en  los  medios  digitales  y/o 


planificaron  e  implementaron  su propia  empresa  comunicativa.  En  los datos que  se 


ofrecen a continuación están 2 directores de medios de comunicación, 1 periodista y 1 


jefe de informativos de medios públicos y privados. 


Cada uno de  los perfiles de profesores  se  corresponde  con  las necesidades de  cada 


materia y responderán con su experiencia docente, profesional e investigadora previa 


a los requisitos de las asignaturas.   


Además, todos los cursos se cuentan con profesores de otras universidades de España 


y  el  extranjero  invitados  a  alguna  de  las materias.  En  los  últimos  cursos  estuvieron 


profesores  de  la  Universidad  Carlos  III  de Madrid,  de  la  Universidad  do Minho  en 


Portugal o directivos de medios como The Telegraph o de la Cadena Ser. 


El  profesorado  es  asignado  anualmente  por  el  Departamento  de  Ciencias  de  la 


Comunicación. A  continuación  se ofrece  información particular de  la distribución de 


profesorado. (Datos POD 2021/2022). 


 


Categoría  Nº 
Doctores 


% 
Nº Creditos 
a impartir  


Quinquenios  Sexenios 


Catedrático/a de Universidad  3  100  8,43  14  7 


Titular de Universidad  5  100  24,86  22  11 


Profesorado Contratado Doctor  4  100  10,54  9  3 


Profesorado Ayudante Doctor  5  100  19,10  ‐  ‐ 


Profesorado Asociado  3  33  14,75  ‐  ‐ 


Profesorado Interino   1  100  6,32  ‐  ‐ 


Total  21  90,48%  84,00  45  21 


  


Por  lo  tanto,  contamos  con  la  experiencia  y  capacidad  docente  suficiente  para 


garantizar la viabilidad de esta propuesta. 
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c) Experiencia docente e investigadora del profesorado: 


El profesorado implicado en este máster cuenta con amplia trayectoria académica, de 


gestión e investigación para garantizar su viabilidad. Conviene destacar su implicación 


en los últimos 25 años en la apertura de nuevas líneas de investigación dentro del área 


que se han consolidado y son ya referentes en diferentes años. También es resaltable 


la internacionalización no solo de los objetos de estudio sino también de los grupos de 


investigación y redes en los que participan y coordinan y las estancias de investigación 


realizadas por la mayoría de sus miembros en universidades de reconocido prestigio en 


el extranjero. 


La mayoría de los profesores de este máster han desarrollado tareas de gestión en los 


últimos años y coordinador másteres  internacionales entre otros países en México y 


Ecuador. 


Para  impartir  la  docencia  de  este máster  se  cuenta  con  los  profesionales  y  perfiles 


específicos  y adecuados para  cada una de  las materias. Todos  los profesores  tienen 


una  gran  experiencia  docente  (45)  e  investigadora.  Las  dos  trayectorias  están 


directamente vinculadas con la materia que se le asignará cada curso en el máster para 


conseguir la mayor simbiosis entre su labor investigadora y docente lo que contribuirá 


a  garantizar  la  calidad  de  su  docencia  y  también  su  función  como  orientadores  y 


tutores de los trabajos fin de máster. 


Algunos de  los  investigadores  son ya  referentes en  sus áreas de  conocimiento en el 


ámbito nacional e  internacional. Muchos de ellos participan desde hace más de dos 


décadas en redes de investigación internacionales y forman parte de asociaciones y, en 


ocasiones,  de  sus  órganos  directivos:  Sociedad  Española  de  Periodísticas,    AE‐IC, 


AIMCR, ECREA, entre otros. 


Los profesores del máster forman parte de tres grupos de investigación consolidados y 


de referencia:  Novos Medios, Estudios Culturais y Cidadanía e Comunicación. 


En  los  últimos  años  los  profesores  son  activos  en  coordinación  y  dirección  o  en 


participación  en  grupos  de  investigación  con  otras  universidades  con  financiación 
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obtenido  en  convocatorias  públicas  en  régimen  competitivo  y  relacionados  siempre 


con temáticas afines al máster.  


Se presenta a continuación una relación detallada de  los perfiles previstos para cada 


materia: 


Materias y perfiles de profesorado previsto 


 Materias Obligatorias 


 Documentación. Gestión e visualización de datos 
Perfil:  el  profesor  de  esta  materia  es  especialista  en  el  ámbito  de  la 
documentación, gestión y visualización de datos en el área de Periodismo. Es un 
profesor con varias décadas de experiencia docente, participación en proyectos 
de  investigación  y  publicaciones  científicas  relacionadas  con  el  objeto  de 
estudio de la materia 


 Narrativas periodísticas: nuevos géneros y lenguajes 
Perfil:  esta  materia  será  impartida  por  profesores  con  varios  años  de 
experiencia  docente  y  con  investigación  sobresaliente  en  el  ámbito  de  la 
narrativa periodística (multimedia, interactivas, transmedia e inmersivas, datos 
y  visualización,  verificación)  y  de  los  nuevos  lenguajes  del  periodismo.  Los 
docentes  tienen  una  amplia  experiencia  en  la  impartición  de  clases, 
participación  en  proyectos  de  investigación  vinculados  con  el  tema  y 
publicaciones dentro de esta línea de investigación  


 Innovación periodística: nuevos formatos, productos y soportes 
Perfil: Los profesores de esta materia cuentan con varios años de experiencia. 
Su ámbito de docencia e  investigación estuvo centrado en  las últimas décadas 
en el análisis de las transformaciones de los cibermedios con especial atención 
a  los nuevos  formatos, productos  y  soportes.  Son miembros de un  grupo de 
investigación  consolidado  y  forman  parte  de  proyectos  de  investigación 
financiados en convocatorias públicas. 


 Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad líquida 
Perfil:  esta  materia  será  impartida  por  un  profesor  o  profesora  con 
conocimientos  amplios  sobre  la  comunicación,  el  periodismo  y  los  cambios 
sociales registrados en  las últimas décadas. El o  la docente cuentan con varias 
décadas de experiencia en  la  impartición de  clases  y en  la  investigación.  Sus 
líneas  de  investigación  están  vinculadas  a  la  comunicación  política,  al 
periodismo digital y a la comunicación digital. 


 Tendencias en los modelos de negocio en periodismo 
Perfil:  esta  materia  será  impartida  por  un  profesor  de  Ciencias  de  la 
Comunicación  especializado  en  el  estudio  de  los modelos  de  negocio  de  los 
medios matriciales  y  nativos  digitales  en  el  ámbito  internacional.  Con  varios 
años de experiencia docente, participa y/o coordina proyectos de investigación 
y publicaciones vinculadas al ámbito de estudio en esta materia. 
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 Itinerario Investigador 


 Métodos de investigación en comunicación 
Perfil:  los profesores que  imparten esta materia son profesores de Ciencias de 
la Comunicación y expertos en métodos de investigación. Sus carreras docentes 
están  centradas  en  el  análisis  y  estudio  de  los  métodos  cuantitativos  y 
cualitativos  en  Ciencias  de  la  Comunicación.  Tiene  reconocidos  sexenios  de 
investigación y la participación continuada en proyectos de investigación. 


 Trabajo fin de máster Itinerario Investigador 
Perfil: el  trabajo  fin de máster  será dirigido por  los profesores del máster de 
modo  individual o a  través de  la  codirección.  Se buscará  siempre  los perfiles 
más adecuados a la propuesta de TFM de los alumnos y alumnas. 


 Itinerario Profesional 


 Prácticas en empresa 
Se  coordinan  desde  el  decanato  de  la  Facultad  a  través  de  la  Oficina  de 
Prácticas.  El  decano/a  y  el  coordinador/a  supervisarán  la  ejecución  de  esta 
materia. 


 Trabajo fin de máster Itinerario Profesional 
Perfil: el  trabajo  fin de máster  será dirigido por  los profesores del máster de 
modo  individual o a  través de  la  codirección.  Se buscará  siempre  los perfiles 
más adecuados a la propuesta de TFM de los alumnos y alumnas. 


 Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia 


 Laboratorio de comunicación en democracia 
Perfil: el profesor o profesora de esta materia es experto en  comunicación y 
periodismo digital. Su experiencia docente e  investigadora durante  las últimas 
dos  décadas  se  ha  centrado  en  estas  dos  grandes  líneas  de  investigación. 
Destaca  su  participación  en  proyectos  de  investigación  y  publicaciones 
científicas en el área. 


 Laboratorio de contenidos informativos 
Perfil: los profesores que imparten esta materia son especialistas en contenidos 
informativos. Uno de ellos es un reconocido experto en  investigación con una 
larga trayectoria en  investigación dentro del área. El otro es un profesional del 
área que tiene también una dilatada trayectoria en este ámbito en puestos de 
redacción y/o gestión. 


 Periodismo y comunicación en la sociedad red 
Perfil: la materia será impartida por un profesor especializado en el estudio y la 
práctica del periodismo en la sociedad red. Cuenta con experiencia en el ámbito 
laboral,  investigador y docente. Destacan sus publicaciones científicas sobre  la 
innovación en el ámbito periodístico en la sociedad hiperconectada. 
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 Periodismo e innovación: adaptación del periodismo al escenario actual 
Perfil:  el  profesorado  tendrá  años  de  experiencia  en  investigación  sobre  los 
medios  nativos  digitales  y  en  sus  estrategias  para  un  panorama  cambiante 
como el actual. 


 Nuevos escenarios informativos 
Perfil:  El  profesor  de  esta  materia  impartía  una  similar  en  el  máster  que 
anteriormente  se  impartía  en  la  facultad.  Es  un  docente  con    una  amplia 
experiencia en el ámbito de la investigación y la impartición de clases. Presenta 
una amplia trayectoria en la investigación del objeto de estudio de la materia a 
través  de  la  participación  continuada  en  proyectos  de  investigación  y  la 
publicación de sus resultados en revistas científicas y editoriales del área. 


 Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia 


 Ideación, creatividad y narración 
Perfil: esta materia la imparten profesores doctores en Comunicación con más 
de 20 años de experiencia docente. Su investigación, desarrollada a partir de la 
participación  en  equipos  de  investigación,  ofrece  una  interesante muestra  de 
publicaciones en revistas de impacto. 


 Laboratorio de productos multimedia 
Perfil: esta materia será  impartida por un profesor doctor del área de Ciencias 
de  la Comunicación  con  experiencia  profesional  avalada. Durante  las  últimas 
décadas  forma  parte  de  un  grupo  de  investigación  consolidado  participando 
activamente en proyectos de investigación y publicaciones. 


 Producción, valoración y extensión 
Perfil:  el/la  profesor/a  de  esta  materia  es  Doctor  en  Ciencias  de  la 
Comunicación y tiene varios años de experiencia profesional en medios nativos 
digitales.  Destaca  su  conocimiento  para  el  desarrollo  e  implementación  de 
productos periodísticos.  


 Productos enfocados cara a la audiencia 
Perfil:  el/la  profesor/a  de  esta  materia  es  Doctor  en  Ciencias  de  la 
Comunicación y tiene varios años de experiencia profesional en medios nativos 
digitales. 


 Gestión de proyectos periodísticos en el entorno multimedia 
Perfil: el profesor o profesora de esta materia tiene experiencia  investigadora, 
docente y profesional en el ámbito de  la planificación y gestión de proyectos 
periodísticos. Destaca su conocimiento de experiencias  internacionales en este 
sentido y también la experiencia propia en el ámbito local/nacional. 


 Materias Optativas Comunes 


 Audiencias e estrategias informativas 
Perfil:  el  profesorado  de  esta  materia  es  especialista  en  el  estudio  de  las 
audiencias de los medios matriciales y nativos digitales. Su evolución, innovación 
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e  influencia  en  el  sistema  comunicativo  son  sus  líneas  principales  de 
investigación en los últimos años. 


 Evolución de los medios de comunicación na sociedad del conocimiento 
Perfil:  la  perspectiva  de  trabajo  en  los  últimos  años  en  el  ámbito  de  la 
comunicación es el requisito diferenciador del profesorado de esta materia. 


 Perfiles actuales del profesional da información y de la comunicación 
Perfil: el profesor o profesora de esta materia tiene experiencia consolidada en 
docencia  e  investigación  en  el  ámbito  del  periodismo  y  la  comunicación  con 
especial  atención  a  los  nuevos  perfiles  detectados  a  través  de  la  innovación 
tecnológica de los últimos años 


 Productos culturales en el ecosistema comunicativo de la sociedad red 
Perfil: el profesorado de esta materia tiene amplia experiencia en la práctica, la 
docencia  y  la  investigación  en  un  ámbito  concreto  de  la  comunicación  en  la 
actualidad: los productos culturales 


 Complementos de Formación 


 Redacción  informativa: Es una materia compartida con el Grado de Periodismo 
compartida entre un profesor con amplia experiencia docente e  investigadora 
en  la  redacción  informativa  y  un  profesor  vinculado  al  ámbito  profesional 
también con amplia experiencia. 


 Teoría e fundamentos do xornalismo:   Es una materia compartida con el Grado 
de Periodismo compartida entre un profesor con amplia experiencia docente e 
investigadora en el periodismo y un profesor vinculado al ámbito profesional 
también con amplia experiencia. 


 Teoría e técnica de comunicación en la sociedad actual:  el profesorado de esta 
materia  es  del  área  de  Ciencias  de  la  Comunicación  y  tiene  una  amplia 
experiencia investigadora y docente en el ámbito del Periodismo y sus cambios 
en los últimos años. 


 Periodismo audiovisual. Teoría e  técnicas:   el profesorado de esta materia es 
del área de Ciencias de la Comunicación y tiene una amplia experiencia 


 


Materias y perfiles de profesorado concreto (POD curso 2021‐2022) 


 Materias Obligatorias 


 Documentación. Gestión e visualización de datos 
Perfil: Profesor Contratado Doctor 


 Narrativas periodísticas: nuevos géneros y lenguajes 
Perfil: Catedrático de Periodismo y Profesor Ayudante Doctor 
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 Innovación periodística: nuevos formatos, productos y soportes 
Perfil: Profesora Contratado/a Interino/a por Sustitución, doctora en Periodismo 


 Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad líquida 
Perfil: Profesora Titular de Universidad 


 Tendencias en los modelos de negocio en periodismo 
Perfil: Catedrático de Universidad 


 Itinerario Investigador 


 Métodos de investigación en comunicación 
Perfil: Dos profesores titulares de Universidad 


 Trabajo fin de máster Itinerario Investigador 
Perfil: El profesorado doctor del máster 


 Itinerario Profesional 


 Prácticas en empresa 
Se coordinan desde el decanato de  la Facultad a  través de  la Oficina de Prácticas. El 
decano/a y el coordinador/a supervisarán la ejecución de esta materia. 


 Trabajo fin de máster Itinerario Profesional 
Perfil: el  trabajo  fin de máster  será dirigido por  los profesores del máster de modo 
individual o a través de la codirección. Se buscará siempre los perfiles más adecuados a 
la propuesta de TFM de los alumnos y alumnas. 


 Especialidad en Elaboración de contenidos informativos y comunicación multimedia 


 Laboratorio de comunicación en democracia 
Perfil:   Profesora Contratado/a Interino/a por Sustitución, doctora en Periodismo 


 Laboratorio de contenidos informativos 
Perfil: Profesor asociado 


 Periodismo y comunicación en la sociedad red 
Perfil: Titular de Universidad 


 Periodismo e innovación: adaptación del periodismo al escenario actual 
Perfil: Profesor Ayudante doctor 


 Nuevos escenarios informativos 
Perfil: Catedrático de Universidad 


 Especialidad en Ideación y creación de productos multimedia 


 Ideación, creatividad y narración 
Perfil: Profesor titular de Universidad y contratada doctor 


 Laboratorio de productos multimedia 
Perfil: Profesor asociado Doctor 
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 Producción, valoración y extensión 
Perfil: Profesor asociado Doctor 


 Productos enfocados cara a la audiencia 
Perfil: Profesor asociado 


 Gestión de proyectos periodísticos en el entorno multimedia 
Perfil: Profesor asociado Doctor 


 Materias Optativas Comunes 


 Audiencias y estrategias informativas 
Perfil: Profesora contratada doctor 


 Evolución dos medios de comunicación na sociedad do conocimiento 
Perfil: Profesor Titular 


 Perfiles actuales do profesional da información y da comunicación 
Perfil: Profesor Titular 


 Productos culturales no ecosistema comunicativo da sociedad en red 
Perfil: Profesor Contratado Doctor 


 Complementos de Formación 


 Redacción  informativa:  Catedrático  del  área  de  Periodismo  y  profesorado  asociado 
especialista en técnicas de redacción para las sesiones interactivas.  


 Teoría e fundamentos de periodismo: Profesora titular de Periodismo especialista en la 
materia  y  profesorado  asociado  que  trabaja  en  este  ámbito  para  las  sesiones 
interactivas.  


 Teoría e técnica de comunicación na sociedad actual: Profesor Titular 


 Periodismo  audiovisual.  Teoría  e  técnicas:  Profesor/a:  Contratado/a  Interino/a  por 
Sustitución 


 


d)  Relación,  abreviada,  de  proyectos  y  de  contratos  de  investigación  en  los  que  han 


participado o participan los profesores previstos para impartir docencia en el máster: 


Se ofrece a continuación un resumen de los proyectos: 


‐Evolución de los medios de comunicación en Galicia a partir de los años 80. Entidad 


financiadora: Secretaría Xeral de Comunicación. Xunta de Galicia. Duración: enero a 


diciembre de 1995  


‐La audiencia de  la radio en Galicia. Proyecto  I+D. Código XUGA21202A97. Entidad 


financiadora:  Dirección  General  de  I+D.  Xunta  de  Galicia.  Entidad  participante: 


RTVE. Duración: 1997‐1998  
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‐Perspectivas  xerais  e  de  consolidación  dos  periódicos  galegos  na  Sociedade  da 


Información. Estudo continuado dos medios electrónicos e impresos” ‐convocatoria 


Xunta de Galicia/CICETGA, del año 1997 al año 2000  


‐Tratamiento de  los contenidos  informativos en  los medios gallegos durante 1998. 


Entidad  financiadora:  Secretaría  Xeral  para  las  Relaciones  con  los  Medios 


Informativos. Xunta de Galicia. Duración: 1998‐1999  


‐El estado actual de la televisión educativa en España e Iberoamérica. Análisis de los 


modelos  de  televisión  educativa  vigentes  en  el  área  española  y  latinoamericana. 


(Realización  de  un  estudio  y  de  un  informe  sobre  la  situación  de  la  televisión 


educativa  en  España  e  Iberoamérica).  Entidad  financiadora:  Centro  Nacional  de 


Información  y  Comunicación  Educativa  del  Ministerio  de  Educación,  Cultura  y 


Deporte. Duración: noviembre de 2000 hasta abril de 2001  


‐Banco de datos de  la  televisión  local. Proyecto  I+D. Código PGIDT00PXI21201PR. 


Entidad  financiadora: Dirección General de  I+D. Xunta de Galicia. Duración: 2000‐


2001  


‐La comunicación en  las  instituciones sin ánimo de  lucro. Análisis comparado para 


mejorar  la  eficiencia.  Código  2001/CL449.  Entidad  financiadora:  Fundación  Caixa 


Galicia‐Duración: marzo de 2001 a diciembre de 2002  


‐Análisis de contenidos, organizacional y formal de  los medios de comunicación en 


línea en Galicia: experiencias y alternativas. Proyecto I+D+I. Código BSO 2001‐3119. 


Entidad  financiadora:  Ministerio  de  Ciencia  y  Tecnología.  Dirección  General  de 


Investigación. Duración: noviembre de 2001 a noviembre de 2004  


‐Análisis  dos  contidos  textuais  e  dos  aspectos  formais  dos  diarios  galegos”  ‐


convocatoria do PGIDT‐COCX, del año 2001 al año 2004  


‐Sociedad de la Información y Desarrollo Urbano y Regional. Fundamentos teóricos 


y  valoración  de  impactos  en  regiones  periféricas”  –convocatoria  do  IV  PN‐2001 


Socioeconomía, 2002‐2005  


‐ALFA‐SINDUR. Rede de Excelencia América Latina Formación Académica Sociedade 


da Información e Desenvolvemento Urbano e Regional” –PGIDT‐PXI, 2003‐2004  


‐Los  contenidos  de  los  informativos  de  radio  y  de  televisión.  Tratamiento 


informativo,  estético  y  de  lenguaje.  Proyecto  I+D.  Código  PGIDIT03PXIA21201PR. 


Entidad financiadora: Dirección General de I+D. Xunta de Galicia. Duración: julio de 
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2003 a julio de 2005  


‐El  impacto de Internet en  los medios de comunicación en España. Radio. Carácter 


nacional (Ministerio de Ciencia y Tecnología) Inicio 1/01/2003. Fin: 30/09/2006  


‐Nueva  tecnología  de  la  información  y  cambio  comunicativo  en  las  comunidades 


autónomas españolas. SEC 2003/07024. Financiado por el Ministerio de Educación y 


Ciencia. 2005‐2008  


‐Análisis  de  los  contenidos  y  del  tratamiento  informativo  en  los  medios  de 


comunicación audiovisuales en Galicia. Código: 2006/CP296. Entidad  financiadora: 


Secretaría Xeral de Comunicación. Xunta de Galicia. Duración: 2006 a 2007 . 


‐Sociedade  da  información  y  desarrollo  urbano‐regional.  Carácter  autonómico 


(Xunta de Galicia). Inicio 1/10/2006 – Fin: 30/09/2010  


‐Convergencia digital en  los medios de comunicación – Medios. Carácter nacional 


(Ministerio de Educación y Ciencia). Inicio 1/10/2006. Fin 30/09/2010  


‐Los  nuevos modelos  de  televisión  (Realización  de  un  estudio  sobre  los  nuevos 


modelos  de  televisión  en  el  nuevo  marco  audiovisual).  Código:  2007/CP388‐1. 


Entidad financiadora: Secretaría Xeral de Comunicación. Xunta de Galicia. Duración: 


junio a diciembre de 2007  


‐Cooperación Interuniversitaria con Brasil (Convenio de Cooperación suscrito entre 


el Ministerio de Educación de España y el Ministerio de Educación de Brasil)”, en los 


años 20072008  


‐Tendencias  na  converxencia  dos medios  de  comunicción  en Galicia:  2007‐2010” 


(Referencia: PGIDIT07PXIB212149PR)  


‐Los  nuevos  sistemas  de  producción  y  gestión  de  los medios  de  comunicación. 


Referencia:  2008‐CP145.  Entidad  financiadora:  Secretaría  Xeral  de  Comunicación. 


Xunta de Galicia. Duración del proyecto: 12 febrero a 31 octubre de 2008  


‐“Las  políticas  públicas  de  impulso  a  la  sociedad  de  la  información  en  España: 


Evaluación  de  las  estrategias  y  actuaciones  en  nueve  comunidades  autónomas” 


Financiación del Plan General de I+D+I. 2008‐2011  


‐El  impacto  de  la  TDT  y  los  nuevos  modelos  de  televisión  en  Galicia.  Entidad 


financiadora: Secretaría Xeral de Medios. Xunta de Galicia. Duración del proyecto: 


22 de mayo a 31 de octubre de 2010  


‐Cine,  Diversidad  y  Redes.  Referencia:  CS02009‐13702.  Entidad  financiadora: 
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Ministerio  de  Ciencia  y  Tecnología,  Plan  Nacional  de  I+D+I.  Programa  de 


investigación  fundamental.  Entidades  participantes:  Universidade  de  Santiago  de 


Compostela,  IUNA‐Universidad de Buenos Aires, Universidad Nacional de Quilmes 


(Argentina), Universidad de la República‐Montevideo (Uruguay), Universidad de Rio 


Grande do Sul (Pontifícia Universidade Católica de Rio Grande do Sul, PUCRS, Brasil). 


Duración: 01‐01‐2010 hasta 31‐12‐2012  


‐Evolución  de  los  cibermedios  españoles  en  el  marco  de  la  convergencia  ‐


Arquietectura  de  la  Información‐Carácter:  nacional  (Ministerio  de  Ciencia  e 


Innovación). Inicio 1/10/2010. Fin: 30/09/2014  


‐Los  cibermedios  españoles  en  el marco  de  la  convergencia.  Arquitectura  de  la 


Información”  (Referencia:  CS=2009‐13713‐C05‐01.  Subprograma  SOCI)  ‐


convocatoria del Ministerio de Ciencia e  Innovación de  I+D‐), entre otros. En este 


proyecto, ha sido el  investigador principal del proyecto coordinado con  los grupos 


de Andalucía, Cataluña y Navarra, en el marco de  la red  Infotendecias."Plataforma 


de  xestión  dixital  da  cultura  galega"  (código  09SEC006E),  Entidad  fnanciadora: 


Dirección  xeral de  I+D+i, Xunta de Galicia.  Entidad participante:  Editorial Galaxia. 


Duración: 2009‐2012  


‐Creación e implantación de un observatorio de innovación docente para el impulso 


de  los  estudios  en  comunicación  en  la  sociedad  del  conocimiento.  Referencia: 


CSO2010‐22155‐C0401.  Subprograma  COMU.  Subprograma  OBCOM‐USC.  Entidad 


financiadora: Ministerio  de  Economía  y  Competitividad.  Entidades  participantes: 


Universidad  Complutense  de  Madrid,  Universidad  de  Santiago  de  Compostela, 


Universidad  de  Extremadura,  Universidad  de  Málaga  y  Universidad  de  Sevilla. 


Duración: 1‐1‐2011 hasta 31‐12‐2013  


‐Proyecto  coordinado  “Innovación  y  desarrollo  de  los  cibermedios  en  España‐


Arquitectura de la interactividad periodística en dispositivos múltiples: formatos de 


información, conversación y servicios” (Referencia: CSO2012‐38467‐C03‐03).  


‐“Innovación  y  desarrollo  de  los  cibermedios  en  España”,  financiado  por  el 


Ministerio  de  Economía  y  Competitividad  dentro  del  Plan  General  de  I+D+I. 


Coordinadora: María Ángeles Cabrera González. 2012‐2015.  


‐“La  transformación  de  las  industrias  culturales  y  creativas  en  España:  cambio 


digital,  competitividad,  empleo  y  contribución  al  bienestar  social  en  el  horizonte 
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2020”  (referencia: CSO2013‐42822‐R). Financiado por el Ministerio de Economía y 


Competitividad. 2013‐2016  


‐eDCINEMA: “Cara o Espazo Dixital Europeo. O papel das pequenas cinematografías 


en versión orixinal”  (Ref. CSO2012‐35784). Entidad  financiadora: Subprograma de 


Proyectos  de  Investigación  Fundamental  No  Orientada.  Programa  Nacional  de 


Proyectos de  Investigación Fundamental del VI Programa Nacional de  I+D+i 2008‐


2011. Referencia: CSO2012‐35784. Entidades participantes: Universidad de Santiago 


de Compostela, Universidad de Málaga, Universidad del País Vasco, Universidad de 


Sevilla,  Universidad  de  Vigo,  Universidad  de  Salamanca,  Universidad  de Murcia, 


Universidad  París  8  (Francia), Universidad  de  Lapland  (Finlandia), Universidad  de 


Ámsterdam (Holanda) y Universidad de Cardiff (Gales). Duración: 2013‐2015  


‐Hacia  el  espacio  digital  europeo:  el  papel  de  las  cinematografías  pequeñas  en 


versión  original.  Subprograma  de  Proyectos  de  Investigación  Fundamental  No 


Orientada.  Programa Nacional  de  Proyectos  de  Investigación  Fundamental  del VI 


Programa Nacional de I+D+i 2008‐2011. Referencia: CSO2012‐35784 Duración: 1‐1‐


2013 hasta 31‐12‐2015  


‐Creación de la Red Internacional de Investigación de Gestión de la Comunicación  


(autonómico, 2014 y 2015).  


‐Investigación sobre el uso, impacto y resultados de la gestión de las redes sociales 


en los medios, organizaciones e instituciones de comunicación de Ecuador así como 


en  las  redes  científicas  y  la promoción de  las buenas prácticas de  calidad  y RSC” 


(2014‐2016) del  Programa Prometeo del SENESCYT de Ecuador (internacional)  


‐Competencias y formación en comunicación para el empleo en la economía digital 


(Referencia: CSO2013‐40702‐P) ‐(Plan Nacional de I+D+i CSO2013‐40702‐P). Entidad 


financiadora:  Ministerio  de  Economía  y  Competitividad.  Entidad  solicitante: 


Universidad Complutense de Madrid. Duración: 2014‐2017.  


‐Proyecto coordinado “Cibermedios nativos digitales en España: formatos narrativos 


y estrategia móvil” financiado por Ministerio de Ciencia, Innovación y Universidades 


(20192021).  
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7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS 


7.1. Justificación de la adecuación de los medios materiales y servicios disponibles. 


Recursos disponibles: 


 


a) Aulas de propósito  general:  9, de  las  cuales  4 disponen de  108 puestos 


(aulas 0,1, 2 y 3), 1 de 96 puestos (aula 4) y 4 de 80 puestos (aulas 5,6, 7 y 


8) 


3 aulas de visionado – de 108, 40 y 77 puestos cada una‐ equipadas con 


reproductores  de  DVD  y  pantalla  o  cañón  de  proyección.  El  aula  de 


Visionado 1 tiene además un sistema integrado de videoconferencia. 


b) Laboratorios y aulas con dotación específica:  


‐ 6  aulas  de  informática  dedicadas  a  la  realización  de  las 


asignaciones de laboratorio de las materias asociadas a prensa 


y multimedia. Las aulas disponen de 21, 29, 34, 18, 35   y 12 


puestos equipados con  software específico para  las prácticas 


de  diseño,  maquetación  y  creación  de  productos  para  la 


prensa escrita y multimedia. 


‐ 2  estudios  de  radio  para  la  realización  de  prácticas  de 


laboratorio  radiofónico,  que  disponen,  además  del material 


técnico necesario para la grabación, edición y reproducción de 


las prácticas, de 30 puestos cada uno para audiciones. 


‐ 2 Platós de  televisión  con el equipamiento  específico para  la 


realización  de  programas  de  televisión,  particularmente 


programas informativos (plató 1) y de otros géneros (plató 2). 


Los  platós  tienen  una  superficie  de  139  m2  y  124  m2, 


respectivamente. 


‐ 1  Plató  de  cine  con  tramoya,  que  complementa  el material 


existente en los platós de televisión. 


‐ 1  Aula  de  redacción  televisiva  informatizada  de  15  puestos 


orientada  a  la  edición  en  línea  de  programas.  El  aula  está 


equipada con el software necesario para la edición televisiva. 


‐ 7 Cabinas de edición de vídeo que sirven para la realización de 


prácticas  de  laboratorio  de  televisión  y  multimedia.  Las 
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cabinas suponen en total 11 puestos de edición, conversión de 


formatos y visionado. 


‐ 1 Sala de doblaje que sirve para complementar los espacios de 


laboratorio radiofónico. 


c) Espacios para trabajo de los/as estudiantes: 


‐ 1  aula  de  informática  de  libre  acceso,  de  19  puestos,  con 


impresoras y conexión a Internet.  


‐ Wifi en  todo el edificio para el uso de equipos o dispositivos 


propios. 


d) Otros espacios: 


‐ Auditorio de 300 puestos dotado de  servicio de megafonía  y 


proyección audiovisual. 


‐ 3 salas de  reunión de 25 puestos orientadas a  las actividades 


de  los  órganos  colegiados  del  centro  y  a  seminarios  de  los 


programas de doctorado. 


e) Biblioteca:  El Personal docente e investigador y los estudiantes del máster 


en  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas  Tendencias  en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento cuentan con la biblioteca 


de  la  Facultad  de  Ciencias  de  la  Comunicación  que  forma  parte  de  la 


Biblioteca  Universitaria  de  Santiago  de  Compostela  (BUSC)  y  reúne  los 


recursos  bibliográficos  indispensables  en  la  Rama  de  Periodismo  y  de 


Comunicación  Audiovisual  y  Publicidad,  principalmente,  pero  también 


cuenta con importantes fondos de Ciencias Sociales. 


 


 


 


Acceso y  distribución de espacios: 


La  biblioteca  se  encuentra  en  el  ala  sur  del  edificio  de  la  Facultade  de 


Ciencias  da  Comunicación  y  dispone  de  una  superficie  de  880  m2; 


destinados  de  forma  delimitada,  tanto  a  trabajos  internos  del  servicio, 


como  al uso público de  la  comunidad universitaria. Destinados  a  su uso 


público  cuenta  con  196  puestos  de  lectura:  172  en  salas  colectivas,  12 


puestos individuales y 12 en salas de trabajo en grupo. Los espacios de la 


biblioteca se encuentran divididos en tres niveles que se distribuyen entre 


dos salas centrales de estudio de iluminación natural/artificial y ventilación 


C
SV


: 4
25


79
02


11
29


65
13


60
86


05
85


5 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425790211296513608605855





natural, con acceso directo a  los  fondos hemerográficos, monográficos e 


fílmicos de su colección viva; dos salas de trabajo destinadas a trabajos en 


grupo  y una  sala  inferior de uso  restringido para  los  investigadores  y  el 


personal  docente  en  donde  se  encuentran  los  principales  fondos 


hemerogáficos  cerrados  y  la  colección  patrimonial.  Esta  última  sala,  de 


forma  programada,  se  destina  a  su  vez  a  las  actividades  de  extensión 


cultural que realice la propia biblioteca (talleres, seminarios de formacón, 


club de lectura, … etc.). Como espacios as‐hoc, cuenta con cuatro cabinas 


equipadas con reproductores multimedia y otras cuatro con terminales de 


acceso a internet.  


Los espacios para uso del servicio están destinados principalmente a área 


de mostrador, trabajo de procesamiento de fondos e información y zonas 


de depósito cerrado. Todos ellos en la sala principal de la biblioteca.  


Equipamiento: 


Nº de Escáner : 1  


Nº de PCs para consulta del catálogo de la BUSC: 3 


Nº de PCs para consulta de bases de datos e Internet: 4 


Nº de Fotocopiadoras: 1 de uso público; 1 de uso interno 


 


La  biblioteca  cuenta  con  red wifi  en  todas  las  instalaciones  y  todos  los 


puestos de lectura están dotados de conexiones a la red eléctrica. 


 


Breve descripción de  la colección: Las principales áreas de conocimiento 


de  los  fondos  de  la  Biblioteca  son:  Derecho  de  la  Comunicación,  Artes 


Visuales,  Diseño  Gráfico,  Teorías  de  la  Comunicación  y  de  la  Cultura, 


Prensa,  Publicidad,  Comunicación  Corporativa,  Periodismo  Electrónico  y 


Multimedia,  Radio,  Televisión,  Cine,  Fotografía  y  Fotoperiodismo, 


Documentación, Metodología de la Investigación, Sociología, Antropología 


Social,  Filosofía  y  Psicología  Social.      Los  fondos  bibliográficos  están 


divididos en: una colección básica destinada al estudio y la docencia que se 


nutre  principalmente  de  las  bibliografías  recomendadas  y  una  colección 


marginal  que  viene  a  cubrir  lagunas  –  conforme  a  las  directrices  de  la 


Xunta técnica de la BUSC y la Comisión de la Biblioteca de la BUSC y para 


ello se siguen  los estándares nacionales e  internacionales en relación a  la 


gestión de la colección de una biblioteca universitaria‐ y una colección de 
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investigación que  se adquiere de  forma  conjunta  tanto por parte de  los 


presupuestos de la biblioteca del centro como por parte de los fondos que 


destinen a adquisición bibliográfica los proyectos de investigación vigentes 


en  la  Facultade.  Toda  la  colección  se  encuentra  en  acceso  directo  a  los 


usuarios,  salvo  excepciones  patrimoniales.  La  biblioteca  dispone  en  la 


actualidad  de  una  colección  de  35 mil monografías,  713  publicaciones 


periódicas  y  alrededor de 6mil  registros de material  fílmico, este acervo 


documental analógico se ve respaldado por los fondos digitales licenciados 


a  través  del  Consorcio  de  Bibliotecas  de  Galicia,  BUGalicia  y  de  forma 


específica  con  cargo  presupuesto  de  la  colección  propia  del  centro  a 


cuatro  importantes  bases  de  datos  que  vienen  a  expandir  nuestros 


recursos  : World  Press  Trends;  Year  book  of  the  European  Audiovisual 


Observatory;     Communication & Mass Media Complete  (CMMC), EBSCO; 


Alternative Press Index (API), EBSCO. 


 


Servicios  que  oferta  la  Biblioteca:  Como  en  el  resto  de  los  puntos  de 


servicio de la Biblioteca Universitaria, se les oferta a sus usuarios servicios 


de  consulta  en  sala,  préstamo  a  domicilio,  intercampus  e 


interbibliotecario,  fotodocumentación,  acceso  a  la  colección  electrónica, 


información  bibliográfica  y  formación  de  usuarios  en  el  uso  y 


aprovechamiento  de  los  recursos  documentales  y  del  propio  servicio 


bibliotecario.  A  través  de  la  página  web  de  la  biblioteca 


(http://busc.usc.es) se ofrece amplia información sobre la BUSC y se pode 


acceder  al  catálogo  automatizado,  colecciones digitales  y otros  servicios 


vía web.  


La Biblioteca de la Facultad es un punto de servicio integrado dentro de la 


estructura de la Biblioteca Universitaria que intenta garantizar el acceso a 


la  cultura  y  el  conocimiento  de  su  comunidad  mediante  la  puesta  en 


marcha de unos fondos y servicios orientados a  la creación y difusión del 


conocimiento  así  como  a  la  formación  de  los  que  serán  los  futuros 


profesionales  en  nuestra  sociedad.  La  biblioteca  de  la  Facultad  trata  de 


lograr  los objetivos del  centro mediante  la  colaboración  y  comunicación 


con todo su personal docente, investigador y técnico.  


La biblioteca está abierta a toda la comunidad de usuarios y como espacio 


físico y digital está  formada por una  colección en  curso que  se actualiza 
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conforme  a  sus  capacidades  presupuestarias  tratando  de  dar  acopio 


informativo  con  una  información  estratégica.  A  su  vez  cuenta  con  un 


personal  que  trata  de  adecuarse  a  las  necesidades    cambiantes  de  lo 


contemporáneo .   


Partiendo  de  la  colección,  espacios  y  personal  especializado  se  ofertan 


servicios en  los que  caben destacar:  lectura en  sala;  reserva de espacios 


para  trabajos  individuales  y  en  grupo;  información  y  referencia, 


alfabetización en  competencias  informacionales y digitales‐  tanto a nivel 


básico  como  especializado‐,  préstamo  a  domicilio,  servicio  de 


fotodocumentación, préstamo interbibliotecario,; orientación bibliográfica 


y servicios de extensión universitaria. 


A  través  de  la  página  web  de  la  biblioteca 


(https://www.usc.gal/gl/servizos/biblioteca/busc/index.html)  se  accede  a 


el  catálogo,  así  como  a  sus  recursos  y  herramientas  digitales  con  la 


intención  de  expandir  sus  capacidades  informativas  en  el  uso  de  las 


mismas.  


 


Personal:  La biblioteca cuenta con un plantel integrado por 6 personas (1 


director,  1  ayudante,  2  auxiliares  en  turno  de mañana  y  2  auxiliares  en 


turno de tarde), que se ocupan de que  los usuarios reciban  la atención y 


los recursos que precisan.  


 


 


 


 


Horarios: 


El horario de apertura habitual es de lunes a viernes, de 8.30 h a 21.30 h, 


aunque en épocas de exámenes  la BUSC oferta un horario extraordinario 


hasta las 3.00 h, incluidos los sábados, domingos y festivos. 


 


Otros servicios:  


‐ La Facultad dispone de red inalámbrica de acceso a Internet en 


todo el edificio. 


‐ Servicio de cafetería de libre acceso con 80 puestos. 


‐ Espacio para exposiciones en la cafetería del Centro. 
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Uso  en  relación  con  el  Grado/Máster  y  vinculación  a  materias  y 


competencias: El uso de  la Biblioteca y  sus  recursos permite el acceso a 


información  muy  diversa,  desde  obras  generales  hasta  manuales 


especializados,  permitiendo  al  estudiante  familiarizarse  con  la  rica 


producción científica tal y como se ofrece a  la sociedad en general, y a  la 


comunidad  académica en particular.La biblioteca es una herramienta de 


apoyo  fundamental  en  las  materias  y  metodologías  de  enseñanza‐


aprendizaje del Máster: Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas 


Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento, así como 


para  la  adquisición  de  competencias  relacionadas  con  la  búsqueda, 


selección  de  información  y  discriminación  de  datos,  siempre 


complementada con el uso de las TIC. 


 


Mecanismos para garantizar la revisión y el mantenimiento: 


 


El área de conserjería del centro es la encargada de garantizar el mantenimiento general de las 


instalaciones.  


 


La  USC  cuenta  con  los  siguientes  servicios  técnicos  de mantenimiento  y  reparación,  bajo 


responsabilidad del vicerrectorado con competencias en materia de infraestructuras: 


  a) Infraestructuras materiales: 


Área de infraestructuras (http://www.usc.es/es/servizos/axi/)  


Servicio de medios audiovisuales (http://www.usc.es/es/servizos/servimav/) 


Servicio de prevención de riesgos laborales (http://www.usc.es/gl/servizos/sprl) 


 


  b) Recursos informáticos: 


Área de TIC (http://www.usc.es/gl/servizos/atic/) 


Centro de tecnologías para el aprendizaje (http://www.usc.es/ceta/) 


Red de aulas de informática (http://www.usc.es/gl/servizos/atic/rai) 


 


  c) Recursos en red para la docencia: 
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La  totalidad  de  la  docencia  del  máster  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas 


Tendencias  en  Producción,  Gestión  y  Difusión  del  Conocimiento  se  impartirá  en  las 


instalaciones de  la Facultad de Ciencias de  la Comunicación de  la Universidad de Santiago de 


Compostela.  El  edificio  está  equipado  con  una  infraestructura  que  permite  desarrollar  en 


condiciones  idóneas  todas  las  actividades  que  se  derivan  de  los  contenidos  previstos  en  el 


programa docente del máster. 


 


La Facultad de Ciencias de la Comunicación de la USC está dotada con las últimas tecnologías y 


con materiales para un óptimo  aprendizaje de  los  conceptos  y de  las  competencias que  se 


impartirán  en  el  máster  Periodismo  y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas  Tendencias  en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento. 


 


Las  instalaciones  que  se  utilizarán  serán  una  sala  de  reuniones  con  capacidad  para  25 


personas, una sala de visionado con capacidad para 100 personas, 4 salas de edición off‐line, 4 


salas de postproducción de audio, 2 platós de TV, uno equipado con la última tecnología digital 


para  la producción de directos o cualquier proceso propio de  los  informativos en TV, y otro 


plató para hacer trabajos de carácter virtual, y dos salas de redacción con capacidad para 30 


personas,  además  de  las  aulas  convencionales  que  se  utilizan  para  las  clases  teóricas  (la 


Facultad de Ciencias de la Comunicación dispone de 8 aulas con capacidad para 100 personas 


cada una, equipadas todas con un ordenador y un proyector). 


 


Tanto  los docentes  como  los alumnos  tendrán acceso permanente a  Internet por wifi de  la 


USC, dispondrán de proyectores, pantallas de exposición, ordenadores personales para cada 


estudiante,  así  como  toda  la  tecnología necesaria para  la  realización de  retransmisiones  en 


directo,  producciones  audiovisuales,  estaciones  de  edición  off‐line  o  aplicaciones  de 


postproducción. 


 


Todos los equipos se renuevan de forman periódica para adaptarlos a las nuevas necesidades y 


exigencias  que  se  derivan  de  la  evolución  tecnológica  y,  además,  son  revisados  de  forma 


permanente por el personal Técnico Especialista de la Universidad de Santiago de Compostela 


adscrito al centro para garantizar el buen estado de los aparatos y un rendimiento óptimo de 


los mismos.  


 


Respecto a  los  servicios,  los estudiantes del máster Periodismo y Comunicación Multimedia: 


Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento, al ser estudiantes de 
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la Universidad  de  Santiago  de  Compostela,  podrán  acceder  de manera  gratuita  a  todos  los 


servicios de acceso a la red, bibliotecas y servicios de asesoramiento. En concreto, la biblioteca 


de la Facultad de Ciencias de la Comunicación es una de las más completas y actualizadas en el 


campo  del  periodismo  y  de  la  comunicación  de  las  que  existen  en  Galicia.  Además,  los 


estudiantes  tendrán  acceso  a  las bases de datos  subscritas por  la USC  (como es el  caso de 


BUGALICIA con acceso a centenares de revistas científicas) y acceso a la sala de investigadores 


ubicada en el propio Centro, donde podrán consultar colecciones históricas de  las principales 


revistas de referencia mundial especializadas en periodismo y en comunicación. 


7.2. Previsión de adquisición de los recursos materiales y servicios necesarios. 


 
El Centro que acoge el máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción,  Gestión  y  Difusión  del  Conocimiento,  que  es  la  Facultad  de  Ciencias  de  la 


Comunicación  de  la  USC,  dispone  de  los  recursos  materiales  y  servicios  necesarios  para 


impartir toda la docencia que se contempla en el plan de estudios del máster, sin necesidad de 


realizar adquisiciones nuevas. El Centro actualiza sus equipos y el software de forma periódica, 


unos  recursos  técnicos  que,  como  ya  se  ha  indicado  en  el  apartado  correspondiente, 


garantizan  que  se  puedan  impartir  todos  los  contenidos  teóricos  y  prácticos  del máster  en 


condiciones óptimas. Los platós de TV cuentan con un telepronter, necesario para las prácticas 


informativos,  todos  los materiales necesarios para  iluminación en  interiores y en exteriores, 


cámaras de TV y recursos para las retransmisiones en directo. 


 


Los recursos materiales disponibles en  la Facultad de Ciencias de  la Comunicación de  la USC 


permiten el desarrollo de todas las actividades académicas y científicas previstas en el máster 


Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión 


del Conocimiento y garantizan que los alumnos reciban una formación de calidad en el ámbito 


del periodismo y la comunicación.  


 


7.3. Previsión de oferta de prácticas en empresas. 


 


El  alumnado  del máster  en  Periodismo  y  Comunicación Multimedia: Nuevas  Tendencias  en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento tendrá la posibilidad de realizar las prácticas 


en  cualquiera  de  las  empresas/instituciones  que  cuentan  con  un  convenio  de  colaboración 


educativa  con  la  Universidad  de  Santiago  de  Compostela  para  la  realización  de  prácticas 
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académicas externas por parte del alumnado de las titulaciones oficiales de grado y máster de 


la Facultad de Ciencias de la Comunicación. 


 


Los convenios de prácticas vigentes actualmente son los siguientes: 


 


Empresa/Institución 


70 Mandarinas Comunicación S.L. 


A Mesa pola Normalización Lingüística 


Agallas Films, S.L. 


Agareso 


Ainé Producións, S.L. 


Alfonsín Digital Lab, S.L. 


Artefacto Producciones S.L.N.E 


Asociación Cultural dendealimia.com 


Asociación de familiares de enfermos de Alzheimer de A Coruña (AFACO) 


Asociación FICBUEU 


Asociación Parkinson Galicia‐ Coruña 


Atalaya Comunicación 


Ateneo de Santiago 


Atlántico Diario 


Axencia Galega de Noticias, S.A 


Ayuntamiento de El Franco 


BBVA 


Closet Comunicación S.L.U 


Club Deportivo Lugo, S.A.D. 


Clúster Audiovisual Galego 


CM STORES & INNOVATIVE BUSINESS SLU 


Colexio Oficial de Podólogos de Galicia (COPOGA) 


Compañía de Radio e Televisión de Galicia (CRTVG) 


Comunicar 


Concello de Melide 


Concello de Negreira‐ Radio Negreira 


Concello de Tui 


CTV S.A. 


Diario ABC, S.L 


Diario de Prensa Digital‐ diario.es 


Dog On Wheels S.L 


Ediciones Bolanda, S.L. 


Edicións do Támega, S. L 


Edicións Laiovento 


Editorial Compostela (El Correo Gallego) 


Editorial Galaxia, S.A  


El Comercio S.A 


C
SV


: 4
25


79
02


11
29


65
13


60
86


05
85


5 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425790211296513608605855





Empresa/Institución 


El Progreso de Lugo, S.L 


Emisoras Municipais Galegas (EMUGA) 


Ensenada Ézaro Films, S.A 


Europa Press  


Fitucom S.L 


Fundación Educación e Cooperación (EDUCO) 


Grupo Código Cero Comunicación, S.L 


Hijos de Rivera S.A.U 


Kibutz Sociedade Cooperativa Galega 


Koompany 


La Opinión de La Coruña, S.L. 


La Región, S.A 


La Voz de Galicia 


Lérez Ediciones, S.A. (Diario de Pontevedra) 


Logrosa Inversiones S.L. 


Minervas Voice, S.L. 


Miramemira S.L. 


MR. Misto Pro  


MR. Turismo Marketing en Acción 


Natural Smart Beauty S.L. 


Netex Knowledge Factory, S.L (NETEX) 


Nós TV 


Ollo Vivo S.L. 


Partido Socialista Obrero Español 


Perruquería Yoli Villar 


Pingota Comunicación S. Coop. Galega 


Pomba Press, S.L (GALICIAPRESS) 


Radio Coruña S.L 


Redegal S.L. 


Rías Baixas Comunicación S.A. 


Sar Comunicacións XXI, S.L (Grupo El Progreso) 


Sdweb‐Solucións Dixitais, S.L 


Sermos Galiza S.A. 


Sociedad Española de Radiodifusión – Cadena Ser 


Sociedad Española de Radiodifusión_ Cadena Ser (Radio Galicia) 


Strategy  and analytics estancia c3 S.L.U. 


Telemariñas S.L.U 


Telemiño, S.A. 


Upthemedia Smart Publishing, S.L. 


Versátil Servizos Editoriais 


Videoimagen TV Asturias, S.L.  


Vinte‐ Revista dixital 


Xargal Baixo Miño, S.L 
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Empresa/Institución 


Xurimaru Servizos de Comunicación, S.L.‐ Galiciaconfidencial.com 


Zenit Televisión, S.A. 


Zimmer Press S.L‐ Infobierzo.com 


La  relación  de  los  convenios  de  prácticas  vigentes  está  a  disposición  del  alumnado  y  se  va 


actualizando en el siguiente enlace de la web de la Facultad de Ciencias de la Comunicación: 


https://www.usc.es/export9/sites/webinstitucional/gl/centros/cc_comunicacion/descargas/
RELACION-EMPRESAS-PRACTICAS.pdf
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2. JUSTIFICACIÓN 


2.1. Justificación del título propuesto, argumentando el interés académico, científico o 
profesional del mismo. 


 


Las modificaciones que se proponen en la memoria se realizan sobre un máster verificado en 


el año 2016 por lo que esta presentación consta de un primer apartado explicativo de los 


cambios específicos propuestos y la actualización de la justificación aprobada anteriormente. 


Las alteraciones que se proponen responden, por una parte, a la evolución de la comunicación 


y el periodismo en los últimos años, con grandes cambios que deben ser incorporados al 


máster para garantizar una formación completa y actualizada de los alumnos. Se trata de una 


rama del conocimiento científico que mantiene sus pilares, pero, al mismo tiempo, registra 


transformaciones muy rápidas y profundas cada año. La filosofía del máster desde su creación 


contempla la formación de calidad en los puntos nucleares del periodismo y la comunicación, 


pero, al mismo tiempo, exige una actualización constante de planes de estudio, temarios y 


profesorado que permita ofrecer al alumno las últimas tendencias en el campo de análisis y 


trabajo.  


 


En segundo lugar, las modificaciones propuestas buscan corregir pequeñas disfunciones 


detectadas a través fundamentalmente de las encuestas realizadas a alumnos y las reuniones 


con profesores del máster ubicadas fundamentalmente en la repetición de contenidos o líneas 


de trabajo entre las diferentes materias. 


 


Finalmente, la propuesta de incorporación de una nueva palabra al título responde a la 


percepción de mayor exactitud con el contenido impartido en el título ya que el propuesto 


inicialmente “Periodismo y comunicación” podría resultar excesivamente vago para los 


alumnos que se informen a través de la web y pretendan realizarlo en próximas ediciones. Se 


considera que la inclusión de “Multimedia” no altera el contenido ni la estructura del máster, 


sino que, por el contrario, aporta información exacta de los contenidos que se ofrecerán al 


alumno. 


 


Por lo tanto, en resumen, los criterios que justifican la propuesta son los siguientes: 


 


1. Adaptación al periodismo híbrido en una sociedad líquida. En este sentido, la 


profesión periodística y, por lo tanto, el objeto de estudio de nuestra área de 


conocimiento está en continua transformación. Sin embargo, los últimos años fueron 
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especialmente prolijos en este sentido. Los cambios en la interrelación entre los 


diferentes actores sociales y políticos con los periodistas; la importancia de las fake 


news; la automatización del periodismo y, sobre todo, de la comunicación política y su 


influencia en las campañas electorales, el periodismo de crisis especialmente 


significativo en la información sobre el COVID-19 o el periodismo hi-tech obligan a la 


inclusión de estos elementos y otros que puedan surgir en los próximos años en el 


máster. 


 


 2. Corrección de pequeñas disfunciones detectadas. Se han modificado los 


 descriptores en los que se ha detectado esta circunstancia y convertido en “Optativa 


 sin especialidad” dos materias que se solapaban en las dos especialidades. Como los 


 alumnos tienen la opción de realizar una matrícula abierta a toda las optativas 


 ofertadas sin necesidad de realizar una especialidad completa, aquellos que decidían 


 realizar las dos podrían encontrarse con alguna repetición innecesaria de contenidos. 


 


 3. Adaptación del título al contenido y a la mejora de la promoción online para 


 alumnos españoles y extranjeros. Como se señaló anteriormente, pese a tener un 


 subtítulo completo e interesante, la realización de una comunicación masiva con 


 futuros estudiantes a través de redes sociales obligaba a utilizar únicamente el título 


 “Periodismo y comunicación” que resultaba amplio, pero excesivamente vago y poco 


 esclarecedor del contenido y alcance de la propuesta de estudio del máster. Como se  


 indicó, la inclusión de la palabra “multimedia” no altera ni la estructura ni el contenido 


 del máster, antes bien, amplía la información sobre el plan de estudios propuesto. 


 


 4. Criterio de oportunidad. En este momento se está llevando a cabo en la Facultad de 


 Ciencias de la Comunicación de Santiago de Compostela la modificación del plan de 


 estudios del Grado de Comunicación Audiovisual y de Periodismo. Se considera que es 


 un momento adecuado para la modificación del título de máster del centro con el 


 objetivo de que se adapte a los itinerarios de los grados. 


 


La titulación de máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento atiende a la formación universitaria y a la 


especialización en un ámbito del conocimiento científico y académico que comprende el 


periodismo y la comunicación, dos disciplinas consolidadas, tanto en el Estado español como 


en otros países de referencia, europeos y americanos. Al mismo tiempo, este máster también 
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está pensado para los profesionales del periodismo y de la comunicación ya en ejercicio que 


deseen actualizar sus conocimientos. En un momento como el actual, de gran incertidumbre, 


la relevancia de una formación y ejercicio de la comunicación de calidad cobra todavía más 


relevancia en las sociedades democráticas que precisan de ciudadanos informados. 


 


El máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, 


Gestión y Difusión del Conocimiento se plantea con la finalidad de complementar o ampliar la 


formación de los alumnos que realizaron el grado en Periodismo o en Comunicación 


Audiovisual, o algún grado de la rama de Ciencias Sociales y Humanidades y que desean 


especializarse en Periodismo o en Comunicación, con una doble orientación: académica o 


investigadora y profesional. 


 


La orientación académica o científica está pensada para los alumnos que deseen realizar los 


estudios de doctorado, para dedicarse a la docencia o a la investigación. De hecho, los 


contenidos académicos que conforman el plan docente del máster Periodismo y Comunicación 


Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento convergen 


con las líneas de investigación establecidas en el programa de doctorado Comunicación e 


Información Contemporánea, que se oferta actualmente en la Facultad del Ciencias de la 


Comunicación de la USC. 


 


Y el propósito de la orientación profesional del máster es servir como complemento formativo 


de los conocimientos adquiridos en los grados también sometidos a modificación en este 


momento. Los medios de comunicación están sometidos a un proceso de renovación y 


evolución constante más relevante en un momento como el actual y los profesionales que 


trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para conocer las tendencias y 


adaptarse a las demandas de la audiencia en los nuevos contextos informativos y 


comunicativos. 


 


Se trata de una propuesta con equilibrio entre los contenidos teóricos y prácticos, que cubre 


las necesidades de especialización que existen en Galicia, tanto en la academia como en el 


ámbito del periodismo y de la comunicación. 


 


Los estudios del máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento centran los esfuerzos del sistema universitario 


español, como queda reflejado en el Libro Blanco de los Títulos de Grado y Máster de 
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Comunicación (ANECA). En el caso del contexto gallego, que es donde se sitúa la presente 


propuesta, el título de máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento conforma una oferta única en el Sistema 


Universitario de Galicia (SUG), donde solo existe una universidad que imparte el título oficial 


de Periodismo, la Universidad de Santiago de Compostela, con un numerus clausus de 80 


plazas. 


 


En el ámbito estatal, la alta demanda de matrícula que existe en los másteres de periodismo y 


de comunicación confirma el interés que existe por parte de estudiantes y de profesionales en 


contar con una formación complementaria al título académico oficial que otorga las 


competencias básicas para el ejercicio de la profesión y que están siendo modificados en el 


mismo momento que este máster. Del mismo modo, las cifras ofrecidas por la evolución del 


máster en los últimos años confirman su pertinencia y orientan las leves modificaciones 


propuestas. 


 


La diferencia cualitativa del máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias 


en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento con respecto a la oferta que existe en otras 


universidades del Estado español es que en este máster los alumnos tienen la posibilidad de 


adquirir una formación integral sobre todos los aspectos, elementos y factores relacionados 


con el tratamiento de la información y con las diferentes fases del proceso comunicativo, en 


todos los soportes y en todos los formatos, además de su interrelación con los diferentes 


actores sociales. 


 


La novedad del máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento se articula sobre una serie de materias que 


interrelacionan las nuevas formas de pensar el periodismo y la comunicación como parte de un 


ámbito del conocimiento de las Ciencias Sociales, analizando todos los aspectos de la 


comunicación y todas las fases del proceso informativo: la producción, el tratamiento, el 


enfoque, la gestión, la circulación, la difusión y la recepción de contenidos en cualquier 


soporte, formato y/o sistema a partir de la observación de la realidad como objeto en 


construcción. 


 


Los contenidos del máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento cubren las carencias formativas que existen 


actualmente como consecuencia de la necesidad de incorporar la comunicación, la 
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información y el conocimiento a todos los sectores de la sociedad, con un enfoque plural, 


donde predominen las buenas prácticas institucionales, personales, empresariales y 


asociativas, ya sea con una finalidad informativa, comercial, experimental, científica o social. 


  


La información y la comunicación, como bien público, forman parte de la realidad social y de 


los derechos básicos de los ciudadanos, al margen de consideraciones ideológicas y culturales, 


y de los condicionantes políticos, económicos, sociales o tecnológicos que puedan influir en los 


contenidos de los mensajes y en el libre acceso a la información. Por eso los contenidos del 


máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y 


Difusión del Conocimiento también abordan la relación que puede establecerse entre 


comunicación, información, cultura, política y tecnología, más allá de la aplicación de ideas, 


lenguajes y procedimientos. 


 


El programa de doctorado Comunicación e Información Contemporánea y el máster Periodismo 


y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del 


Conocimiento abordan temas que forman parte de las líneas de investigación desarrolladas por 


el Departamento de Ciencias de la Comunicación de la USC desde el año 1994, unas líneas que 


ya están consolidadas y reconocidas, tanto a nivel nacional como internacional, y de las que 


han surgido numerosos trabajos que son referentes científicos y avales académicos del máster 


que se propone. Entre las numerosas publicaciones que acreditan la idoneidad de los 


profesores que forman parte del cuadro docente del máster, destacan varias sobre el 


tratamiento informativo de los contenidos en prensa, radio y televisión, sobre nuevos 


formatos y contenidos audiovisuales, sobre tecnología aplicada a la comunicación y a la 


producción informativa, sobre programación y audiencias en radio y televisión, sobre redes 


sociales y creación de productos para la red, sobre disposición de herramientas comunicativas 


para la ciudadanía, sobre estrategias informativas y sobre gestión de la comunicación. En los 


últimos años, estas publicaciones han sido editadas en algunas de las más relevantes revistas 


científicas del área y, en algún caso, se convirtieron en referente alcanzando un gran impacto 


dentro del área. Asimismo, los profesores del máster fueron ampliando el reconocimiento a su 


actividad investigadora a través de la consecución de sexenios de investigación en el ámbito de 


estudio propio del máster. 


 


El máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y 


Difusión del Conocimiento se propone con unas expectativas de éxito importantes, avaladas 


por la demanda existente en el actual programa de doctorado, Comunicación e Información 
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Contemporánea, y en todas las ediciones del actual máster impartido en la Facultad de 


Ciencias de la Comunicación de la USC. 


 


Para garantizar una oferta interesante y novedosa, antes de diseñar los contenidos se han 


analizado los másteres relacionados con el periodismo y con la comunicación que existen en 


Galicia y en el Estado español.  


  


Las modificaciones que se proponen en las materias responden a las tendencias profesionales 


y a las demandas académicas que existen en estos momentos para mejorar la formación, tanto 


en el ámbito del periodismo como de la comunicación. 


 


La comunicación y el periodismo en el ámbito académico, científico y profesional 


 


Además de los perfiles tradicionales de periodista y de comunicador, ahora se precisan 


profesionales especializados en la producción, en la gestión y en la distribución de contenidos 


para plataformas mucho más dinámicas y versátiles, como Internet, las redes sociales o la 


telefonía móvil, que ya no se rigen por los mismos parámetros de los medios de comunicación 


clásicos porque sus funciones y sus objetivos trascienden el ámbito informativo. Por eso el 


periodismo y la comunicación deben ser analizados y estudiados desde una perspectiva más 


amplia, de acuerdo con las características del contexto actual, tanto desde el ámbito 


académico y científico como profesional. Y este es uno de los propósitos del máster Periodismo 


y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del 


Conocimiento porque corresponde a la Universidad garantizar a los periodistas y a los 


comunicadores una formación de calidad y una actualización continua de los conceptos y de 


los procedimientos, para que puedan ejercer su profesión con todas las garantías y hacer 


frente a los múltiples retos que se presentan cada día en un mundo caracterizado por unas 


audiencias cada vez más fragmentadas, más segmentadas y también más exigentes. 


 


Al mismo tiempo, en el ámbito académico y científico, la evolución del periodismo y de la 


comunicación abre cada día nuevas líneas de trabajo que requieren el conocimiento de nuevas 


metodologías para analizar con rigor temas sobre los que no existe una tradición 


investigadora. 


 


El periodismo y la comunicación experimentaron cambios importantes en el siglo XXI, como 


consecuencia de varios factores: la crisis económica, que obligó a una reestructuración 
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importante de los medios, la convergencia digital, los cambios experimentados por los medios 


para adaptarse al nuevo contexto, la redefinición de las funciones clásicas de los medios, la 


evolución constante de la audiencia, la inclusión en las rutinas productivas de la inteligencia 


artificial y, recientemente, la crisis del COVID-19. Todo ello debe ser integrado en el currículo 


de los alumnos. 


 


En la nueva era de la información y de la comunicación, gracias a Internet y a las redes sociales, 


cambian completamente las normas y los códigos vigentes durante décadas, especialmente 


aquellos que afectan a los procesos de producción y acceso a la información. Y estos cambios 


exigen un nuevo perfil de periodista y de comunicador, y también abren y alimentan nuevas 


líneas de investigación, que son necesarias para estudiar fenómenos recientes sobre los que 


todavía no existen referentes ni análisis teóricos, sin descuidar la atención a disciplinas 


relacionadas con la gestión de las empresas de comunicación o con los controles de calidad. 


 


Se trata de un proceso que afecta a la formación superior, a la investigación y a la 


alfabetización ciudadana para adaptarse plenamente a la llamada Sociedad de la Información. 


Conocer los aspectos que definen actualmente la convergencia mediática, que no solo es 


tecnológica sino de producción y de distribución de contenidos, genera necesidades de 


actualización del conocimiento, tanto académico como profesional. Y los contenidos del 


máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y 


Difusión del Conocimiento están pensados para actualizar, con garantías de calidad, la 


formación de los profesionales y de los investigadores del ámbito del periodismo y de la 


comunicación. 


 


2.2. Referentes externos a la Universidad proponente que avalen la adecuación de la 


propuesta a criterios nacionales o internacionales para títulos de similares 


características académicas. 


 


§ Libros blancos del Programa de Convergencia Europea de la ANECA  


http://www.aneca.es/Documentos-y-publicaciones/Libros-Blancos 


§ Planes de estudios de universidades españolas, universidades europeas e 


internacionales de calidad o interés contrastado. 


§ Informes de asociaciones o colegios profesionales, nacionales, europeas, de otros 


países o internacionales. 
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§ Otros, con la justificación de su calidad o interés académico. 


 


Como referentes externos a la USC, la Universidad que propone el máster Periodismo y 


Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del 


Conocimiento, mencionamos en tres apartados diferenciados los marcos contextuales que 


consideramos que avalan la pertinencia de la implantación de este título y su viabilidad. Por un 


lado, el referente legislativo, por otros diferentes informes de carácter profesional que 


certifican la utilidad de los contenidos de las materias y, finalmente, una selección de la oferta 


de estudios oficiales de máster del ámbito del periodismo y de la comunicación que se 


imparten en las diez universidades españolas mejor situadas en el Academic Ranking of World 


Universities (ARWU). Consideramos que este último aspecto es muy relevante porque 


demuestra la alta demanda que tienen los másteres relacionados con el ámbito de la 


información y de la comunicación, y la importancia que se da desde la Universidad a estas 


ramas de conocimiento. Al mismo tiempo, este documento permite comprobar que los 


contenidos del máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento aportan una oferta novedosa con respecto a 


los demás programas de máster que se imparten en la actualidad en la Universidad española. 


 


A nivel formal, el programa de máster propuesto se enmarca en un contexto normativo 


regulado por los siguientes textos referenciales o con categoría de norma: 


 


• Libros blancos del Programa de Convergencia Europea de la ANECA 


(http://www.aneca.es/Documentos-y-publicaciones/Libros-Blancos) 


• REAL DECRETO 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenación de 


las enseñanzas universitarias oficiales. 


• RESOLUCIÓN de 16 de julio de 2008, de la Dirección General de Universidades, sobre 


diversos aspectos relativos a las enseñanzas de máster y doctorado en la nueva 


ordenación universitaria. 


• DECRETO 13/2007, de 1 de febrero, por el que se autoriza la implantación de estudios 


oficiales de posgrado en las universidades del sistema universitario de Galicia para el 


curso 2007/2008 (DOG 08/02/2007). 


• DECRETO 51/2006, de 23 de marzo, por el que se autoriza la implantación de estudios 


oficiales de posgrado en las universidades del sistema universitario de Galicia (DOG 


28/03/2006). 
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• Reglamento de las titulaciones oficiales de grado y máster en la Universidad de 


Santiago de Compostela (Aprobado por el Consello de Goberno el 28 de julio de 2017). 


 


El máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y 


Difusión  del Conocimiento queda regulado por las anteriores referencias normativas, pero a 


nivel profesional son las asociaciones de la prensa y los colegios profesionales de periodistas 


los que expresan la necesidad de formar profesionales con conocimientos adecuados a las 


demandas actuales, que les permitan enfrentarse con garantías a un contexto mediático 


enfrentado a retos continuos. Y desde el ámbito académico y científico también se requieren 


nuevas formas de analizar la realidad y de transmitir el conocimiento. 


Seleccionamos, a continuación, dos de los documentos de referencia sobre la  situación de la 


profesión periodística y sus necesidades, publicados durante los últimos años a nivel estatal y 


gallego. Los contenidos de ambos documentos permiten conocer la realidad de la profesión 


periodística y ponen de manifiesto la necesidad de una formación de calidad y de una 


actualización permanente de los conocimientos. 


 


• “Informe Anual de la Profesión Periodística 2018” realizado por la Asociación de la 


Prensa de Madrid (APM). Consulta de datos: 


http://www.apmadrid.es/publicaciones/informe-anual-de-la-profesion-periodistica  


 


Para valorar la pertinencia del máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas 


Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento desde el punto de vista 


científico creemos oportuno situarlo en el contexto académico marcado por la excelencia del 


Academic Ranking of World Universities (ARWU, 


http://www.shanghairanking.com/es/index.html), conocido como Ranking de Shanghai, que 


nos sirve como referencia de calidad y para conocer los planes de estudios de los másteres 


oficiales del ámbito del periodismo y de la comunicación de las diez universidades mejor 


valoradas en este listado que actúa como referente a nivel internacional. Así observamos que 


el top ten de las universidades españolas, según el mencionado Ranking de Shanghai, queda de 


la siguiente forma: 
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Entre los programas de máster oficiales ofertados por las facultades de Periodismo y de 


Ciencias de la Comunicación de las universidades mencionadas en el cuadro anterior 


localizamos los másteres oficiales del ámbito del periodismo y de la comunicación, pero 


ninguno de ellos aborda los contenidos que se incluyen en el máster Periodismo y 


Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del 


Conocimiento. Esta comparativa certifica la novedad y avala la oportunidad del máster que se 


propone desde la Facultad de Ciencias de la Comunicación de la USC. 


 


Como referentes externos del ámbito profesional, hemos solicitado la valoración del plan de 


estudios del máster Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, 


Ӿ෈ᇇӾ෈ᇇe.g. Harvard or Boston


2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003


Academic Ranking of World Universities 2019


Top 1000 Methodology Statistics


World World 
RankRank


Institution*Institution*
By locationBy location


All
National/RegionalNational/Regional


RankRank
Total Total 
ScoreScore


Score onScore on


Alumni


151-200151-200 University of BarcelonaUniversity of Barcelona 11 00


201-300201-300 Autonomous University of BarcelonaAutonomous University of Barcelona 2-52-5 00


201-300201-300 Complutense University of MadridComplutense University of Madrid 2-52-5 17.717.7


201-300201-300 University of GranadaUniversity of Granada 2-52-5 00


201-300201-300 University of ValenciaUniversity of Valencia 2-52-5 00


301-400301-400 Autonomous University of MadridAutonomous University of Madrid 6-76-7 00


301-400301-400 Pompeu Fabra UniversityPompeu Fabra University 6-76-7 00


401-500401-500 Polytechnic University of ValenciaPolytechnic University of Valencia 8-138-13 00


401-500401-500 University of OviedoUniversity of Oviedo 8-138-13 00


401-500401-500 University of SevilleUniversity of Seville 8-138-13 00


401-500401-500 University of the Balearic IslandsUniversity of the Balearic Islands 8-138-13 00


401-500401-500 University of the Basque CountryUniversity of the Basque Country 8-138-13 00


401-500401-500 University of ZaragozaUniversity of Zaragoza 8-138-13 00


501-600501-600 Polytechnic University of MadridPolytechnic University of Madrid 14-1714-17 00


501-600501-600 Universitat Jaume IUniversitat Jaume I 14-1714-17 00


501-600501-600 University of Santiago CompostelaUniversity of Santiago Compostela 14-1714-17 00


501-600501-600 University Rovira i VirgiliUniversity Rovira i Virgili 14-1714-17 00


601-700601-700 Polytechnic University of CataloniaPolytechnic University of Catalonia 18-2118-21 00


601-700601-700 University of CordobaUniversity of Cordoba 18-2118-21 00


601-700601-700 University of SalamancaUniversity of Salamanca 18-2118-21 00


601-700601-700 University of VigoUniversity of Vigo 18-2118-21 00


701-800701-800 King Juan Carlos UniversityKing Juan Carlos University 22-2722-27 00


701-800701-800 University of Castilla–La ManchaUniversity of Castilla–La Mancha 22-2722-27 00


701-800701-800 University of La LagunaUniversity of La Laguna 22-2722-27 00


701-800701-800 University of LleidaUniversity of Lleida 22-2722-27 00


701-800701-800 University of MurciaUniversity of Murcia 22-2722-27 00


701-800701-800 University of NavarraUniversity of Navarra 22-2722-27 00


801-900801-900 Miguel Hernandez University of ElcheMiguel Hernandez University of Elche 28-3628-36 00


Home>> ARWU 2019


HomeHome UniversitiesUniversities GRUPGRUP ConferenceConference Advertise with UsAdvertise with UsInitiativeInitiativeSurveySurveyRankingsRankingsAboutAbout
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Gestión y Difusión del Conocimiento a las principales empresas públicas y privadas, organismos 


y organizaciones vinculados con el periodismo y con la comunicación que tienen su sede en 


Galicia: Compañía de Radio Televisión de Galicia, RTVE, los principales periódicos que se  


editan en Galicia, las principales emisoras de radio que emiten en Galicia, los gabinetes de 


comunicación de la Xunta de Galicia, el Colegio Profesional de Periodistas de Galicia, la 


Asociación de la Prensa de Santiago de Compostela, la Asociación de Periodistas de Galicia, la 


Federación de Asociaciones de la Prensa, el Consello da Cultura Galega, las principales 


productoras de televisión y multimedia ubicadas en Galicia, la Academia Galega do Audiovisual 


y de la Asociación Española de Investigación de la Comunicación. A todas estas entidades se les 


ha presentado el esquema del plan de estudios del máster durante la fase de redacción para 


conocer su opinión sobre la oportunidad y la utilidad de los contenidos que se proponen en el 


título. Todas las organizaciones han mostrado interés por el documento, muchas de ellas han 


realizado sugerencias interesantes basadas en las demandas y en las carencias que existen en 


el ámbito laboral y que se pueden solucionar a través de una formación adecuada, y en el 


texto final se han incorporado muchas aportaciones externas realizadas por responsables de 


los medios de comunicación consultados. 


 


La valoración del proyecto de máster ha sido muy positiva por parte de los representantes del 


sector profesional. Destacamos las observaciones realizadas por la Compañía de Radio 


Televisión de Galicia en su día, ya que consideramos que es la corporación más emblemática 


del sector. 


 


“La CRTVG considera que los contenidos del plan docente del máster universitario en Periodismo y 


Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento, 


propuesto por la Facultad de Ciencias de la Comunicación de la Universidad de Santiago de Compostela, 


son interesantes y útiles porque permiten una actualización y una especialización en conocimientos 


teóricos y prácticos claves para ejercer el periodismo actual en todos los soportes y en todos los 


formatos, y también para trabajar en cualquier ámbito de la comunicación.” 


 


La estructura del máster garantiza una docencia altamente especializada y, al mismo tiempo, la 


oferta de optatividad permite adquirir conocimientos transversales para aquellos alumnos 


interesados en una formación más genérica. 
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2.3. Descripción de los procedimientos de consulta internos y externos utilizados para la 


elaboración del plan de estudios. 


 


Se podrían citar, entre otros: 


• Elaboración del plan por parte de una comisión redactora / comisión de titulación 


• Consultas realizadas a diferentes colectivos (estudiantes de titulaciones anteriores que 


se extinguen, a colegios profesionales, a profesorado y PAS) 


• Aprobación en Junta de Centro 


• Exposición pública del proyecto para alegaciones (difusión en Comunidad 


Universitaria; a través del Consello Social, a colegios profesionales, organizaciones 


sindicales, etc.) 


• Recepción de alegaciones y respuestas de la comisión redactora (con incorporación de 


cambios al proyecto o no) -> proyecto definitivo para aprobación en CG 


• Informes técnicos de Servicio de Gestión de la Oferta y Programación Académica 


• Informes de Comisión de Titulaciones (aspectos académicos) y Comisión de 


Organización Docente (recursos humanos PDI) 


• Aprobación en Consello de Goberno y Consello Social 


 


No podemos desvincular muchos de los aspectos mencionados en los referentes externos de 


los procedimientos de consulta internos porque muchas de las acciones llevadas a cabo 


afectan a ambos procesos y están interrelacionadas. 


 


La memoria del máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento ha sido redactada por una comisión integrada 


por representantes del Consejo de Departamento de Ciencias de la Comunicación y de la Junta 


de Facultad de Ciencias de la Comunicación de la USC, según una propuesta de ambos órganos 


académicos, ratificada luego por el Rector de la Universidad de Santiago de Compostela. La 


comisión redactora realizó varias reuniones con el profesorado del Departamento de Ciencias 


de la Comunicación, único Departamento adscrito al Centro y responsable de la docencia de 


las áreas de conocimiento de Periodismo y de Comunicación Audiovisual y Publicidad, a las que 


corresponde impartir las materias del máster. En esas reuniones primero se consensuó el título 


del máster, luego se plantearon los objetivos, y finalmente se procedió a diseñar la estructura 


y a desarrollar los contenidos. La propuesta de modificación se realizó, además, de modo 
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paralelo a las modificaciones de los dos grados impartidos en la Facultad de Ciencias de la 


Comunicación y como continuación natural de las enseñanzas de los dos. 


 


Antes de la redacción de la propuesta de máster inicial se mantuvieron varias reuniones 


informativas y de intercambio de opiniones con profesionales e investigadores del ámbito del 


periodismo y de la comunicación, entre ellos representantes de la Compañía de Radio 


Televisión de Galicia, RTVE, los principales periódicos que se editan en Galicia, las principales 


emisoras de radio que emiten en Galicia, los gabinetes de comunicación de la Xunta de Galicia, 


el Colegio Profesional de Periodistas de Galicia, la Asociación de la Prensa de Santiago de 


Compostela, la Asociación de Periodistas de Galicia, la Federación de Asociaciones de la 


Prensa, el Consello da Cultura Galega, las principales productoras de televisión y multimedia 


ubicadas en Galicia, la Academia Galega do Audiovisual y de la Asociación Española de 


Investigación de la Comunicación, como ya se indicó en el apartado anterior. 


 


En la redacción de la memoria del máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas 


Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento se tuvo en cuenta la normativa 


correspondiente del Ministerio y de la USC, y se incorporaron las recomendaciones de la 


Conferencia de Decanos de Ciencias de la Comunicación. Además, como ya se explicó en el 


apartado correspondiente a la justificación del título, se realizaron encuestas a cien alumnos 


de tercer y cuarto curso de los actuales grados de Periodismo y de Comunicación Audiovisual, 


que se imparten en la Facultad de Ciencias de la Comunicación de la USC, para conocer la 


opinión de los estudiantes sobre los contenidos que se proponen en el máster, y también sus 


intereses profesionales, o académicos y científicos, en el caso de aquellos que piensan ampliar 


los estudios de grado o dedicarse a la investigación. 


 


También se realizaron encuestas a alumnos y ex-alumnos del máster en Comunicación e 


Industrias Creativas, impartido en la Facultad de Ciencias de la Comunicación de la USC desde 


el curso 2009/2010 y que se extingue en el curso 2014/2015 al ser sustituido y amortizado por 


la anterior propuesta de máster en Periodismo y Comunicación: Nuevas Tendencias en 


Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento. A los alumnos y ex-alumnos del máster que 


se extingue se les ha pedido que, desde su experiencia de posgraduados, señalaran las 


fortalezas y las debilidades que observaban en el plan de estudios del nuevo máster. Las 


respuestas han sido muy enriquecedoras y en la redacción final se han tenido en cuenta varias 


de sus observaciones. 
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Finalizado el proceso de redacción del plan de estudios del máster en Periodismo y 


Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del 


Conocimiento, el texto se sometió a debate en el Consejo de Departamento de Ciencias de la 


Comunicación y en la Junta de Facultad de Ciencias de la Comunicación. Ambos órganos 


académicos, donde están representados todos los sectores, profesores funcionarios, 


profesores contratados, PAS y alumnos, han dado su conformidad al texto. 


También se atendieron las peticiones de información y las sugerencias que algunos miembros 


de la comunidad universitaria que tuvieron conocimiento del proyecto expresaron sobre la 


orientación de los contenidos del máster. 
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