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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TITULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TITULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con €l Real Decreto 1393/2007, por €l que se establece la ordenacion de las Ensefianzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CcODIGO
CENTRO
Universidad de Santiago de Compostela Facultad de Ciencias de la Comunicacion 15027061
NIVEL DENOMINACION CORTA
M éaster Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento

DENOMINACION ESPECIFICA

Méster Universitario en Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del
Conocimiento por la Universidad de Santiago de Compostela

RAMA DE CONOCIMIENTO CONJUNTO

Ciencias Socialesy Juridicas No

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES NORMA HABILITACION
REGULADAS

No
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NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
José Ramon Pousa Estévez Decano
Tipo Documento Numer o Documento
NIF 33213970S
EmEEwAwEEAL |
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Antonio Lépez Diaz Rector
Tipo Documento Numer o Documento
NIF 76565571C
[ETOEEETL |
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Berta Garcia Orosa Coordinadora
Tipo Documento Numer o Documento
NIF 765738227

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION
A los efectos de la préacticade |laNOTIFICACION de todos los procedimientos relativos ala presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran ala direccion que figure
en el presente apartado.

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO
Prazado Obradoiro, §n 15782 Santiago de Compostela 881811001
E-MAIL PROVINCIA FAX
reitor@usc.ga A Coruna 981588522
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3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en laLey Organica 5/1999 de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Carécter Personal, se informa que los datos solicitados en este
impreso son necesarios para la tramitacién de la solicitud y podréan ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde
al Consegjo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades |os derechos de informacién, acceso,
rectificacion y cancelacion alos que serefiere el Titulo |11 delacitada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de |los datos de carécter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoriay se compromete acumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacion por
medios teleméticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 59 de la 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas'y del

Procedimiento Administrativo Comun, en su version dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.

En: A Corufia, AM 19 de noviembre de 2020

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION DEL TiTULO
1.1. DATOSBASICOS

Fecha: 12/05/2021

Gestion y Difusion del Conocimiento por la
Universidad de Santiago de Compostela

NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO [CONVENIO CONV.
ADJUNTO
Méster Maéster Universitario en Periodismo y Comunicacion | No Ver Apartado 1:
Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Anexo 1.

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y comunicacion multimedia

Especialidad en Ideacion y creacion de productos multimedia

RAMA ISCED 1

ISCED 2

Ciencias Sociaesy Juridicas

Técnicas audiovisualesy
medios de comunicacion

NO HABILITA O ESTA VINCULADO CON PROFESION REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Axencia para a Calidade do Sistema Universitario de Galicia

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad de Santiago de Compostela

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO UNIVERSIDAD

007 Universidad de Santiago de Compostela
LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCION DE CREDITOSEN EL TiTULO

CREDITOSTOTALES CREDITOSDE COMPLEMENTOS
FORMATIVOS

CREDITOSEN PRACTICASEXTERNAS

60 0

0

CREDITOSOPTATIVOS CREDITOS OBLIGATORIOS

CREDITOSTRABAJO FIN GRADO/
MASTER

27 21 12

LISTADO DE ESPECIALIDADES

ESPECIALIDAD CREDITOSOPTATIVOS
Especialidad en Elaboracién de contenidos informativos y comunicacion multimedia | 15.
Especialidad en Ideacion y creacidn de productos multimedia 15.

1.3. Universidad de Santiago de Compostela

1.3.1. CENTROSEN LOSQUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CODIGO CENTRO

15027061 Facultad de Ciencias de la Comunicacion

1.3.2. Facultad de Ciencias de la Comunicacion

1.3.2.1. Datos asociados & centro

TIPOS DE ENSENANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL A DISTANCIA
Si No No
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PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS

PRIMER ANO IMPLANTACION

SEGUNDO ANO IMPLANTACION

30

30

TIEMPO COMPLETO

ECTSMATRICULA MINIMA

ECTSMATRICULA MAXIMA

PRIMER ANO 60.0 60.0
RESTO DE ANOS 3.0 60.0
TIEMPO PARCIAL
ECTSMATRICULA MINIMA ECTSMATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 30.0 30.0
RESTO DE ANOS 3.0 30.0

NORMAS DE PERMANENCIA

https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2012/20120717/AnuncioG2018-110712-0001_es.pdf

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

456
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2. JUSTIFICACION, ADECUACION DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS
Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS

Identificador : 4317746 Fecha: 12/05/2021

3.1 COMPETENCIASBASICASY GENERALES

BASICAS

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambiguedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

GENERALES

CGOL1 - Conocer dinamicas, productos y soportes parala produccion, gestién y difusion del conocimiento.

CGO02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en lacomunicacion, en
general.

CGO03 - Analizar o gjecutar |os procesos de produccion, de gestion y de difusion del conocimiento a través de contenidos
informativos.

CG04 - Conocer la estructura de productos para lared, la edicion de productos multimediay la arquitecturay el disefio en red.

3.2 COMPETENCIASTRANSVERSALES

CTO01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

CTO03 - Usar las tecnologias de la comunicacion multimediay hipermedia

CT04 - Planificar y gecutar estrategias de comunicacion innovadoras en democracia.

3.3 COMPETENCIASESPECIFICAS

CEO01 - Conocer €l manejo de bases online y la creacion y uso de bases documentales propias paralainterpretacion y andlisis de
datosy su explotacion visual.

CEOQ2 - Analizar los nuevos géneros y los nuevos lenguajes del periodismo 'y su empleo en el estudio y andlisis de las consecuencias
de la hibridacién de los medios de comunicacién.

CEOQ3 - Gestionar informacién y comunicacién en nuevos formatos y en nuevos soportes paranarrar y transmitir informacion.

CEO4 - Utilizar las herramientas de generacion de contenido para entornos online y abordar procesos informativos 0 comunicativos
con €l uso de recursos digitales parala elaboracién de contenidos informativos o divulgativos.

CEOQ5 - Profundizar, investigar y contextualizar €l andisisy la aplicacién practica de las economias de lainformacion y de la
comunicaciény el andlisisy la sostenibilidad de los cambios en los model os de financiacion.

CE25 - Redlizar actividades de divulgacién cientifica a través de publicaciones del area con propuestas de articul os basadas en
investigaciones propias desarrolladas por € aumnado.

CE26 - Elaborar un producto o una accién de comunicacion real y desarrollarla.

CE20 - Conocer los problemas derivados de laintoxicacion y saber gjecutar tareas de alfabetizacion informativa

CE21 - Capacidad para aplicar criterios adecuados para la seleccién de contenidos de utilidad e interés social

4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

|4.1 SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

| 4.2 REQUISITOSDE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION
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El articulo 16 del Real Decreto 1393/2007 establece que para acceder a las ensefianzas oficiales de master sera necesario estar en posesion de un
titulo universitario oficial espafiol u otro expedido por una institucion de educacion superior del Espacio Europeo de Educaciéon Superior que facultan
en el pais expedidor del titulo para el acceso a ensefianzas de master.

Asimismo, podran acceder los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de Educaciéon Superior sin necesidad de la homo-
logacién de sus titulos, previa comprobacion por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formacién equivalente a los correspondientes ti-
tulos universitarios oficiales espafioles que facultan en el pais expedidor del titulo para el acceso a ensefianzas de postgrado. El acceso por esta via
no implicara, en ningun caso, la homologacion del titulo previo de que esté en posesion el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de
cursar las ensefianzas de méster.

El sistema de admisién del alumnado se realizaré de acuerdo con los criterios y procedimientos establecidos en la convocatoria de matricula. Toda
la informacion relativa al acceso y admisién puede consultarse en la pagina de la Oficina de Informacién Universitaria: http://www.usc.es/es/servi-
zos/oiu/acce.html

La Comisi6n Académica del master tiene las competencias en materia de admision tal como se establece en la normativa de la USC .

Perfil de ingreso recomendado: El master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Difusiéon y Gestién del Conoci-
miento va dirigido a alumnos que deseen ampliar sus conocimientos en el &mbito de la informacién y/o de la comunicacion, tanto con fines académicos
y cientificos como profesionales. Los contenidos que se ofertan conforman una propuesta con equilibrio entre teoria y practica, por eso se adaptan a
las necesidades que puedan tener los alumnos que deseen realizar un Doctorado en el &mbito de la informacién o de la comunicacién, para dedicarse
a la docencia y a la investigacion, pero también son Utiles para profesionales en activo que quieran ampliar o actualizar sus conocimientos para afron-
tar los continuos retos que se presentan en la actualidad. Los medios de comunicacién estan sometidos a un proceso de renovacién y evolucién cons-
tante, y los profesionales que trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para conocer las tendencias y adaptarse a las demandas de
la audiencia en los nuevos contextos informativos y comunicativos. Por esta razon, en las ensefianzas planificadas en el master Periodismo y Comuni-
cacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Difusién y Gestién del Conocimiento permanece en todo momento el interés por mantener una
vinculacion entre el andlisis de los conceptos tedricos y la busqueda de las aplicaciones practicas de la tecnologia. Asi los alumnos tienen la posibili-
dad de adquirir una formacién integral sobre todos los aspectos, elementos y factores relacionados con el tratamiento de la informacién y con las dife-
rentes fases del proceso comunicativo, en todos los soportes y en todos los formatos.

El perfil de acceso recomendado es el de un alumno que tenga inquietudes por profundizar en las nuevas tendencias que existen en el periodismo y
en la comunicaciéon. Ambas disciplinas experimentaron cambios importantes en el siglo XXI. En la nueva era de la informacion y de la comunicacion,
gue también es la era de la convergencia mediatica, ademas de los perfiles tradicionales, se necesitan profesionales especializados en la produccion,
en la gestion y en la distribucién de contenidos para plataformas dindmicas y versétiles, como Internet, las redes sociales y la telefonia movil. Y el més-
ter esta pensado para satisfacer las necesidades de los perfiles del contexto actual.

El plan de estudios permite cursar especializaciones concretas y, al mismo tiempo, adquirir conocimientos transversales, segln las necesidades de ca-
da alumno, ya que la estructura del master establece relaciones entre contenidos propios de la informacién, de la comunicacion, de la cultura y de la
tecnologia, tanto desde una perspectiva académica y cientifica como profesional.

A la hora de establecer los criterios de admision se ha de tener en cuenta lo establecido en el articulo 17 del Real Decreto 1393/2007.

A partir de estos requisitos fundamentales recogidos en el Real Decreto, la Comision Académica del Master o el 6rgano responsable de la titulacion
podré establecer criterios especificos complementarios a los criterios de admision basados en el expediente académico. Para cursar el master se de-
bera:

Tener unatitulacion en el dmbito de Ciencias de la Comunicacién (Periodismo, Comunicacion Audiovisua o Publicidad y Relaciones Plblicas)

De no cubrirse la oferta de plazas por licenciados o graduados en alguna de | as titulaciones de Ciencias de |a Comunicacion, tener alguna otratitulacion de la Ra-
ma de Ciencias Sociales y Juridicas 0 Humanidades.

Los méritos que se valoraran serén los siguientes: expediente académico (70% de la puntuacion final) y curriculo investigador/profesional (30%). Dentro de este
ultimo apartado se valorarén solo | os trabajos académicos o cientificos publicados relacionados con |os contenidos del master y la experiencia profesional dentro
del dmbito del periodismo y de la comunicacién.

Los alumnos que provengan de grados de Humanidades y Ciencias Sociales diferentes a Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad tendran
gue cursar complementos formativos.

Para cursar este master se considera recomendable (no obligatorio) que los alumnos tengan conocimientos minimos de inglés para, al menos, enten-
der correctamente bibliografia y productos audiovisuales elaborados en ese idioma, conforme al nivel B1 del Marco Comun Europeo de Referencia pa-
ra las Lenguas.

En el caso de estudiantes con necesidades educativas especificas derivadas de discapacidad, el master incluira, ademas, los servicios de apoyo y
asesoramiento adecuados, que evaluaran la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos.

Toda la gestion relacionada con el Master (preinscripcion, matricula, gestion de los expedientes, etc.) se realiza de manera centralizada desde el Ser-
vicio de Gestién Académica de la Universidad.

Para formalizar matricula en las ensefianzas de méaster universitario oficial los alumnos deben reunir los requisitos generales de acceso recogidos en
el articulo 16 del Real decreto 1393/2007, de 29 de octubre de 2007, y estar habilitados por poseer alguno de los titulos establecidos en el apartado
4.2 de esta memoria (titulo universitario espafiol o emitido por una institucion de ensefianza superior de paises del Espacio Europeo de Educacién Su-
perior ¢ EEES¢, que faculten para el acceso a los estudios de master, titulos de educacion superior de paises ajenos al EEES, siempre que se acredite
un nivel de formacién equivalente a los correspondientes titulos universitarios oficiales espafioles).

Las solicitudes de preinscripcion se realizan a través de la Secretaria Virtual del alumno durante los plazos establecidos en la convocatoria anual de
matricula.

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

Los estudiantes matriculados en el master Periodismo y Comunicaciéon Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestién y Difusién del Conoci-
miento contaran con apoyo académico y orientacion desde el primer momento y durante todo el curso. A través de la figura de un orientador, que for-
maré parte del cuadro de profesores del méster, los alumnos tendran siempre una persona de referencia para todo tipo de consultas relacionadas con
el titulo, desde gestiones administrativas hasta asesoramiento en los aspectos académicos.
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Ademas, para difundir o ampliar cualquier informacién que pueda resultar Gtil para los alumnos, el master realizar& una jornada de acogida al principio
de cada edicion para los alumnos de nuevo ingreso y aprovechara todos los recursos potenciales que ofrecen las nuevas tecnologias, entre ellos la
creacion de una pagina web propia del Master a través de la que se informara a los estudiantes de todas las novedades durante el periodo lectivo.

La Universidad dispone de diversos servicios para el apoyo y orientacion del alumnado durante su trayectoria universitaria, que se describen a conti-
nuacién: Asesoramiento y accién tutorial

Informar sobre las caracteristicas académicas de |os estudios y sobre sus salidas profesionales.

Informar sobre el régimen de acceso y permanencia del alumnado en la Universidad.

Informar sobre los derechos del alumnado y asesorar sobre el modo de gjercerlos y/o reclamarlos.

Informar, anivel genera y en los Centros, de las becas y ayudas convocadas.

Promover la creacion de becasy ayudas'y proponer alas Juntas de Gobierno las acciones allevar a cabo en materia de becas, ayudas y exenciones.

boral. Ofrece informacion sobre salidas profesionales, précticas, ofertas de empleo, direcciones de empresas, ayudas y subvenciones para el autoempleo.
Asesorar en la creacion de empresas nuevas.
Programas europeos.

a las opciones y la orientacién de su proyecto académico y profesional.

Asimismo, informa de los recursos y servicios que la Universidad pone a disposicion del estudiantado y de la informacién sobre el funcionamiento ge-
neral de la misma, sobre los aspectos administrativos, académicos, de gestion y de participacion en las estructuras de gobierno.

La Universidad de Santiago de Compostela, dentro de los servicios que pone a disposicion de la comunidad universitaria (http://www.usc.es/gl/servi-
zos/) cuenta con los siguientes como directamente relacionados con los servicios de apoyo al alumnado:

Areade Cultura

Area de Orientacién Laboral e Emprego

Area de Tecnoloxias da Informacion e das Comunicacions (ATIC)
Gabinete de Comunicacion

Oficinade Igualdade e Xénero

Oficinade Informacion Universitaria (OlU)

Servizo de Normalizacion Linguistica

Servizo de Participacion e Integracion Universitaria

Servizo de Relacions Exteriores (SER)

Para los estudiantes con necesidades educativas especiales se estableceran sistemas y servicios de apoyo y asesoramiento adecuados, que podran
determinar la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos.

El Servicio de Participacion e Integracion Universitaria (SEPIU) de la Universidad de Santiago de Compostela se encarga de la coordinacion, en cola-
boracién con los distintos centros y entidades, y puesta en marcha de las actuaciones necesarias para favorecer la igualdad y equidad entre todos los
miembros de la comunidad universitaria. Al mismo tiempo, y en colaboracién con otros servicios de la propia Universidad o de otras entidades con las
que existen convenios de colaboracion, se trabaja para favorecer la incorporacion sociolaboral de los futuros egresados y egresadas. El SEPIU desa-
rrolla su actividad mediante las siguientes acciones:

Apoyo a estudiantes con discapacidad

Adaptaciones curriculares

Programa de alojamiento de estudiantes con discapacidad
Programa de eliminacion de barreras arquitectnicas
Centro de Documentacion parala Vida Independiente
Becas

Se puede encontrar una informacién mas amplia en la pagina de dicho servicio: http://www.usc.es/es/servizos/sepiu/integracion.html

Asesorar en la busgueda de empleo. En esta linea se realizan varias actuaciones que tienen como finalidad atender necesidades de informacion y orientacion la-

La USC dispone también de planes de accién tutorial que asigna profesorado tutor a cada estudiante para ofrecer asesoramiento académico en cuanto

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Ensefianzas Superior es Oficiales no Universitarias

MINIMO MAXIMO
0 0
Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 0

Adjuntar Titulo Propio

Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cur sados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO

0 6

La Universidade de Santiago de Compostela cuenta con una Normativa de transferencia y reconocimiento de crédi-
tos para titulaciones adaptadas al Espacio Europeo de Educacion Superior, aprobada por su Consello de Goberno el

14 de marzo de 2008, de cuya aplicacion son responsables el Vicerrectorado con competencias en oferta docente y
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la Secretaria General con los Servicios de ellos dependientes: Servicio de Gestion de la Oferta y Programacion Aca-
démica y Servicio de Gestion Académica.

Esta normativa cumple lo establecido en el RD 1393/2007 y tiene como principios, de acuerdo con la legislacién vi-
gente: -Un sistema de reconocimiento basado en créditos (no en materias) y en la acreditacion de competencias. -La
posibilidad de establecer con caracter previo a la solicitud de los estudiantes, tablas de reconocimiento globales en-
tre titulaciones, que permitan una rapida resolucion de las peticiones sin necesidad de informes técnicos para cada
solicitud y materia. -La posibilidad de especificar estudios extranjeros susceptibles de ser reconocidos como equiva-
lentes para el acceso al grado o al postgrado, determinando los estudios que se reconocen y las competencias pen-
dientes de superar. -La posibilidad de reconocer estudios no universitarios y competencias profesionales acredita-
das.

Esta accesible publicamente a través de la web de la USC, en los enlaces: http://www.usc.es/gl/servi-
zos/sxopra/0321_masters_normativa.html#transferencia

TEXTO COMPLETO DEL ACUERDO DE CONSEJO DE GOBIERNO NORMATIVA DE TRANSFERENCIA Y RECO-
NOCIMIENTO DE CREDITOS PARA TITULACIONES ADAPTADAS AL ESPACIO EUROPEO DE EDUCACION SU-
PERIOR (EEES) Aprobada en la reunién del Consejo de Gobierno de la USC del 14 de marzo de 2008

La Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, por la que se modifica la Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de Uni-
versidades (BOE 13 de abril) da nueva redaccion al articulo 36 de la LOU, para pasar a titularse Convalidacion o
adaptacion de estudios, validacion de experiencia, equivalencia de titulos y homologacion de titulos extranjeros. En
la nueva configuracion de la LOU, se sigue manteniendo la existencia de criterios a los que se deben ajustar las uni-
versidades, pero en este caso estos criterios van a ser fijados por el Gobierno, a diferencia del sistema actual, en el
que la competencia corresponde al Consejo de Coordinacion Universitaria.

La LOU introduce también como importante novedad la posibilidad de validar, a efectos académicos, la experiencia
laboral o profesional, siguiendo los criterios y recomendaciones de las declaraciones europeas para dar adecuada
respuesta a las necesidades de formacion a lo largo de toda la vida y abrirse a quienes, a cualquier edad, deseen
acceder a su oferta cultural o educativa, como sefiala su exposicién de motivos.

Por ultimo, el articulo 36 viene a sefialar que el Gobierno, previo informe del Consejo de Universidades, regulara el

régimen de validaciones entre los estudios universitarios y las otras ensefianzas de educacion superior a las que se
refiere el articulo 3.5 de la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion. De este modo y a la espera de la re-
gulacioén por el Gobierno, podran ser validables a estudios universitarios:

- Las ensefianzas artisticas superiores - La formacion profesional de grado superior - Las ensefianzas profesionales
de artes plasticas y disefio de grado superior - Las ensefianzas deportivas de grado superior

Por su parte y en desarrollo de la LOU, el Real decreto de regulacion de las ensefianzas universitarias (1393/2007)
establece un nuevo sistema de validacion de estudios denominado reconocimiento e introduce la figura de la transfe-
rencia de créditos. Asimismo, va a exigir que en la propuesta de planes de estudios se incorpore el sistema propues-
to de transferencia y reconocimiento de créditos, por lo que es necesario establecer una normativa general.

La definicién del modelo de reconocimiento no sélo es de importancia capital para los alumnos que desean acceder
a cada titulacién, sino que tiene sus raices en la propia definicién de la titulacién, que debe tener en cuenta los posi-
bles accesos desde otras titulaciones tanto espafiolas como extranjeras.

La propuesta de regulacion tiene las siguientes bases:

- Un sistema de reconocimiento basado en créditos (no en materias) y en la acreditacion de competencias. - La po-
sibilidad de establecer con caracter previo a la solicitud de los alumnos, tablas de reconocimiento globales entre titu-
laciones, que permitan una rapida resolucion de las peticiones sin necesidad de informes técnicos para cada solici-
tud y materia. - La posibilidad de especificar estudios extranjeros susceptibles de ser reconocidos cémo equivalentes
para el acceso al grado o posgrado, determinando los estudios que se reconocen y las competencias pendientes de
superar. - La posibilidad de reconocer estudios no universitarios y competencias profesionales acreditadas.

Por todo lo anterior, el Consejo de Gobierno en su sesion de 14 de marzo de 2008 acordd aprobar la siguiente NOR-
MATIVA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS PARA TITULACIONES ADAPTADAS AL
ESPACIO EUROPEO DE EDUCACION.

ART. 1 DEFINICIONES
La transferencia de créditos supone la inclusién en los documentos académicos oficiales del estudiante, relativos a

la ensefianza en curso, de la totalidad de los créditos por él obtenidos en ensefianzas oficiales cursadas con anterio-
ridad, en la misma o en otra universidad y que no conduzcan a la obtencion de un titulo oficial.
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El reconocimiento supone la aceptacién por la Universidad de Santiago de los créditos que, siendo obtenidos en una
ensefianza oficial, en la misma u otra universidad, son computados en otras distintas a efectos de la obtencién de un
titulo oficial.

ART. 2 CRITERIOS DE RECONOCIMIENTO

Los criterios generales de reconocimiento son aquellos que fije el Gobierno y en su caso concrete la USC mediante
Resolucion Rectoral. Cada titulacién podra establecer criterios especificos adecuados a cada titulacién y que seran
plasmados en una Resolucién Rectoral. Estos criterios seran siempre publicos y vincularan las resoluciones que se
adopten.

En todo caso seran criterios de reconocimiento los siguientes:

a) Siempre que la titulacion de destino pertenezca a la misma rama que la de origen, seran objeto de reconocimien-
to los créditos correspondientes a materias de formacion basica de dicha rama. b) Seran también objeto de recono-
cimiento los créditos correspondientes a aquellas otras materias de formacion basica cursadas pertenecientes a la
rama de destino. c) El resto de los créditos seran reconocidos por la Universidad de Santiago teniendo en cuenta la
adecuacion entre las competencias y los conocimientos asociados a las restantes materias cursadas por el estudian-
te y los previstos en el plan de estudios o bien que tengan caracter transversal

ART. 3 UNIDAD DE RECONOCIMENTO

La unidad de reconocimiento seran los créditos, sin perjuicio de poder reconocer materias 0 médulos completos. En
el expediente figuraran como créditos reconocidos y se tendran en cuenta a efectos de considerar realizados los cré-
ditos de la titulacion.

ART. 4 SISTEMA DE RECONOCIMIENTO

4.1.- Para determinar el reconocimiento de créditos correspondientes a materias no recogidas en el articulo 2.a) y
2.b) se tendran en cuenta los estudios cursados y su correspondencia con los objetivos y competencias que esta-
blece el plan de estudios para cada médulo o materia. La universidad acreditar4 mediante el acto de reconocimien-
to que el alumno tiene acreditadas las competencias de la titulacion y el cumplimiento de parte de los objetivos de la
misma en los términos definidos en el EEES.

4.2.- Para estos efectos cada centro podra establecer tablas de equivalencia entre estudios cursados en otras uni-
versidades y aquellos que le podran ser reconocidos en el plan de estudios de la propia universidad. En estas tablas
se especificaran los créditos que se reconocen y, en su caso, las materias 0 médulos equivalentes o partes de mate-
rias 0 médulos y los requisitos necesarios para establecer su superaciéon completa.

Igualmente se estableceran tablas de equivalencia entre las titulaciones anteriores al Real Decreto 1393/2007, de 29
de octubre, y las titulaciones adaptadas a esta normativa.

Estas tablas se aprobaran por Resolucion Rectoral y se haran publicas para conocimiento general.

4.3.- La universidad podra reconocer directamente o mediante convenios, titulaciones extranjeras que den acceso a
titulaciones oficiales de la USC o establecer en esos convenios el reconocimiento parcial de estudios extranjeros. La
USC dar4 adecuada difusion a estos convenios.

4.4.- Al alumno se le comunicaran los créditos reconocidos y el nimero de créditos necesarios para la obtencion del
titulo, segun las competencias acreditadas y segun los estudios de origen del alumnado. También podra especificar-
se la necesidad de realizar créditos de formacién adicional con caracter previo al reconocimiento completo de médu-
los, materias o ciclos.

ART. 5 PROCEDIMIENTO

El procedimiento se iniciaré a instancia de parte, salvo lo previsto en el parrafo 4.3 del articulo anterior.

En caso de los créditos de materias de formacion basica o la existencia de tablas de reconocimiento, la Unidad de
Gestion Académica resolvera directamente la peticion en el plazo de un mes.

En el resto de los casos se solicitard informe previo al centro, que debera emitirlo en el plazo de un mes.

Sera de aplicacion subsidiaria y en lo que no se oponga a esta normativa el Protocolo para la regulacion de las vali-
daciones y adaptaciones aprobado por el Consejo de Gobierno de 26 de abril de 2006.

ART. 6. TRANSFERENCIA
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Todos los créditos obtenidos en ensefianzas oficiales cursadas en la USC o en otra universidad del EEES seran ob-
jeto de incorporacion al expediente del alumno, previa peticion de este.

La USC tendera a realizar esta incorporacion mediante sistemas electronicos o teleméaticos.
ART. 7 SET

Todos los créditos obtenidos por el estudiante en ensefianzas oficiales cursados en cualquier universidad, tanto los
transferidos, los reconocidos y los superados para la obtencion del correspondiente titulo, seran incluidos en su ex-
pediente académico y reflejados en el Suplemento Europeo al Titulo.

ART. 8. RECONOCIMIENTO DE ESTUDIOS ANTERIORES Al REAL DECRETO 1393/2007, DE 29 DE OCTUBRE

El procedimiento y criterios para el reconocimiento parcial de estudios de titulaciones de Diplomado, Licenciado, Ar-
quitecto, Ingeniero o equivalentes para surtir efectos en titulaciones adaptadas al EEES seran los establecidos en
esta normativa.

ART. 9. RECONOCIMIENTO DE OTROS ESTUDIOS O ACTIVIDADES PROFESIONALES

Conforme los criterios y directrices que fije el Gobierno y el procedimiento que fije la universidad podran ser recono-

cidos como equivalentes a estudios universitarios, la experiencia laboral acreditada, las ensefianzas artisticas supe-

riores, la formacion profesional de grado superior, las ensefianzas profesionales de artes plasticas y disefio de grado
superior, las ensefianzas deportivas de grado superior y aquellas otras equivalentes que establezca el Gobierno o la
Comunidad Auténoma.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

1.- La validacion de estudios para titulaciones no adaptadas al EEES seguira rigiéndose por la normativa de estos
estudios.

2.- La validacion de estudios en los Programas Oficiales de Posgrado desarrollados al amparo del Real Decreto
56/2005, de 21 de enero, y modificado por el Real Decreto 1509/2005, de 16 de diciembre se regulara por la presen-
te normativa y por el reglamento especifico.

DISPOSICION FINAL

La presente normativa entrard en vigor al dia siguiente de su aprobacion por el Consejo de Gobierno de la Universi-
dad.

Reconocimiento de la experiencia profesional o laboral

El nimero de créditos que sean objeto de reconocimiento a partir de experiencia profesional o laboral no podra ser
superior, en su conjunto, al 15 por ciento del total de créditos que constituyen el plan de estudios. En todo caso, no
pueden ser objeto de reconocimiento los créditos correspondientes a los trabajo de fin de grado o master.

La experiencia laboral y profesional acreditada en el ambito de la titulacion podra ser reconocida en forma de crédi-
tos correspondientes a las practicas en empresa (6 ECTS). Para ello serd necesario que dicha experiencia, adecua-
damente justificada, esté relacionada con las competencias inherentes al master.

Para el reconocimiento, la Resolucion rectoral de 15 de abril de 2011 establece que deberéa acreditarse documental-
mente el trabajo realizado: - En caso de contrato de trabajo o por tener la condicion de funcionario, categoria laboral
o profesional y duracién. - En el caso de realizar una actividad profesional por cuenta propia, inscripcion en la Admi-
nistracion de la actividad, alta y, en su caso, cese de la actividad. Ademas, debera presentarse un curriculum vitae y
una memoria del trabajo realizado, acreditando que las competencias adquiridas coinciden con las materias o activi-
dades del grado / méster para el que se solicita el reconocimiento.

La Comision Académica del Master analizara de forma individualizada la informacién presentada por los solicitantes
y decidird el nimero de créditos que se reconocen en cada caso, respetando el maximo indicado.

4.6 COMPLEMENTOS FORMATIVOS

Los alumnos que provengan de grados de Humanidades y Ciencias Sociales diferentes a Periodismo, Comunicacién
Audiovisual y Publicidad tendran que cursar cuatro materias adicionales (dos que forman parte del plan de estudios
del grado de Periodismo y dos nuevas, especificas para ellos que deberian impartirse antes del inicio del master:
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1. Teoria y fundamentos del periodismo (Grado en Periodismo) (6 créditos) 2. Redaccién informativa (Grado en Pe-
riodismo) (6 créditos) 3. Periodismo audiovisual. Teoria y técnicas (6 créditos) 4. Teoria y técnica de comunicacion
en la sociedad actual (6 créditos)

Se incluyen a continuacion las caracteristicas de las dos Ultimas:
1. MATERIA: Periodismo audiovisual. Teoria y técnicas

a) Nombre: Periodismo audiovisual. Teoria y técnicas b) Créditos (ECTS): 6 c) Caracter: Adaptacion curricular d)
Ubicacion temporal en el plan de estudios: Primer Semestre e) Competencias y resultados del aprendizaje que el/
la estudiante adquiere: El alumnado se familiarizard con conceptos basicos el periodismo audiovisual y experimen-
tard la creacion de sus primeras piezas informativas. f) Actividades formativas en horas, metodologias de ensefian-
za-aprendizaje y su relacion con las competencias que debe adquirir el/la estudiante:

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorias en grupo 6 100
Actividades de evaluacion 4 100

Trabajo persona del alumno (estudio auténomo, escritura 98 0

de gjercicios, programacion/ experimentacion u otros traba-
jos en ordenador /laboratorio)

La metodologia docente se basa en clases expositivas, interactivas, tutorias en grupo y actividades de evaluacion.
Las competencias que debe adquirir el alumno son las siguientes: -Elaborar y gestionar contenidos informativos -
Comprender y utilizar las caracteristicas de la oferta informativa y la evolucién que han experimentado los conteni-
dos infomativos g) Sistema de evaluacion de la adquisicién de las competencias La evaluacion podra ser continua
con los elementos fijados por el profesor para medir la implicaciéon del alumnado en el desarrollo del programa de la
asignatura y el nivel de aprovechamiento de contenidos. Se podra programar un examen sobre los conocimientos
adquiridos. Se tendran en cuenta el resultado de las actividades y/o trabajos desarrollados en las horas de practicas
interactivas. h) Contenidos: - Fundamentos del periodismo audiovisual - El lenguaje audiovisual. Teoria y técnica -
Los géneros audiovisuales - La locucion - Tendencias actuales

2. MATERIA: Teoria y técnica de comunicacion en la sociedad actual

a) Nombre: Teoria y técnica de comunicacion en la sociedad actual b) Créditos (ECTS): 6 c) Caracter: Adaptacion
curricular d) Ubicacién temporal en el plan de estudios: Primer Semestre e) Competencias y resultados del aprendi-
zaje que el/la estudiante adquiere: El alumnado se familiarizara con conceptos de estrategias de comunicacion en
sociedad red, periodismo y redes sociales. f) Actividades formativas en horas, metodologias de ensefianza-aprendi-
zaje y su relaciéon con las competencias que debe adquirir el/la estudiante:

Actividad formativa Horas Presencialidad
Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorias en grupo 6 100
Actividades de evaluacion 8 100

Trabajo persona del alumno (estudio auténomo, escritura 98 0

de gjercicios, programacién/ experimentacion u otros traba-
jos en ordenador /laboratorio)
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La metodologia docente se basa en clases expositivas, interactivas, tutorias en grupo y actividades de evaluacion.
Las competencias que debe adquirir el alumno son las siguientes: - Elaborar y gestionar contenidos informativos -
Comprender y utilizar las caracteristicas de la oferta informativa y la evolucién que han experimentado los conteni-
dos infomativos g) Sistema de evaluacion de la adquisicién de las competencias La evaluacion podra ser continua
con los elementos fijados por el profesor para medir la implicacion del alumnado en el desarrollo del programa de la
asignatura y el nivel de aprovechamiento de contenidos. Se podra programar un examen sobre los conocimientos
adquiridos. Se tendran en cuenta el resultado de las actividades y/o trabajos desarrollados en las horas de practicas
interactivas. h) Contenidos: - La comunicacion en la sociedad actual - Introduccion a las estrategias de comunciacién
en la sociedad red - El rol del periodismo - Redes sociales. Tendencias actuales
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5. PLANIFICACION DE LASENSENANZAS

Fecha: 12/05/2021

5.1 DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

52 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases expositivas

Clasesinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de Evaluacion

Trabajo personal del alumno (estudio auténomo, escritura de gjercicios, programacion/ experimentacion u otros trabajos en
ordenador /laboratorio)

53 METODOLOGIASDOCENTES

Clases expositivas

Clasesinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.4 SISTEMAS DE EVALUACION

Trabgjo fina individua o en grupo

Realizacion de trabajos individuaes

Participacion activa en las clases interactivas

Examen fina

Informe evaluativo del tutor de laempresa

Memoria de précticas realizada por el estudiante

Valoracién del trabajo elaborado y presentacion y defensa ante un tribunal

55 NIVEL 1: Materias Obligatorias

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Documentacion. Gestion y visualizacion de datos

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No
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Identificador : 4317746

Fecha: 12/05/2021

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La asignatura profundiza en el acceso a bases y fuentes documentales como actividad basica en la elaboracién de contenidos informativos o en la pla-
nificacién de actividades de comunicacion. Se promovera el manejo en bases online y en la creacién y uso de bases documentales propias. También
se trabajara la interpretacion y andlisis de datos y su explotacion visual, con el big data y las propuestas de gestion inteligente de territorios (smart ci-

ties, por ejemplo) como referencias.

55.1.3 CONTENIDOS

- Documentacién online - Identificacién y uso de bases y fuentes documentales online - Creacién y uso de repositorios - Visualizaciéon de datos y Data
Scraping, datos, metadatos, bigdata, formatos, herramientas e innovacion.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO01 - Conocer dinamicas, productos y soportes para la produccion, gestion y difusion del conocimiento.

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su &rea de estudio

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEOL1 - Conocer € manejo de bases online y la creacion y uso de bases documentales propias parala interpretacion y andlisis de

datosy su explotacion visual.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100
Clasesinteractivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classs interactivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo fina individua o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacién activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Narrativas periodisticas: nuevos génerosy lenguaj es

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

14756
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TN T COBERNO MIMISTERIO
"Q = 4 A

b7 ?EEE?OJETAE.CIQN CULTURA

A .
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizaré en el estudio y en el andlisis de los nuevos géneros y de los nuevos lenguajes surgidos como consecuencia de la evolucion
del periodismo. La modernizacién de los medios permite nuevas formas de narrar y, al mismo tiempo, las demandas del publico exigen un lenguaje
adaptado a los nuevos contextos. También se capacitara al alumnado en el estudio y en el andlisis de los nuevos criterios periodisticos establecidos
por los medios para afrontar una realidad informativa sometida a cambios permanentes; y en el estudio y en el andlisis de las consecuencias de la hi-
bridacién de los medios de comunicacion ahora que los diferentes soportes han asumido funciones y caracteristicas que antes correspondian a un so-
porte determinado, y este proceso ha obligado a modificar muchos criterios informativos. Como resultado del aprendizaje, deberan demostrar que do-
minan los recursos y los lenguajes que se requieren para trabajar en cualquier soporte.

55.1.3 CONTENIDOS

- Nuevos géneros y nuevos lenguajes informativos - Construccion informativa en la nueva narrativa transmedia. - Agendas informativas y actores pro-
tagonistas de la informacién - Nuevos enfoques informativos: criterios de seleccién y jerarquizacion de la informacion. - Nuevas formas de presentar la
informacién: elementos narrativos de apoyo a la construccion del relato informativo.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS
5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES
CG04 - Conocer la estructura de productos paralared, la edicion de productos multimediay laarquitecturay el disefio en red.

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEOQ2 - Analizar los nuevos géneros y los nuevos lenguajes del periodismo 'y su empleo en el estudio y andlisis de las consecuencias
de la hibridacion de los medios de comunicacién.

CE21 - Capacidad para aplicar criterios adecuados para la seleccién de contenidos de utilidad e interés social
5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 18 100

Clases interactivas 24 100

Tutorias en grupo 6 100

Actividades de Evaluacion 4 100

Trabajo personal del alumno (estudio 98 0

auténomo, escriturade gjercicios,
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programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

Identificador : 4317746

Fecha: 12/05/2021

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Innovacion periodistica: nuevos formatos, productosy soportes

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado adquirird las competencias basicas para gestionar informacion y comunicacién en nuevos formatos y en nuevos soportes, asi como para
mantenerse al tanto de la evolucién de nuevos productos que pudieran influir en la forma de narrar o de transmitir la informacion. La materia se orien-
ta a promover una continua actualizacién para incorporar a las rutinas productivas los cambios derivados de un escenario comunicativo en transforma-

cién constante.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Nuevos formatos y nuevos soportes para la comunicacién - Nuevos escenarios de interrelacion comunicativa - Productos emergentes - Tendencias
en la evolucién de aplicaciones online para la informacién y la comunicacién - Tendencias en la evolucién de productos online para la informacién y la

comunicacion.

55.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

16/56
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CGO04 - Conocer la estructura de productos para la red, la edicion de productos multimediay laarquitecturay el disefio en red.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

55.1.52 TRANSVERSALES

CTO03 - Usar las tecnologias de la comunicacion multimediay hipermedia

CT04 - Planificar y gecutar estrategias de comunicacion innovadoras en democracia.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEO03 - Gestionar informacion y comunicacion en nuevos formatos y en nuevos soportes para narrar y transmitir informacion.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

auténomo, escritura de gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 18 100
Clasesinteractivas 24 100

Tutorias en grupo 100

Actividades de Evaluacion 4 100

Trabajo personal del alumno (estudio 98 0

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clases expositivas

Clasesinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0

Participacion activa en las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Periodismoy comunicacion hibridos en la sociedad liquida

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
Si No No
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Se capacitara al alumnado para comprender y poder analizar y trabajar en el nuevo entorno comunicativo con una interrelacién continua entre actores.
Se explicara la importancia de la relacion con actores politicos y sociales en las democracias. La asignatura dotara al alumno de las herramientas ne-
cesarias para la comprension y trabajo como comunicador en los distintos &mbitos de la democracia, asi como su relacién con la ciudadania.

55.1.3 CONTENIDOS

- Conceptualizacion del periodismo y la comunicacion hibridos - Relacion del periodismo digital con otros actores sociales: fuentes 2.0 y circulacion del
producto informativo. - Influencia de los diferentes actores en las agendas publicas. - Introduccién a la comunicacién politica: partidos politicos, admi-
nistraciones publicas, periodismo y ciudadanos. - La comunicacién en campafia electoral. - El engagement con las audiencias.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS
5.5.15.1BASICASY GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CTO01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT04 - Planificar y gecutar estrategias de comunicacion innovadoras en democracia.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEO4 - Utilizar las herramientas de generacion de contenido para entornos online y abordar procesos informativos 0 comunicativos
con el uso de recursos digitales parala elaboracién de contenidos informativos o divulgativos.

CE20 - Conocer los problemas derivados de laintoxicacion y saber gjecutar tareas de alfabetizacion informativa
55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES
Clases expositivas

Classs interactivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo fina individua o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
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Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas
Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Tendencias en los modelos de negocio en Periodismo

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado deberéa capacitarse para profundizar, investigar y con- textualizar conceptos relacionados con el andlisis y la aplicacion préactica de las
economias de la informacién y la comunicacion; las economias de la atencion, afiliacién, colaboracion, relacion, reputacion, experiencia, confianza, ga-
mificacién, intercambio y monetizacién de productos y servicios de comunicacion; los modelos de negocio y redes de valor de la informacién y la co-
municacion, y los elementos centrales de su paradigma: mercados, segmentos, usuarios y clientes objetivos, propuesta de valor de los productos y
servicios, canales y plataformas de distribucion, venta y comunicacion, sistemas de relacién con los usuarios y clientes, fuentes de ingresos y precios,
recursos clave de los productos y servicios, asociaciones clave de los productos y servicios asi como las estructuras y tipos de costes. También con

la tipologia de los modelos de negocio: transaccion e intercambio directo, suscripcion, piramidal, marketing multinivel, de red, subasta, fidelizacién, al-
truista, etc.; las redes de valor del &mbito de la comunicacion; y el andlisis y la sostenibilidad de los modelos de financiacion (canon, subvencién, fis-
calidad, publicidad, esponsorizacion, patrocinio, merchandising, product placement, crowfunding y mecenazgo) de los medios de comunicacién publi-
cos y privados. Globalmente se persigue que el alumnado adquiera las competencias indispensables para la investigacion y aplicacién practica para el
anélisis de caso de modelos de negocio y financiacién de las organizaciones de comunicacién.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Elementos de teoria y conceptos para el andlisis y la aplicacion practica de las economias de la informacién y la comunicacion. - Estudio y aplicacion
de los modelos de negocio y redes de valor de la comunicacién. - Estudio y aplicacién de los modelos de financiacion de la comunicacién. - Tipologia

empresarial y planes de modelo de negocio de empresa. - Diferenciacion de los modelos de negocio de las empresas de Internet. - Modelos de nego-
cio para empresas emergentes en el campo de la comunicacién.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS
5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicaciéon, en
general.

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CEQ5 - Profundizar, investigar y contextualizar €l andlisisy la aplicacion practica de las economias de lainformacion y dela
comunicacion y el andlisisy la sostenibilidad de los cambios en los model os de financiacion.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 12 100
Clasesinteractivas 9 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0

Participacion activa en las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

55NIVEL 1: Materias Optativas Comunes
5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Perfilesactuales del profesional delainformacién y de la comunicacion
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

20/ 56

[}
Q
s
o
o
o
9
o
©
o
=
B2
£
(S
©
©
[
°
o)
(2
=
(%2}
o
=
e
@
c
[
ke
@
°
=
O
@
8
3]
o
2
®
O
>
°
(&}
L
0
)
Qo
o)
s)
c
S
o
@
o
>
©
)
@
o
)
(2
=
(%2}
(o8
=
e
c
[3)
@
Q
@
2
=
=
o
>
]
o)
™
<t
o
»
o)
©
o)
-
o)
Ioe)
N
o)
o)
©
o
-
o
o
o
—
©
I
<
>
n
O



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=426108219599285196830435

Identificador : 4317746 Fecha: 12/05/2021

ERMNC HIMISTERSC
ESPARA DE EDUCACION. CULTURA,
¥ DEPORTE

38

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La asignatura revisa las tendencias en la transformacion del rol y del perfil de periodista y del gestor de comunicacion en la sociedad del siglo XXI por
lo que capacitara al alumno para diferenciar las claves que definen el ejercicio profesional como gestor de la informacién o de la comunicacién en el
nuevo escenario de la Sociedad del Conocimiento. También para identificar oportunidades laborales a través del estudio de evolucién y las tendencias
de la insercion laboral en el sector y para explorar perfiles en transformacion por la hibridacion de funciones derivadas del cambio en las relaciones

de medios y audiencias y de organizaciones y stakeholders derivado de la democratizacién de la capacidad de emitir que supuso internet y del consi-
guiente cambio de modelos de comunicacion lineales o discursivos (de uno a todos) hacia formas de interrelacién y transmision informativa circulares
(de todos con todos).

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Reinventando la profesion periodistica - El reto de la innovacion en la profesion periodistica - Claves para el desarrollo de un nuevo ejercicio profesio-
nal - Nuevos roles del periodista - Demandas de insercién laboral - Gestién de relaciones informativas en gabinetes de prensa - Evolucién del perfil del
gestor de comunicacion: dircom & marcom

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-01: "Conocer la transformacién del rol y del perfil de periodista para identificar oportunidades
laborales y las tendencias de la insercién laboral.”

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CGO02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en lacomunicacion, en
general.

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 12 100

Clases interactivas 9 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
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Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas
Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Productos culturales en el ecosistema comunicativo de la sociedad en red

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizaré en la capacitacion teérica, superior al grado que anteriormente hayan realizado, para comprender el flujo de productos cul-

turales en la sociedad en red y en el estudio de los canales mas emplea- dos para los productos culturales. También en el andlisis de la retroalimenta-
cién entre los productos culturales en la sociedad en red. Adquirirdn competencias para entender los procesos que siguen los productos culturales en
el ecosistema comunicativo de la sociedad en red.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Conceptualizacion de los productos culturales en el ecosistema comunicativo. Contexto, modelos, estructura y redes sociales - La divesificacion y
fragmentacion de productos en el ecosistema comunicativo - Conceptualizaciéon de las dimensiones del ecosistema comunicativo en un escenario de
conectividad y movilidad - Los procesos de los productos culturales y sus elementos de identificacién - Los desafios a los que se enfrentan los produc-

tos culturales

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-02: "Conocer los procesos que siguen los productos culturales en el ecosistema comunicativo

de la sociedad en red."

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO04 - Conocer la estructura de productos para lared, la edicion de productos multimediay laarquitecturay el disefio en red.

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientosy enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala

aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

2256
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No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 12 100
Clasesinteractivas 100

Tutorias en grupo 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Clasesinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabajo final individual o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activa en las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Evolucion delos M edios de Comuni

cacion en la Sociedad del Conocimiento

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
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5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Aporta ideas y conceptos basicos que facultan al alumnado para interiorizar intelectualmente la necesidad que tiene el periodismo de nuevas herra-
mientas con las que descubrir e interpretar un mundo en permanente ebullicién, con el objetivo de penetrar en realidades cuya verdad y trascenden-
cia nunca podrian percibirse en toda su intensidad sin antes desafiar esas tiranias y sus falacias -por caso, las que identifican informacién con conoci-
miento, ver con conocer-. Todo ello conllevara para el alumnado una reflexién en profundidad sobre la urgencia de revalorizar el periodismo y al perio-
dista como agentes integradores/productores de conocimiento, lo que lleva aparejada la revalorizacion politica de la mediacion profesional en socieda-
des estructuralmente complejas y democraticas para que medios y periodistas reconquisten la credibilidad y autoria perdidas.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- El acceso a la informacién y al conocimiento, primer estadio en el proceso de construccién democratica - Tensién ideolégica, econémica y mediatica
en la sociedad global de la informacién y del conocimeinto. Amenazas y oportunidades - Internet, democracia electrénica y ciudadania participativa. In-
termediarios en crisis - La dimension politica de los medios y la revalidacion politica de la mediacién profesional, poniendo en cuestién el objetivismo,
la neutralidad y el profesionalismo - El periodismo como modo de conocimiento y los periodistas como mediadores necesarios y agentes integradores
de conocimientos para afrontar la complejidad y los riesgos del mundo actual - Periodismo de significacion y de sentido: del modelo civico al de antici-
pacion y especializado

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-03: "Capacidad para comprender y aplicar las distintas funciones de la mediacion profesional
periodistica en sociedades estructuralmente complejas y democréticas.”

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO03 - Andlizar o gjecutar |os procesos de produccion, de gestion y de difusion del conocimiento através de contenidos
informativos.

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios apartir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 12 100

Clases interactivas 9 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 50 30.0

Participacion activaen las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

24/ 56
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NIVEL 2: Audienciasy estrategias informativas
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizaré en la capacitacién teérica para comprender la aproximacion y la transversalidad del concepto de planificacién, con atencion
a las estrategias y publicos, en el campo de los productos informativos. También en el estudio de la fragmentacién de los publicos en la sociedad de la
informacién y el conocimiento, en el andlisis del papel y perfil de los consumidores y prosumidores, y en el estudio del impacto de las audiencias en los
diferentes productos comunicativos. El alumnado adquirird competencias para entender la planificacién estratégica y el disefio de las acciones innova-
doras en el campo de la comunicacién, especialmente en su relacién con los publicos y con las audiencias.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Circulacién: concepto y escenarios para los productos comunicativos. El peso de la hibridacion. - Audiencias: sistemas de reconocimiento / localiza-
cién y medicion para la creacion y conquista de nuevos publicos - Tendencias de usos y consumos informativos - Estrategias como férmulas para el
emplazamiento de los productos comunicativos. Evolucién y tendencias

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-06: "Disefiar acciones innovadoras en el campo de la comunicacion, especialmente en su rela-
cién con los publicos y con las audiencias."

55.1.5 COMPETENCIAS
55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO03 - Andlizar o gecutar los procesos de produccion, de gestion y de difusion del conocimiento a través de contenidos
informativos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CTO01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT02 - Idear y crear productos multimedia.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos
5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS
ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
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Clases expositivas 18 100
Clases interactivas 24 100
Tutorias en grupo 100
Actividades de Evaluacion 4 100
Trabajo personal del alumno (estudio 98 0
auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0

Participacién activaen las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

55NIVEL 1: Materias Optativas Vinculadas a Orientacion

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Métodos de investigacion cualitativay cuantitativa (Salida | nvestigador a)

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

26/ 56
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¥ DEPORTE

Identificador : 4317746

Fecha: 12/05/2021

Capacitar al alumnado en técnicas y métodos cualitativos de investigacion en Ciencias Sociales en general y, en particular, en la metodologia de in-
vestigacion en Comunicacion de modo que pueda abordar indistintamente la planificacién de un método de investigacion cientifica o aplicarlo a rutinas
productivas de investigacion periodistica. La asignatura se complementa con la oferta obligatoria del uso de bases documentales y de explotacion vi-

sual de datos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- La investigacién en comunicacién - La comunicacion dentro de las Ciencias Sociales. - Perspectivas metodolégicas y su aplicacion a la comunica-
cién. Aportaciones epistemoldgicas y metodolégicas para la Teoria de la Comunicacién desde nuevos d&mbitos. - Estudios interculturales, etnogréaficos
y del discurso. - Los métodos cuantitativos en la investigacion. Evolucién y panorama actual en la Mass Communication Research. - Métodos y técni-
cas para el registro y tratamiento de datos en el andlisis de las practicas comunicativas. - La observacion y la experimentacion. - Las encuestas y los
cuestionarios. Definicién de conceptos y &mbitos de aplicacion. Elaboracion, gestion y andlisis interpretativo de las encuestas. - El andlisis de conteni-
do: Origen y definicién. Campos de aplicacion. - Estudio de caso y realizaciéon de supuesto practico de planificacion metodolégica cualitativa para una

investigacion real. - Métodos estadisticos aplicados a la investigacion en la comunicacion - Métodos de investigacion hi-tech

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Materia vinculada a salida investigadora.

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-04: "Capacitar al alumnado en técnicas y métodos cualitativos de investigacién para planificar

y desarrollar una investigacion cientifica en Periodismo y/o Comunicacion.”

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGOL1 - Conocer dinamicas, productos y soportes parala produccion, gestién y difusion del conocimiento.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de

ideas, a menudo en un contexto de investigacion

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 26 100

Clases interactivas 18 100

Tutorias en grupo 6 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 98 0

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Précticas en empresa (Salida Profesional)

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
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L Identificador : 4317746 Fecha: 12/05/2021
U

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Establecer contacto con el mundo exterior de la formacién universitaria para completar la formacién especializada y las practicas de laboratorio que re-
cibe en el propio méaster, poniendo en valor las competencias generales y especificas que se han adquirido a lo largo del proceso formativo de méster.

55.1.3 CONTENIDOS

Los principales objetivos de esta actividad radican en el aprendizaje de técnicas concretas asimiladas a la especialidad elegida por el alumno o a con-
tenidos globales del master, asi como a la adquisicién de los conocimientos en los entornos profesionales de trabajo. Se incluye, también, el conoci-
miento de rutinas de produccién y de creacion de contenidos, de productos o de gestion estratégica de comunicacion organizacional. El caracter de la
materia obliga a establecer unas bases en cuanto a la distribucién horaria y a la tipologia de las tareas a desarrollar en las empresas o instituciones
gue siempre han de estar relacionadas directamente con la formacién y las competencias adquiridas por el alumnado del master en Periodismo y Co-
municacién Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestién y Difusién del Conocimiento.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Materia vinculada a la salida profesional

Esta materia desarrolla la competencias especifica CEO-05: "Aprender y alcanzar la experiencia necesaria para acceder en un futuro al mercado labo-
ral.”

55.1.5 COMPETENCIAS
5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicacién, en
general.

CGO03 - Andlizar o gjecutar los procesos de produccion, de gestion y de difusion del conocimiento através de contenidos
informativos.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos
55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS
ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
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Identificador : 4317746 Fecha: 12/05/2021

i
ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a & ¥ DEPORTE

Tutorias en grupo 2 100
Actividades de Evaluacion 3 100
Trabajo personal del alumno (estudio 145 0

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion
5.5.1.8 SISTEMASDE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Informe evaluativo del tutor de laempresa |50.0 50.0
Memoria de préacticas realizada por € 50.0 50.0
estudiante

55NIVEL 1: Materias Optativas Vinculadas a Especialidad en | deacién y creacién de productos multimedia

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Ideacion, creatividad y narracion

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa
ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideacion y creacion de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizaré en la capacitacion tedrica para comprender todo el proceso de creacion e ideacion de productos. También profundizaran en
el conocimiento de la creatividad en la sociedad en red, en los modelos narrativos para los diferentes soportes y dispositivos, y en el estudio de las na-
rrativas colaborativas. El alumnado adquirird competencias para entender los procesos de ideacion y creacién en el campo de los productos de comu-

nicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

~~La ideacion de productos de comunicacién exige un completo plan previo a fin de garantizar el cumplimiento de objetivos. No se reduce solo al ha-
bitual disefio de comunicacién que se aplica a los soportes tradicionales, basado en la disposicion legible de elementos y la incorporacién de una ca-
pa estética. En la actualidad, junto con estos objetivos estéticos y funcinales, la ideacién y creacién de productos comunicativos multimedia incorpora

29/ 56
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DE EDUCACION, CULTURA
A ¥ DEPORTE

nario digital.

Identificador : 4317746

la aplicacion de nuevas dimensiones de las estructuras narrativas de acuerdo con las caracteristicas del soporte y de la sociedad en red. Los conteni-
dos son: - La planificacién de la produccién en un contexto de innovacion. La creatividad como concepto y como estrategia. - Definicién y metodologia
del proceso creativo (descubrimiento, andlisis y definicion), localizacién de objetivos, definicion de tareas, metodologias de implementacion y eficacia.
- Estructuras multimedia, modalidades expresivas (géneros), convergencia de contenidos y datamaining. - Las herramientas y su evolucion en el esce-

Fecha: 12/05/2021

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-07: "Estimular la creatividad en la sociedad en red, en los modelos narrativos para los diferen-
tes soportes y dispositivos, y en el estudio de las narrativas colaborativas."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1BASICASY GENERALES

general.

CGO02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en lacomunicacion, en

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Laboratorio de productos multimedia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

30/56
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Tl T GOBIERNO  MINISTERIO

5‘? DE ESPANA DE EDUCACION, CULTURA,

LN ¥ DEPORTE

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideacion y creacién de productos multimedia
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado estaré capacitado para concebir, planificar y ejecutar modelos de produccion y productos de contenido multimedia creados desde el prin-
cipio o adaptando contenidos creados inicialmente para otros soportes. Ademas, el alumnado podra conocer los sistemas de conexiones entre diferen-
tes productos para lograr crear una narrativa compleja de un producto multimedia a partir de la experimentacién en laboratorio. Los resultados de este
aprendizaje seran, fundamentalmente, productos de comunicacion para la sociedad en red, preferentemente de caracter multimedia.

55.1.3 CONTENIDOS

El creador de productos multimedia dispone en la actualidad de un gran nimero de formatos con los que poder relatar un contenido; superadas deter-
minadas barreras en la velocidad de acceso o en el dispositivo del visionado, la eleccion del formato multimedia depende de la estrategia, la decision,
la capacidad de inversién y de las habilidades de los editores de ese contenido. Esta materia pretende que el alumno aplique las técnicas de produc-
cién y edicién multimedia y las particularidades narrativas de los diferentes formatos surgidos de forma especifica para el contexto digital y la red. Los
contenidos que se llevaran a la practica en el laboratorio estaran relacionados con: - Aplicacién de narrativa hipertextual, interactiva y multimedia - Apli-
cacion de la gestion de datos y visualizacion de la informacion - Aplicacion de técnicas que vinculen los productos con el territorio y con la interaccion
propia de la sociedad en red, en un escenario de conectividad y movilidad - Aplicacién de técnicas de modelizacién y de contornos virtuales

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-08: "Planificar, implementar y evaluar productos para la sociedad red, preferentemente de ca-
racter multimedia.”

5.5.1.5 COMPETENCIAS
55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO3 - Analizar o gjecutar |os procesos de produccion, de gestion y de difusién del conocimiento a través de contenidos
informativos.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

CTO03 - Usar las tecnologias de la comunicacion multimediay hipermedia.
5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos
55.1.6 ACTIVIDADESFORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 3 100

Clases interactivas 18 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas
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L Identificador : 4317746
Tl T GOBERNO MINISTERIO:
T DE ESPANA

Fecha: 12/05/2021

DE EDUCACION, CULTURA
A ¥ DEPORTE

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0
NIVEL 2: Produccion, valoracion y extension

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideacion y creacion de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

ciedad en red.

La materia esta concebida para que el alumnado adquiera conocimientos y habilidades avanzados de produccion, valoracién y extensién del producto
respecto a los entornos estratégicos digital y virtual, como nuevos campos en transformacién. Esta materia resuelve conocimientos y aplicaciones pa-
ra la realizacién de un producto por lo que el plan docente de competencias persigue que el alumnado profundice en las técnicas, sistemas y modelos
de produccion para la sociedad en red y para los multiples dispositivos; en el conocimiento de los controles de calidad en la fase de produccién y la va-
loracién del producto final; en los modelos de produccion colaborativos de la sociedad en red; y en el estudio técnicas de extension del producto en la
sociedad en red. También adquirird competencias para ejecutar un plan de produccion, de andlisis del producto y de extension del producto en la so-

5.5.1.3 CONTENIDOS

- El andlisis de los procesos de produccion, realizacion y. edicion, asi como el estudio de las tendencias. - Los sistemas de valoracion de producto,
procesos de verificacién y controles de calidad, con andlisis de casos. - La extensién del producto en la sociedad en red: modelos y tendencias. - Los
perfiles profesionales que intervienen en los diferentes pasos del proceso de realizacién de productos comunicativos en la sociedad en red, con aten-
cién a las diferencias entre los modelos individuaales y los modelos colaborativos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES
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Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-08: "Planificar, implementar y evaluar productos para la sociedad red, preferentemente de ca-
racter multimedia.”

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG04 - Conocer la estructura de productos para lared, la edicion de productos multimediay laarquitecturay el disefio en red.
55.1.52 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos
55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100
Clasesinteractivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES
Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacién
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo fina individua o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0

Participacién activaen las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Productos enfocados hacia la audiencia
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Optativa
ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
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Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideacion y creacién de productos multimedia
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Los productos comunicativos precisan cuidar la adaptacion a la audiencia en una sociedad liquida en la que la recepcién es cambiante y la audiencia
fragmentada y dispersa. La adaptacion al soporte, la determinacion de unidades minimas, los sistemas dinamicos de informacién, la arquitectura de in-
formacién y experiencia de usuario se convierten en elementos fundamentales. Los procesos de conectividad y de movilidad como moduladores de los
nuevos productos, asi como las estrategias de personalizacién, resultan centrales en los procesos. Por eso, los contenidos buscan que el estudiante
se capacite para planificar la estructura de circulacién de contenidos en medios multimedia y convergentes; concebir y estructurar el desarrollo de sis-
temas de gestion de contenido, construir sistemas complejos de contenido organizados en estructura de bases de datos; y comprender, evaluar e de-
cidir sobre modelos tecnolégicos y desarrollos técnicos vinculados a la gestion de contenido. El aprendizaje tendré como resultado la elaboracién de
informes de andlisis y exploracion de diferentes subsectores de Internet; la realizacién de comentarios criticos de lecturas de investigacion; la elabora-
cién de mapas de datos; y la elaboracién de un prototipo de gestién de contenido empleando diferentes herramientas para modificar flujos de conteni-
do de soporte heterogéneo a partir de un andlisis de prototipos previos.

55.1.3 CONTENIDOS

- La relacién de los productos con su audiencia - Adaptacion de las estructuras y contenidos comunicativos a la audiencia - La estructura interna
del contenido - Servidores y servicios - La utilizacién de APIS: Google, Google Maps, Flickr, Youtube, Vimeo, Technorati, Reuters, New York Times,
BBC¢, - El front-end: la recuperacién de la informacion - La ordenacién de los elementos - La circulacién de la informacion

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-09: "Elaborar un prototipo de gestién de contenido empleando diferentes herramientas para
modificar flujos de contenido de soporte heterogéneo a partir de un andlisis de la arquitectura de la informacion.”

55.1.5 COMPETENCIAS
5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO3 - Analizar o gjecutar |os procesos de produccion, de gestion y de difusion del conocimiento a través de contenidos
informativos.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CTO02 - Idear y crear productos multimedia.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos
5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
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SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Trabajo final individua o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas
Examen final 0.0 20.0
NIVEL 2: Gestion de proyectos periodisticos en €l entorno multimedia
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Optativa
ECTSNIVEL 2 3
DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Ideacion y creacion de productos multimedia

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado conocer& en esta materia las claves legales, econémicas y procedimentales de la constitucién de una pequefia empresa periodistica y/
0 organizacion sin &nimo de lucro vinculada a la comunicacion. Ademas se analizaran experiencias innovadoras y existosas desarrolladas durante los
tltimos afios en el entorno gallego, espafiol e internacional. Finalmente desarrollardn propuestas de nuevas iniciativas.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Contexto actual para la planificacién e implementacion de un producto/empresa periodistico o comunicativo - Condicionantes estructurales que afec-
tan al desarrollo del proyecto. - Particularidades en el mundo digital - Andlisis de experiencias previas

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-10: "Ejecutar un plan de produccién, de andlisis del producto y de extensién del producto en la
sociedad en red."

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO01 - Conocer dinamicas, productos y soportes para la produccion, gestion y difusion del conocimiento.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT02 - Idear y crear productos multimedia.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos
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55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classs interactivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo fina individua o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0

Participacién activaen las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

55NIVEL 1: Materias Optativas Vinculadas a Especialidad en Elaboracion de contenidos infor mativosy comunicacion multimedia

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Periodismo einnovacién: adaptacion del periodismo al escenario actual

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y comunicacion multimedia
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NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizaré en el estudio y andlisis de las rutinas productivas establecidas en el nuevo escenario convergente, modificado por la evolu-
cioén tecnolégica y la consecuente transformacion de los medios asi como en el estudio y en el andlisis de los nuevos formatos y productos informati-
vos propios del contexto actual. Los resultados del aprendizaje deberan permitir al alumnado disefiar formatos y elaborar productos informativos adap-
tados a las caracteristicas del escenario actual.

55.1.3 CONTENIDOS

- Creacion y desarrollo de nuevos formatos informativos - De las noticias estaticas a la informacién mévil - El escenario tecnoldgico en la nueva pro-
duccion y realizacion de la informacién - Creacién y desarrollo de nuevos productos informativos

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-11: "Disefiar formatos y elaborar productos informativos adaptados a la convergencia mediati-
ca."

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGO03 - Analizar o gjecutar |os procesos de produccion, de gestion y de difusion del conocimiento a través de contenidos
informativos.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CTO01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0

Participacion activaen las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Laboratorio de comunicacién en democracia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y comunicacion multimedia
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Disefiar acciones innovadoras en el campo de la comunicacién. El alumnado profundizara en el estudio de la comunicacién en las democracias y su
relacién especifica con el periodismo. La materia dotara de competencias al alumnado para analizar o trabajar en los diferentes sectores comunicati-
vos de la democracia. De este modo, practicara la relacion entre los periodistas, el sector politico y la ciudadania. En el curso se capacitara para ejer-
cer actividad comunicativa en todos los sectores.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Disefio y ejecucién de estrategias de comunicacion en los medios de comunicacion, en el sector politico y en la ciudadania - Elaboracién de planes
de comunicacion en redes sociales - Innovacién en campafias electorales - Engagement, participacion de la audiencia y movimientos sociales - Los
discursos, intervenciones y debates publicos online

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-06: "Disefiar acciones innovadoras en el campo de la comunicacion, especialmente en su rela-
cién con los publicos y con las audiencias."

5.5.1.5 COMPETENCIAS
5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO02 - Detectar, conocer, interpretar y aplicar las nuevas tendencias en el periodismo, en particular, y en la comunicacién, en
general.

55.1.5.2 TRANSVERSALES
CTO1 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CT04 - Planificar y gecutar estrategias de comunicacion innovadoras en democracia.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos
5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 3 100

Clases interactivas 18 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escritura de gjercicios,
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programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Classsinteractivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0

Participacion activaen las clases 5.0 30.0

interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Laboratorio de contenidos infor mativos
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y comunicacion multimedia
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado estara capacitado para concebir, planificar y ejecutar contenidos y productos informativos en diferentes géneros y para diversos soportes.
Los resultados de este aprendizaje seran, fundamentalmente, la elaboracién practica de contenidos periodisticos listos para su difusién en medios tra-
dicionales o online.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Incorporacién a las rutinas de produccion de los contenidos informativos - Manejo de espacios y tiempos - Disefio y redaccién informativa para dife-
rentes soportes - Normas de estilo, redaccion y elaboracién de contenidos transmedia - Produccién, documentacion e instrumentos de fusién de texto,
imagen y sonido - Visibilizacién y presentacion del contenido informativo, segiin soporte de difusion

5.5.1.4 OBSERVACIONES
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Identificador : 4317746

Fecha: 12/05/2021

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-12: "Elaborar un proyecto, verificar su viabilidad y ejecutarlo en soportes online."

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

informativos.

CGO03 - Andlizar o gjecutar los procesos de produccion, de gestion y de difusion del conocimiento a través de contenidos

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CTO01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

CTO03 - Usar las tecnologias de la comunicacién multimediay hipermedia.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 3 100
Clasesinteractivas 18 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacién

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo fina individua o en grupo

50.0

80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0

NIVEL 2: Periodismoy comunicacion en la sociedad red

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO

CATALAN

EUSKERA

40/ 56

[}
Q
s
o
o
o
9
o
©
o
=
R
c
(S
©
©
[
°
o)
(2
=
(%2}
o
=
e
@
c
[
ke
@
°
=}
(@]
@
8
3]
o
2
®
(@]
>
°
(&}
L
0
)
Qo
o)
s)
c
S
o
@
o
>
©
)
@
o
)
(2
=
(%2}
(o8
=
e
c
[3)
@
Q
@
o
=
=
o
>
]
o)
™
<t
o
»
o)
©
o)
-
o)
Ioe)
N
o)
o)
©
o
-
o
o
o
—
©
I
<
>
n
(@]



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=426108219599285196830435

= Identificador : 4317746 Fecha: 12/05/2021
,‘_‘ T GOBERND  MIMISTERD
b v Q DE ESPARMA DE EDUCACION. CULTURA,
a & ¥ DEPORTE

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboracién de contenidos informativos y comunicacion multimedia
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizara en el estudio y en el andlisis de los nuevos escenarios informativos surgidos como consecuencia de la evolucion de los me-
dios y de las necesidades y exigencias de una audiencia cada vez méas fragmentada, mas especializada y mas critica. También se capacitaran en el
estudio y en el andlisis de la modernizacion de la produccién y del tratamiento de la informacién en las democracias actuales, que han evolucionado
gracias a la incorporacion integral de la tecnologia en todas las fases del proceso informativo; y en el estudio y en el analisis de las nuevas formas de
consumo de la informacién, derivadas de la versatilidad de los nuevos aparatos receptores, que permiten el acceso a la informacién desde cualquier
punto y en cualquier momento. Con los nuevos receptores desaparecen las limitaciones espacio temporales de recepcién asociadas a los medios tra-
dicionales, unas particularidades que, ademas, servian para definir las caracteristicas de cada soporte y que eran las que le atribuian una identidad
especifica. Pero, al mismo tiempo, la interrelacién entre los diferentes actores politicos en la actualidad amenaza el periodismo y la democracia. Como
resultado del aprendizaje, el alumnado deberd demostrar que conocen las caracteristicas de los nuevos escenarios informativos para dar una respues-
ta acertada a las demandas de cada sector de la audiencia, y las posibilidades de uso de los nuevos receptores y los cambios que se han producido
en el nuevo escenario informativo. La materia busca una especializacion del alumno en la utilizacién de recursos multimedia en un escenario interrela-
cionado y cambiante.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Contexto mediatico actual (global y local) en el que se enmarca la produccion / tratamiento informativo y consumo de informacion. - Relacién entre el
contexto politico y periodistico. Su influencia en la calidad de la informacion. - Tendencias en la produccion y circulacion de la informacion: fake news,
bots, etc. - Herramientas del periodismo en democracia

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-13: "Analizar la modernizacion de la produccién y del tratamiento de la informacién por la incor-
poracién integral de la tecnologia en todas las fases del proceso informativo."

5.5.1.5 COMPETENCIAS
55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGO3 - Analizar o gjecutar |os procesos de produccion, de gestion y de difusién del conocimiento a través de contenidos
informativos.

55152 TRANSVERSALES

CTO01 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos
55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100

Clases interactivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 2 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escritura de gjercicios,

programacién/ experimentacion u otros

trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clases expositivas

Clasesinteractivas
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Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo final individual o en grupo 50.0 80.0
Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacion activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0
NIVEL 2: Nuevos escenarios infor mativos

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y comunicacion multimedia
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado profundizaré en el estudio y en el andlisis de los nuevos escenarios informativos surgidos como consecuencia de la evoluciéon de los me-
dios y de las necesidades y exigencias de una audiencia cada vez mas fragmentada, mas especializada y mas critica. También se capacitaran en el
estudio y en el andlisis de la modernizacion de la produccién y del tratamiento de la informacién, que han evolucionado gracias a la incorporacion in-
tegral de la tecnologia en todas las fases del proceso informativo; y en el estudio y en el andlisis de las nuevas formas de consumo de la informacién,
derivadas de la versatilidad de los nuevos aparatos receptores, que permiten el acceso a la informacién desde cualquier punto y en cualquier momen-
to. Con los nuevos receptores desaparecen las limitaciones espacio temporales de recepcion asociadas a los medios tradicionales, unas particularida-
des que, ademas, servian para definir las caracteristicas de cada soporte y que eran las que le atribuian una identidad especifica. Como resultado del
aprendizaje, el alumnado debera demostrar que conocen las caracteristicas de los nuevos escenarios informativos para dar una respuesta acertada a
las demandas de cada sector de la audiencia, y las posibilidades de uso de los nuevos receptores y los cambios que se han producido en el nuevo es-
cenario informativo.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Contexto mediatico actual (global y local) en el que se enmarca la produccién/tratamiento informativo y consumo de informacién. - Condicionantes es-
tructurales y tecnolégicos que afectan al disefio de la informacion. - Nuevas plataformas convergentes. - Efectos de la convergencia mediatica en los
procesos informativos.

55.1.4 OBSERVACIONES
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Esta materia desarrolla la competencia especifica CEO-11: "Disefiar formatos y elaborar productos informativos adaptados a la convergencia mediati-

ca."

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CGO01 - Conocer dinamicas, productos y soportes para la produccion, gestion y difusion del conocimiento.

55152 TRANSVERSALES

CTO0L1 - Elaborar y gestionar contenidos informativos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases expositivas 9 100
Clasesinteractivas 12 100

Tutorias en grupo 3 100

Actividades de Evaluacion 100

Trabajo personal del alumno (estudio 49 0

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

55.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases expositivas

Clases interactivas

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacién

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Trabgjo fina individua o en grupo

50.0

80.0

Realizacion de trabajos individuales 5.0 30.0
Participacién activaen las clases 5.0 30.0
interactivas

Examen final 0.0 20.0
55NIVEL 1: Trabajo de Fin de M aster

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Trabajo Fin de M aster

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Trabajo Fin de Grado / Méaster

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

12

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO

CATALAN

EUSKERA
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[ : Identificador : 4317746 Fecha: 12/05/2021
Tl T GOBIERNO  MINISTERIO

5‘? DE ESPANA DE EDUCACION, CULTURA,

LN ¥ DEPORTE

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado adquiere competencias propias del trabajo en profundidad de un aspecto concreto de los contenidos del master, que se recomienda que,
de haberla cursado, coincida con alguno de los aspectos incluidos en las asignaturas de especialidad. Ademas de las diferentes metodologias que se
puedan considerar, los estudiantes podran conocer empiricamente todas las posibilidades y oportunidades que supone la elaboracién de un producto
final.

55.1.3 CONTENIDOS

El alumnado ya ha adquirido conocimientos especificos en el grado y en el méster. El objetivo del Trabajo Fin de Master es desarrollar en profundidad
un determinado aspecto de las teméticas abordadas en las materias obligatorias y, preferentemente, de especialidad. El Trabajo Fin de Master consis-
tir en la elaboracién de un documento o producto escrito, audiovisual o sonoro a partir de las directrices fijadas por el profesor-tutor y consensuadas
con el/la alumna

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS
5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Gltimas que las sustentan a pablicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigliedades

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE25 - Realizar actividades de divulgacion cientifica através de publicaciones del area con propuestas de articulos basadas en
investigaciones propias desarrolladas por €l alumnado.

CE26 - Elaborar un producto o una accidn de comunicacion rea y desarrollarla
5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Tutorias en grupo 10 100

Actividades de Evaluacion 15 100

Trabajo personal del alumno (estudio 275 0

auténomo, escriturade gjercicios,
programacién/ experimentacion u otros
trabaj os en ordenador /laboratorio)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Tutorias en grupo

Actividades de evaluacion
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA

Valoracién del trabajo elaborado y 100.0 100.0
presentacion y defensa ante un tribunal
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6. PERSONAL ACADEMICO

Identificador : 4317746

Fecha: 12/05/2021

6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOS HUMANOS

Universidad Categoria Total % Doctores % Horas %

Universidad de Santiago de Compostela Profesor 14.3 333 17,6
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)

Universidad de Santiago de Compostela Profesor 19.1 100 12,5
Contratado
Doctor

Universidad de Santiago de Compostela Ayudante Doctor (23.8 100 22,7

Universidad de Santiago de Compostela Profesor Titular |23.8 100 29,6
de Universidad

Universidad de Santiago de Compostela Catedratico de 14.3 100 10
Universidad

Universidad de Santiago de Compostela Otro personal 4.8 100 75
funcionario

PERSONAL ACADEMICO

Ver Apartado 6: Anexo 1.

6.2 OTROS RECURSOSHUMANOS

Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOSMATERIALESY SERVICIOS
Justificacion de que los medios materiales disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOSPREVISTOS

8.1 ESTIMACION DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACION % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %
70 5 0

CODIGO TASA VALOR %

1 Tasa de Rendimiento 80

2 Tasade Exito 95

3 Tasade Evaluacion 80

Justificacion de | os Indicadores Propuestos:

Ver Apartado 8: Anexo 1.

8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOSRESULTADOS

Resultados de Aprendizaje.

Resultados de Insercion Laboral.

Resultados de Recursos Humanos.

Resultados de Recursos Materiales y Servicios.

Resultados del SGC.

45/ 56

En atencion al PI-06 Medicién y Mejora, la Universidad de Santiago de Compostela ha establecido como objeto del mismo, la sistematica para medir

y analizar los resultados alcanzados en cada uno de los procesos clave para la gestion y desarrollo de las ensefianzas que se contemplan en el Siste-
ma de Garantia de Calidad de los centros, de cara a establecer propuestas encaminadas a mejorar la calidad de las ensefianzas impartidas, del propio
sistema y del funcionamiento de la universidad. Asi mismo, por lo que atafie al desarrollo del citado proceso, el Area de Calidad y Mejora de los Proce-
dimientos (ACMP), a partir de la experiencia previa y de la opinién de los diferentes centros, establece los resultados a medir para evaluar la eficacia
del plan de estudios de cada una de las titulaciones y centros de la USC. Es, por tanto, responsable de analizar la fiabilidad y suficiencia de estos da-
tos y de su tratamiento. Entre otros, los resultados objeto de medicién y andlisis, son los que siguen:

Resultados de Retroalimentacion de los Grupos de Interés (medidas de percepcién y andlisis de incidencias).
ElI ACMP publica, antes de iniciar el proceso de revision de los resultados de los programas formativos y del SGC por parte de los centros, la tabla de
indicadores, informes, encuestas y evidencias a emplear, asi como la informacién necesaria para su correcta interpretacion.

La informacion se distribuye a los centros a través de los canales adecuados, lo que incluye la plataforma informatica de soporte, y se publica de forma
gue se asegure la rendicién de cuentas a los diferentes grupos de interés.
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Las comisiones de calidad de los centros elaboran las memorias de calidad, que son informadas por la ACMP con carécter previo a su aprobacién en
el centro. Una vez aprobadas son remitidas al vicerrectorado con competencias en calidad que, con las areas de mejora detectadas en ellas, elaboran
el plan de mejoras de la USC para elevar al Consejo de Gobierno.

9. SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD

ENLACE | https://www.usc.es/es/centros/cc_comuni cacion/calidade.html
10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO |2021

Ver Apartado 10: Anexo 1.
10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

Tabla de Adaptacion

Méster en Periodismo y Comunicacion: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestion y Difusion del Conoci- Méster en Periodismoy Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Dijusion

miento del Conocimiento
Materia Materia
Planificacion: audiencias, estrategiasy usuarios. Tendencias en el uso y consumo de informacion. Audienciasy estrategias informativas
Escrituraonline Periodismo y comunicacién hibridos en la sociedad liquida
Adaptacion de las rutinas productivas al escenario convergente Periodismo e innovacién: adaptacion del periodismo al escenario actual
Usahilidad y arquitectura Productos enfocados haciala audiencia
Debates abiertos: del empoderamiento ciudadano alaintoxicacion Laboratorio de comunicacion en democracia

Nuevos escenarios informativos Periodismo y comunicacién en la sociedad red

10.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN

CODIGO

ESTUDIO - CENTRO

4315656-15027061

Méster Universitario en Periodismo y Comunicacion: Nuevas Tendencias en Produccion,
Gestion y Difusion del Conocimiento por la Universidad de Santiago de Compostela-
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4.1 Sistemas de informacion previa a la matriculacion y procedimientos accesibles de
acogida y orientacion de los estudiantes de nuevo ingreso para facilitar su

incorporacion a la Universidad y la titulacion.

Canales de difusion para informar a los potenciales estudiantes sobre la titulacion y sobre el

proceso de matriculacidn:

El sistema de acceso al mdster continua siendo similar al anterior tal y como se explica a
continuacién. Como se podra observar las dos grandes propuestas de modificacién en este
apartado son el acceso de los alumnos de la rama de Humanidades (desarrollo mas amplio en
la memoria) y la potenciacion de la promocidn del master online, fundamentalmente a través
de las redes sociales, cambiantes, que usan mayoritariamente los estudiantes a los que se

dirige el master.

En la USC se seguird lo establecido en el Sistema de Garantia Interno de Calidad de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion y que se recoge en el proceso PC-11 Informacidn publica. En
dicho proceso se recogen los procedimientos de definicion de la informaciéon que debe
publicarse sobre cada uno de los titulos oficiales del centro, sus objetivos potenciales y la

publicacion de la informacién seleccionada.

Se pondra en funcionamiento un sistema general de acceso a la informacidn a través de los
medios establecidos por la Universidad de Santiago de Compostela para dar a conocer su
oferta de titulaciones. En particular, merece ser destacado, por su amplia y rdpida
accesibilidad, la pagina web de esta universidad (http://www.usc.es), asi como otros
mecanismos de difusion tales como la publicidad en prensa y otros medios de comunicacion,

los dipticos y folletos informativos o los carteles.

La USC cuenta con un Vicerrectorado con competencia en titulaciones oficiales, que elabora la
oferta de titulos de madster y se encarga de su promocidon y publicidad, junto con los
responsables de comunicaciéon de la Universidad. Estos ultimos gestionan la promocién vy
publicidad de toda la oferta académica de la Universidad y singularmente la que elabora el
Servizo de Xestion da Oferta e Programacion Académica. Los estudiantes podran encontrar la

informacidn concreta sobre los estudios de mdaster en la pagina web de la USC. Ademas, la USC
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cuenta con un programa especifico de informacién y difusion de su oferta de estudios a través
de un perfil especifico en su pdgina web dirigido a futuros estudiantes:

http://www.usc.es/es/perfis/futuros/index.html

La informacidn relativa a la admisién y matricula en los masteres se puede obtener a través de
la web de la USC que se mantiene constantemente actualizada. Asimismo, la USC elabora
carteles y folletos de difusion de la oferta de masteres oficiales, y de los plazos de admision y
de matricula. Ademds, se responde a consultas a través de la Oficina de Informacion

Universitaria (OiU) http://www.usc.es/gl/servizos/oiu/ y de las direcciones de informacion de

los propios masteres. En los Centros y Departamentos se exponen carteles informativos con

los plazos de admisidon y matricula.

Los estudiantes del ultimo afio de los diferentes grados reciben informacion de la oferta de

titulos de master durante el verano del afio en que culminan esos estudios.

Por ultimo, la Universidad participa anualmente en Ferias y Exposiciones acerca de la oferta
docente de Universidades y Centros de Ensefianza Superior, tanto a nivel gallego como espafiol

e internacional, para promocionar su oferta de estudios.

De forma previa al comienzo del curso, los alumnos disponen en la pagina web de la USC de
informacion puntual sobre horarios, calendarios de examenes, programas y guias de las
materias. A esta informacion sobre el titulo (plan de estudios, calendario, guias docentes de las
materias, profesorado, actividades, tutorias,...) podra accederse de forma mas detallada, en la
propia pagina Web prevista para este curso. Asimismo, dicha informacién estara disponible
por medio de la edicién, tanto en papel como en CD-ROM, de una guia completa de la

titulacion.

La Universidad de Santiago cuenta con procedimientos generales de acogida y orientacion de
estudiantes de nuevo ingreso, que permiten una rapida integracién de estos estudiantes en la

Universidad y en las ensefianzas que en ella se imparten.

Ademas, la USC dispone fisicamente la Oficina de Informacion Universitaria (OiU)

https://www.usc.gal/es/servizos/oiu/index.jsp, que tiene como objetivo facilitar la integracion

transversal de la orientacién y su coordinacion en todos los niveles de la accion académico-

docente.
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La coordinacion de la titulacidn establecera un protocolo especifico para facilitar la integracion
del alumnado de forma rdpida y éptima. Los primeros dias de clase el coordinador del Master
organizard una sesion informativa para explicar a los alumnos cudles son los objetivos
generales de la titulacién y las competencias y destrezas que se alcanzardn con la formacién
que se propone, para que todos los estudiantes tengan desde el comienzo de curso

conocimiento preciso de las caracteristicas de la etapa formativa que comienzan.

La Comisidon Académica también asignara a principio de curso un tutor a cada estudiante, para
mantener abierta una via de comunicacién permanente con los alumnos y asesorarlos en
todas las cuestiones que necesiten, tanto las de caracter académico como las administrativas,
facilitandoles informacién precisa para que puedan acudir de forma rdpida y oportuna a los
cauces necesarios para encontrar una solucidn a cualquier problema. El tutor también hara un
seguimiento puntual de la evoluciéon de los alumnos para comprobar que realizan el
aprendizaje segun lo previsto y, al mismo tiempo, localizar posibles dificultades académicas
con la antelacién suficiente para que puedan ser corregidas a tiempo y no influyan en el

resultado final.

En caso de que un estudiante presente algin tipo de discapacidad, serd obligacién de la
Comisidon Académica el estudio y puesta en marcha de los mecanismos necesarios para que
dicho alumno pueda seguir con garantias los estudios de Master. Para ello, se contard con el

apoyo del Area de Integracién Universitaria de la USC, dependiente del Servicio de

Participacion e Integracion Universitaria (https://www.usc.gal/es/servizos/sepiu/index.html),
dentro del vicerrectorado con competencias en estudiantes, que se encarga del disefio de
todas las actividades necesarias para potenciar la integracion de las personas con alguna
discapacidad y conseguir su plena incorporacion a la vida universitaria. Los apoyos van desde
las adaptaciones curriculares, atendiendo a las necesidades de cada estudiante, hasta los
apoyos personalizados mediante las colaboraciones de los voluntarios. Dentro del Servicio

Universitario de Residencias (https://www.usc.gal/es/servizos/sur/) se ofrecen habitaciones

adaptadas para personas con problemas de movilidad y existe un porcentaje de plazas

reservadas para estudiantes con discapacidad.

CSV: 425666524247664660857135 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425666524247664660857135



Procedimientos y actividades de orientacion especificos para la acogida de los estudiantes de

nuevo ingreso:

Jornada de acogida a nuevos estudiantes que ingresen en el Programa. Se realiza
previamente al inicio de la docencia del master y tras finalizar la matricula.

Apoyo en la gestion de documentacién o realizacién de tramites. La USC dispone
también de planes de accidn tutorial que asigna profesorado tutor a cada estudiante
para ofrecer asesoramiento académico en cuanto a las opciones y la orientacién de su
proyecto académico y profesional. Ademas, el personal administrativo y docente del
master estaran a disposicién del alumnado

Informacidn de actividades extracurriculares. Se informara a los alumnos a través de
los mecanismos de comunicacién con alumnos de la facultad y aquellos especificos
planificados e implementados para el master (boletin, redes sociales, reuniones con
los alumnos, etc.).

Apoyo para la integracion linglistica. Se gestionard a partir de los departamentos

especificos de la universidad.
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e) Otros recursos humanos disponibles:

En cuanto al Personal de Administracidn y Servicios disponible para la titulacidn, se cuenta con

la siguiente dotacidén adscrita a servicios directamente vinculados con la misma:

Relacién
Rama Puesto Grupo/Categoria
Contractual
Responsable de la Unidad
de Gestion de Centros y Funcionario Grupo B/C
Departamentos
Responsable de Asuntos
Administracién Funcionario Grupo C/D
Econdmicos
Secretaria de Decanato Funcionario Grupo C/D
Secretaria de
Funcionario Grupo C/D
Departamento
Técnicos de Investigacion
Laboral Grupo 3
(rama de imagen y sonido)
Conserje Laboral Grupo 4
Servicios
Auxiliares de
Servicios/Auxiliares Laboral Grupo 4
Técnicos de Informatica
Director/a Funcionario Grupo A/B
Biblioteca Ayudante Laboral Grupo 2
Auxiliares Funcionario Grupo C

Es preciso indicar que los servicios de matricula y gestiéon de alumnado de la Universidad de
Santiago de Compostela estan centralizados, por lo que el personal encargado de estas

funciones no estd vinculado a las Facultades y Escuelas.

f) Prevision de profesorado y otros recursos humanos:
El Departamento de Ciencias de la Comunicacion de la USC cuenta con un cuadro de

profesores cuyos perfiles se ajustan a los contenidos del Mdster en Periodismo y Comunicacion

Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento. La
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mayoria de los profesores que esta previsto que impartan docencia en el master son doctores
Y, como ya se expuso y se acredité en el apartado correspondiente, todos cuentan con amplia
experiencia docente e investigadora relacionada con el periodismo y con la comunicacién. Asi
queda reflejado en los numerosos proyectos mencionados antes. Ademds, como ya se ha
dicho, la mayoria del profesorado que estd previsto que imparta docencia en el master
Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion
del Conocimiento también ha impartido docencia en otros masteres de caracter nacional e

internacional.

Los perfiles docentes e investigadores de los profesores seleccionados para impartir docencia
en el Mdster coinciden con las lineas de trabajo que se derivan de las dos especialidades

previstas.

El Departamento de Ciencias de la Comunicacién de la USC estd integrado por las areas de
conocimiento de Periodismo y de Comunicacién Audiovisual y Publicidad, que son las que
tienen asignada la docencia del madster Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas
Tendencias en Produccion, Gestidn y Difusion del Conocimiento. El Departamento dispone del
personal académico suficiente y adecuado para impartir la docencia del Master con garantias

de calidad y en condiciones dptimas.

El Departamento de Ciencias de la Comunicacion de la USC cuenta 54 profesores: 5
catedraticos, 12 profesores titulares, 8 profesores contratados doctores, 4 ayudantes doctores,
19 profesores asociados (muchos de ellos doctores) y 6 interinos de sustitucion cuyos perfiles
académicos y cientificos se ajustan a los contenidos del master Periodismo y Comunicacion

Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccidn, Gestion y Difusion del Conocimiento.

Entre las numerosas publicaciones que acreditan la idoneidad de los profesores que forman
parte del cuadro docente del master, destacan varias sobre el tratamiento informativo de los
contenidos en prensa, radio y televisidén, sobre nuevos formatos y contenidos audiovisuales,
sobre tecnologia aplicada a la comunicacién y a la produccién informativa, sobre programacién
y audiencias en radio y television, sobre redes sociales y creacion de productos para la red,
sobre disposicion de herramientas comunicativas para la ciudadania, sobre programacién y

audiencias, sobre estrategias informativas y sobre gestion de la comunicacion.
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Los profesores seleccionados para impartir docencia en el master suman un total de 27
sexenios y tienen, cada uno de ellos, un promedio de cuatro quinquenios reconocidos por la

uscC.

g) Estimaciones de profesorado necesario para la docencia del nuevo plan:

Las estimaciones de profesorado son las descritas en el epigrafe b) Personal académico

disponible para llevar a cabo el plan de estudios propuesto, de este mismo apartado.
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8. RESULTADOS PREVISTOS

8.1. Valores cuantitativos estimados para los indicadores y su justificacion.

Designacion y Justificacion de los indicadores:

Para la estimacion de los valores relativos a los indicadores de resultados que han de
contemplarse en la memoria verificada del master en Periodismo y Comunicacion Multimedia:
Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento, se han tomado en
consideracion: a) la estimacion de los valores relativos a los indicadores de resultados,
presentes en la Memoria de Verificacién del titulo de Master Universitario en Periodismo y
Comunicacion: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestidon y Difusion del Conocimiento (2016);
b) asi mismo, se han tenido en cuenta los valores relativos a los indicadores de resultados,
obtenidos tras la implantacidon y posterior desarrollo del citado master, cuya evolucion se
remonta a los 3 ultimos cursos académicos, datos proporcionados por el vicerrectorado con
competencias en calidad y el Area de Calidad y Mejora de los Procedimientos; c) se ha
considerado asi mismo la informacién relativa al perfil de ingreso respecto del titulo; por todo

lo anterior se realiza la siguiente propuesta:

1. Tasa de Graduacidn: Relacion porcentual entre los estudiantes que finalizaron los estudios

en el tiempo previsto en el plan de estudios o en un afio académico mas y su cohorte de

ingreso.

2016-17 2017-18 2018-19
Total (%) - 75,00 52,38
Media Area de Ciencias Sociales y Juridicas 80,67 83,04 80,88
Media USC 82,97 84,46 82,02

La estimacion de este indicador debe realizarse a la luz de los valores que arroja un segundo
indicador asociado Duraciéon Media de los Estudios: Duracién media en afios, en la que los
estudiantes tardan en superar los créditos correspondientes al plan de estudios. Muestra
informacion sobre el grado de eficacia del alumnado y de la institucion en relacién a su

actividad académica.
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2016-17 2017-18 2018-19
Total 1,00 1,20 1,23
Media Area de Ciencias
1,34 1,37 1,45
Sociales y Juridicas
Media USC 1,42 1,44 1,43

Considerando el histérico de los datos relativos a la Tasa de Graduacién, asi como los valores

medios correspondientes en el Area de Ciencias Sociales y Juridicas, y los valores medios de la

Universidad de Santiago de Compostela; considerando de igual modo la duracion media de los

estudios de grado, la cual muestra una leve tendencia a incrementarse mas alld de 1 afio,

consecuentemente el valor 6ptimo de dicha tasa se concretaria en adelante en el 70%.

2. Tasa de Abandono RD 1393/2007: Relacion porcentual entre los estudiantes de una

cohorte de nuevo ingreso que debieron obtener el titulo en el afo académico anterior y

gue no se matricularon ni en ese curso académico ni en el anterior.

2016-17 2017-18 2018-19
Total (%) - 5,00 4,76
Media Area de Ciencias
8,11 5,49 7,29
Sociales y Juridicas
Media USC 8,56 5,77 6,56

Considerando el histérico de los valores que arroja la Tasa de Abandono RD 1393/2007, asi

como los valores medios correspondientes en el Area de Ciencias Sociales y Juridicas, y los

valores medios de la Universidad de Santiago de Compostela, el valor dptimo de dicha tasa se

concretaria en adelante en el 5%.

3. Tasa de Eficiencia (Rendimiento de los Egresados): Relacidon porcentual entre el nimero

total de créditos que ha superado un estudiante a lo largo de la titulacion en la que ha

egresado y el nimero total de créditos en los que se ha matriculado.

2016-17

2017-18

2018-19

Total (%)

96,30

90,09

93,53

Tomando en consideracidon el histérico de los valores que arroja la Tasa de Eficiencia
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(Rendimiento de los Egresados), el valor dptimo de dicha tasa se concretaria en adelante en el

90%.

4. Tasa de Rendimiento: Relacidn porcentual entre el nimero total de créditos ordinarios

gue han superado los estudiantes y el nimero total de créditos ordinarios en que se han

matriculado.
2016-17 2017-18 2018-19
Total (%) 94,07 77,35 78,71
Media Area de
Ciencias Sociales 90,19 88,57 89,02
y Juridicas
Media USC 90,11 89,32 89,83

Tomando en consideracién el histérico de los valores que arroja la Tasa de Rendimiento, asi
como los valores medios correspondientes en el Area de Ciencias Sociales y Juridicas, y los
valores medios de la Universidad de Santiago de Compostela; el valor éptimo de dicha tasa se

concretaria en adelante en el 80%.

Perfil de ingreso:

De cara a continuar con la justificacion de la estimacion de valores, relativa a los indicadores
anteriores, seguidamente se plasman aquellos otros indicadores y valores, respecto del perfil
de ingreso del alumnado del titulo, que permiten a su vez determinar el tipo de estudiante que

accede al mismo, asi como la capacidad de captacién del titulo.

Plazas ofertadas: NUmero de plazas ofertadas para cada curso académico. Aporta informacion
sobre la evoluciéon de la oferta de plazas asociadas al titulo, para la reflexidon sobre el proceso

de captacién de estudiantes en la USC.

2016-17 2017-18 2018-19

Total 30,00 30,00 30,00
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Matricula de nuevo ingreso por preinscripcion: Numero de estudiantes que se matriculan en

primer curso de un plan de estudios por primera vez, es decir, sin contar a los estudiantes que

acceden a través de convalidacidn parcial de estudios extranjeros, traslados o adaptaciones

desde planes en extincion.

2016-17

2017-18

2018-19

Total

20,00

21,00

16,00

Matricula de acceso: Nimero de estudiantes que se matriculan en un plan de estudios por

primera vez. Incluye al alumnado que traslada su expediente, que accede por convalidacion

parcial de estudios extranjeros o que se adapta desde planes en extincién.

2016-17

2017-18

2018-19

Técnica

Diplomatura, Ingenieria

Técnica o Arquitectura

Grado

19,00

11,00

11,00

Arquitectura

Licenciatura, Ingenieria o

No aplica

No consta

Sin asignar

EEES

Titulo extranjero de una
institucion de educacién

superior perteneciente al

1,00

10,00

5,00

Universitario

Titulo Superior non

Total

20,00

21,00

16,00

Nota media de acceso por preinscripcion: Nota media de acceso por preinscripcion de los

estudiantes que inician estudios. Determina el perfil de ingreso, informando sobre la nota

media de acceso al titulo.
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2016-17 2017-18 2018-19

Total 7,68 7,84 7,59

Porcentaje de estudiantes que acceden a la titulacion con puntuacién igual o superior a seis:
Porcentaje de estudiantes de nuevo ingreso por preinscripcion que acceden a la titulacién con
puntuacién igual o superior a seis. Determina el perfil de entrada, informando sobre el

porcentaje de estudiantes que han accedido al titulo con nota mayor o igual a seis.

2016-17 2017-18 2018-19

Total (%) 100,00 100,00 90,91

Los anteriores valores, que evidencian la moderada demanda del titulo, si bien en dos de los
cursos académicos abordados, esta demanda es constante; asi como un perfil de estudiante
procedente de titulos de grado y en buena medida también estudiantes procedentes de
instituciones de educacion superior pertenecientes al EEES; con un expediente académico en
torno al notable, mayoritariamente. Todo ello posibilita atisbar la consecucién de los valores

estimados con anterioridad en relacién a los indicadores de resultados.

8.2. Procedimiento general de la Universidad para valorar el progreso y los resultados del
aprendizaje de los estudiantes.

Procedimiento general:

En atencion al PI-06 Medicion y Mejora, la Universidad de Santiago de Compostela ha
establecido como objeto del mismo, la sistematica para medir y analizar los resultados
alcanzados en cada uno de los procesos clave para la gestion y desarrollo de las ensefianzas
gue se contemplan en el Sistema de Garantia de Calidad de los centros, de cara a establecer
propuestas encaminadas a mejorar la calidad de las ensefianzas impartidas, del propio sistema
y del funcionamiento de la universidad.

Asi mismo, por lo que atafie al desarrollo del citado proceso, el Area de Calidad y Mejora de los
Procedimientos (ACMP), a partir de la experiencia previa y de la opinién de los diferentes
centros, establece los resultados a medir para evaluar la eficacia del plan de estudios de cada
una de las titulaciones y centros de la USC. Es, por tanto, responsable de analizar la fiabilidad y
suficiencia de estos datos y de su tratamiento. Entre otros, los resultados objeto de medicién y

analisis, son los que siguen:
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e Resultados de Aprendizaje.

e Resultados de Insercidn Laboral.

e Resultados de Recursos Humanos.

e Resultados de Recursos Materiales y Servicios.

e Resultados de Retroalimentacidn de los Grupos de Interés (medidas de percepcién
y analisis de incidencias).

e Resultados del SGC.

El ACMP publica, antes de iniciar el proceso de revisién de los resultados de los programas
formativos y del SGC por parte de los centros, la tabla de indicadores, informes, encuestas y
evidencias a emplear, asi como la informacién necesaria para su correcta interpretacion. La
informacién se distribuye a los centros a través de los canales adecuados, lo que incluye la
plataforma informatica de soporte, y se publica de forma que se asegure la rendicion de
cuentas a los diferentes grupos de interés. Las comisiones de calidad de los centros elaboran
las memorias de calidad, que son informadas por la ACMP con caracter previo a su aprobacion
en el centro. Una vez aprobadas son remitidas al vicerrectorado con competencias en calidad
qgue, con las dreas de mejora detectadas en ellas, elaboran el plan de mejoras de la USC para

elevar al Consejo de Gobierno.

Procedimiento especifico:

En lo tocante al titulo de master que nos ocupa, la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
asume los Indicadores relativos a Resultados de Aprendizaje determinados por la Universidad

de Santiago de Compostela, que se concretan en lo que sigue:

5. A la Tasa de Rendimiento, indicador anteriormente definido, debe afiadirse la Tasa de
Exito: Relacidn porcentual entre el nimero total de créditos ordinarios que han superado

los estudiantes y el nUmero total de créditos ordinarios a los que se han presentado.

2016-17 2017-18 2018-19
Total (%) 100,00 92,35 97,55
Media Area de Ciencias
98,85 98,56 98,61
Sociales y Juridicas
Media USC 99,30 98,79 98,80
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Tomando en consideracién el histérico de los valores que arroja la Tasa de Exito, asi como los

valores medios correspondientes en el Area de Ciencias Sociales y Juridicas, y los valores

medios de la Universidad de Santiago de Compostela; el valor dptimo de dicha tasa se

concretaria en adelante en el 95%.

6. Tasa de Evaluacidn: Relacion porcentual entre el nimero total de créditos ordinarios a los

gue se presentaron los estudiantes y el nimero total de créditos ordinarios matriculados.

2016-17 2017-18 2018-19
Total (%) 94,07 83,76 80,69
Media Area de
Ciencias Sociales y 91,24 89,86 90,28
Juridicas
Media USC 90,75 90,41 90,93

Tomando en consideracion el histérico de los valores que arroja la Tasa de Evaluacién, asi

como los valores medios correspondientes en el Area de Ciencias Sociales y Juridicas, y los

valores medios de la Universidad de Santiago de Compostela; el valor éptimo de dicha tasa se

concretaria en adelante en el 80%.
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10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1. Cronograma de implantacion de la titulacion

El Mdster Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento consta de 60 ECTS y se impartira en su

totalidad durante el curso 2021-22.

Curso de implantaciéon: 2021-2022

Los contenidos del Master se han ordenado de modo secuencial para ofrecer al alumnado una
base de formacion global sobre las tendencias en gestion de la informacion y de la
comunicaciéon. A continuacién, se ofertaran dos posibles itinerarios optativos de
especializacion en elaboracidn de contenidos informativos, en planificacién y elaboracién de
nuevos productos o herramientas para la informacién y para la comunicacidn. Se incluyen,
ademads, contenidos genéricos sobre técnicas y métodos de investigacion y uso de base
documentales, asi como de explotacion visual de datos, que son basicos en el ejercicio del
periodismo como parte del proceso de produccion y verificacién de la informacidn y que, a la

vez, sirven de sustento a posibles trayectorias vinculadas a la investigacion académica.

Las asignaturas optativas comunes y las obligatorias se concentran en el primer semestre y las
optativas, las vinculadas (practicas en empresa y Métodos de Investigaciéon) y el Trabajo Fin de

Master se desarrollan en el segundo.

El alumnado del Master podra optar por una formacion sin especializacién, con libre elecciéon
de las asignaturas optativas entre todas las que en cada momento se oferten, o por cursar un
itinerario de especialidad. Los contenidos se han dispuesto en una estructura modular para
permitir que la oferta en funcidon de la disponibilidad que permita la carga docente del
profesorado que participe priorizando siempre, en caso de necesidades docentes
sobrevenidas, la implantacion de la especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y

comunicacion multimedia.

La oferta del master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento se secuencia en tres etapas docentes
consecutivas: materias obligatorias, materias optativas de especialidad y materias optativas

comunes a las especialidades, entre las que se incluyen las vinculadas.
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El primer semestre se impartiran las asignaturas obligatorias porque representan los
contenidos fundamentales. Internet y las relaciones que genera se constituyen como un
entorno en cambio y evolucién constante, lo que deriva en la necesidad de que los contenidos
se organicen con férmulas que permitan cierta flexibilidad en la adaptacion a la evolucion de
las actividades, los productos y los soportes de la informacion y de la comunicacién. Por este
motivo se han previsto materias que permitan esta renovacion y ajustes a través de pequenas

modificaciones en algunos apartados de sus programas.

Las practicas en empresas se han considerado optativas y se promovera su oferta a través de
convenios especificos con empresas del ambito de la informacion y de la comunicacion. Para
facilitar la libre eleccion del alumnado que desee participar en la oferta de practicas en
empresas o sustituir los créditos de las practicas por asignaturas, se programara la docencia de

las materias optativas comunes a las especialidades al final del master.

El final de cada especialidad se concentrard en una asignatura de horas mayoritariamente
expositivas para promover la realizacién de un ejercicio practico colectivo en el que se puedan
aplicar transversalmente los contenidos revisados y las competencias adquiridas en todas las
asignaturas del master. Esta asignatura ha de ser impartida antes del inicio de las practicas en

empresa.
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5 PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS.

5.1 Estructura de las ensefianzas:

a) Denominacion del médulo o materia.

El master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion,
Gestion y Difusion del Conocimiento se podra finalizar sin especialidad o, en funcion de las
asignaturas superadas por el alumnado cuando la oferta de materias sea la totalidad de las
incluidas en este plan, con especialidad en Ideacion y creacion de productos multimedia, y en

Elaboracion de contenidos informativos y comunicacion multimedia. El alumnado tendrd que

optar al matricularse entre la opcion de salida profesional o investigadora.

Master en: Periodismo y
Comunicacion Multimedia:
Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y
Difusidn del Conocimiento

Salida profesional

Salida investigadora

SIN especialidad

CON especialidad

Ideacion y creacion de

productos multimedia

Elaboracion de
contenidos informativos y

comunicacion multimedia

Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia

Créditos necesarios para la obtencion do master:

.- Créditos
. . Créditos para
Tipo de materia
cursar ofertados

Obligatorias 21 21 =MOb
Optativas 27 (6 vinculados) 57 =MOp
Trabajo fin de Master 12 12 =TFM
Créditos 60 90 =CM
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Créditos ofertados salida investigadora:

. . Créditos para Créditos

Tipo de materia
cursar ofertados

Obligatorias 21 21 =MOb
Optativas 27 >1 = MO

: (6 vinculados) - P
Trabajo fin de Master 12 12 =TFM
Créditos totales 60 84

Créditos ofertados salida profesional:

Tipo de materia Créditos Créditos ofertados
Obligatorias 21 21 =MOb
Optativas 21 45 = MOp
Practicas externas (vinculadas) 6 6 = PEOb
Trabajo fin de Master 12 12 =TFM
Créditos totales 60 84

Explicacion general de la planificacion del plan de estudios

1) Aspectos académico-organizativos generales

El master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion,
Gestion y Difusion del Conocimiento consta de 6 asignaturas obligatorias y 16 asignaturas
optativas (2 de ellas vinculadas a la salida profesional/investigadora; 4 generales y 10
agrupadas en dos especialidades). Todas las materias que se ofertan tienen 3 créditos ECTS
cada una de ellas, excepto cinco que son de 6 créditos ECTS cada una: dos asignaturas
obligatorias y tres optativas. Las dos obligatorias concentran contenidos fundamentales sobre
nuevas narrativas informativas y de la comunicacién y sobre el periodismo en el momento
actual. Las asignaturas vinculadas son Métodos de Investigacion, vinculada para los alumnos
de salida investigadora y la realizacion de practicas en empresas que se convienen y oferten

desde el master, que serd optativa vinculada para el alumnado de la salida profesional. La
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materia de audiencias ofrece una visién general de la circulacién de la informacion. La oferta

académica se completa con un Trabajo Fin de Master de 12 créditos.

Los contenidos del master se han ordenado de modo secuencial para ofrecer al alumnado una
base de formacién global sobre las tendencias en gestion de la informacidon y de Ia

comunicacion. A continuacion, se ofertaran dos posibles itinerarios optativos de

especializacién, uno en elaboracién de contenidos informativos y comunicacién multimedia y
otro en planificacidon y elaboracidon de nuevos productos. Se incluyen, ademas, contenidos
genéricos sobre técnicas y métodos de investigaciéon y uso de bases documentales, asi como
de explotacidn visual de datos, que son basicos en el ejercicio del periodismo como parte del
proceso de produccion vy verificaciéon de la informacion y que, a la vez, sirven de sustento a

posibles trayectorias vinculadas a la investigacién académica.

Las asignaturas comunes y obligatorias se concentran en el primer semestre y las optativas, las
practicas en empresa y el Trabajo Fin de Grado se desarrollan en el segundo. El alumnado del
master, tanto de la modalidad profesional como investigadora, podra optar por una formacion
sin especializacion, con libre eleccion de las asignaturas optativas entre todas las que en cada
momento se oferten, o por seguir un itinerario de especialidad. Los contenidos se han
dispuesto en una estructura modular para permitir que la oferta inicial sea de las
especialidades en 'Elaboracion de contenidos informativos y comunicacion multimedia' y en

‘Ideacion y creacion de productos multimedia'.

Del total de créditos ofertados, el alumnado del master en Periodismo y Comunicacion: Nuevas
Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento tendra que cursar las materias
de caracter obligatorio en el primer semestre, y las optativas en el segundo semestre. El
Trabajo Fin de Master deberd realizarse al finalizar el periodo lectivo correspondiente a las
materias ofertadas, con las particularidades que se especifican para el alumnado de salida
investigadora y el de salida profesional. Las practicas en empresas también se realizaran una
vez cursadas las asignaturas de especialidad. La docencia de las asignaturas optativas comunes
a especialidades se programara al final del master para dar alternativa a los alumnos que no

realicen prdacticas en empresas.

En sintesis, el alumnado tendrd estas opciones:
1) Optar entre salida investigadora o profesional.
2) Finalizar los estudios de master sin especialidad, seleccionando libremente entre

todas las asignaturas optativas ofertadas.
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3) Finalizar con especialidad si cursa como optativas las asignaturas de alguno de los
mddulos de especializacién que se proponen. En ese caso, complementard su
formacion académica con créditos de cardcter optativo que puede elegir de entre:

- materias optativas comunes a todas las especialidades

- materias optativas vinculadas a otra especialidad

Los mecanismos de coordinacién del titulo seran propuestos a la Comisiéon Académica por la
direccion del master, con la obligacion de sus responsables de gestionar, supervisar y organizar
la docencia (horarios, programas, asegurar la elaboracion de las guias docentes por los
profesores responsables de cada asignatura, etc.). También habrd un coordinador para cada
una de las especialidades que trabajard coordinadamente con el responsable de practicas
externas de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la USC. Ademas, se designara un
responsable especifico para coordinar las practicas en empresas de los alumnos del master,
para que se haga cargo de supervisar y evaluar el aprendizaje de los alumnos durante su

periodo de estancia en la empresa en la que esté destinado.

Se prevé el desarrollo de ofertas complementarias a los médulos formados por las asignaturas
optativas de especialidad, de modo que, en un futuro, pudieran dar lugar a una programacion

de oferta de titulos propios complementarios de las especialidades del master.

2) Planificacidn de las ensefianzas para la consecucion de los objetivos y la adquisiciéon de

competencias

La oferta del master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento se secuencia en tres etapas docentes
consecutivas: materias obligatorias, materias optativas comunes a las especialidades vy

materias optativas de especialidad.

El primer semestre se impartiran las asignaturas obligatorias porque representan los
contenidos fundamentales y las materias optativas comunes a todas las especialidades. Y las
optativas vinculadas (una de ellas, practicas en empresas), las de especialidad y el Trabajo Fin
de Master, en el segundo. Internet y las relaciones que genera se constituyen como un
entorno en cambio y evolucidn constante, lo que deriva en la necesidad de que los contenidos
se organicen con férmulas que permitan cierta flexibilidad en la adaptacién a la evolucién de
las actividades, de los productos y de los soportes de la informacién y de la comunicacidon. Por
este motivo se han previsto materias con esquemas docentes que permitan esta renovacion y

ajustes a través de pequefias modificaciones de en algunos apartados de sus programas.
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Las practicas en empresas se han considerado vinculadas para los que opten por un perfil
profesional. Se promovera su oferta a través de convenios especificos con empresas del sector.
El final de cada especialidad se concentrara en una asignatura de horas mayoritariamente
expositivas para promover la realizacidon de un ejercicio practico colectivo en el que se puedan
aplicar transversalmente los contenidos revisados y las competencias adquiridas en todas las
asignaturas del master. Esta asignatura ha de ser impartida antes del inicio de las practicas en

empresa.

3) Cuadro-resumen del plan de estudios (materias, mddulos, itinerarios formativos,

caracter, créditos, curso, cuatrimestre/semestre)

a) Organizacion (materias/créditos/curso):

Materia Caracter Créditos| Semestre
Documentacidn. Gestién y visualizacién de datos. Obligatoria 3 Primero
Narrativas periodisticas: nuevos géneros y nuevos . . .
. Obligatoria 6 Primero
lenguajes
Innovacion periodistica: nuevos formatos, productos y . . .
Obligatoria 6 Primero
soportes
Periodismo y comunicacidn hibridos en la sociedad . . .
Lo Obligatoria 3 Primero
liquida
Tendencias en los modelos de negocio en Periodismo Obligatoria 3 Primero
Perfiles actuales del profesional de Ila . .
. L L Optativa 3 Primero
informacion y de la comunicacién
Productos culturales en el ecosistema . .
L . Optativa 3 Primero
comunicativo de la sociedad en red
Evolucién de los Medios de Comunicacidn en la Sociedad . .
Optativa 3 Primero

del Conocimiento

Optativa Vinculada

Métodos de investigacion cualitativa y cuantitativa o ) 6 Segundo
(salida investigadora)
Audiencias y estrategias informativas Optativa 6 Segundo
Ideacion, creatividad y narracion Optativa 3 Segundo
Productos enfocados hacia la audiencia Optativa 3 Segundo
Produccion, valoracidon y extension Optativa 3 Segundo
Laboratorio de producto multimedia Optativa 3 Segundo
Periodismo e innovacién Optativa 3 Segundo
Laboratorio de comunicacién en democracia Optativa 3 Segundo
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Periodismo y comunicacion en la sociedad red Optativa 3 Segundo
Laboratorio de contenidos informativos Optativa 3 Segundo
Nuevos escenarios informativos Optativa 3 Segundo
Gestion de proyectos periodisticos en el entorno .
. . Optativa 3 Segundo
multimedia
o Optativa Vinculada Segundo
Practicas en empresas . . 6 .
(salida profesional) (final)
Trabajo Fin de Master Obligatoria 12 Segundo
b) oferta materias obligatorias
) Créditos
Salida . L
. . Materia Oferta de créditos cursa
investigadora
alumnado
. Métodos de investigacidn cualitativa y
Vinculada I
cuantitativa
Documentacion. Gestion y
S 3
visualizacién de datos.
Narrativas  periodisticas: nuevos 6
géneros y nuevos lenguajes
. . Innovacién periodistica: nuevos
Obligatorias 6 21
formatos, productos y soportes 27
Periodismo y comunicacién hibridos en 3
la sociedad liquida
Tendencias en los modelos de negocio 3
en Periodismo
Trabajo Fin de Master 12 12 12
Créditos
Salida profesional Materia Oferta de créditos cursa
alumnado
Vinculada Practicas en empresa
Documentacién. Gestidn y
visualizacion de datos. 3
Narrativas  periodisticas:  nuevos
géneros y lenguajes 6 27
Obligatorias Innovacion periodistica: nuevos 21
formatos, productos y soportes 6
Periodismo y comunicacién hibridos en
la sociedad liquida 3
Tendencias en los modelos de negocio
en Periodismo 3
Trabajo Fin de Master 12 12 12
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c) Oferta de materias optativas:

Oferta
Materia de Especialidad
créditos
Perfiles actuales del profesional de la i L
. ., L 3 Comun a todas las especialidades
informacion y de la comunicacion
Productos culturales en el ecosistema i s
L . 3 Comun a todas las especialidades
comunicativo de la sociedad en red
Evolucién de los Medios de Comunicacidon en la i o
. . 3 Comun a todas las especialidades
Sociedad del Conocimiento
Audiencias y estrategias informativas 6 Comun a todas las especialidades
Periodismo e innovacidon: adaptacion del 3 Elaboracion de contenidos informativos y
periodismo al escenario actual comunicaciéon multimedia
. L . Elaboracion de contenidos informativos y
Laboratorio de comunicacién en democracia 3 L . .
comunicacion multimedia
. o . Elaboracién de contenidos informativos y
Laboratorio de contenidos informativos 3 L, . .
comunicaciéon multimedia
- L, . Elaboracién de contenidos informativos y
Periodismo y comunicacién en la sociedad red 3 L . .
comunicacién multimedia
o . Elaboracion de contenidos informativos y
Nuevos escenarios informativos 3 L . .
comunicacién multimedia
., . ., Ideacidn y creaciéon de productos
Ideacion, creatividad y narracion 3 . .
multimedia
. . . Ideacién y creacion de productos
Laboratorio de productos multimedia 3 y . . P
multimedia
.. .. .. Ideacidn y creacion de productos
Produccion, valoracion y extension 3 . .
multimedia
. L Ideacion y creacion de productos
Productos enfocados hacia la audiencia 3 . )
multimedia
Gestion de proyectos periodisticos en el entorno 3 Ideacién y creacion de productos
multimedia multimedia
Métodos de Investigacidn en Comunicacién 6 Vinculada a salida investigadora
Practicas en empresas 6 Vinculada a salida profesional
TOTAL OFERTA 57
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d) Total de oferta del plan de estudios:

Caracter Materia Semestre| Oferta | Crédito
créditos s cursa
Documentacion. Gestion y .
. oy Primero 3
visualizacién de datos.
Narrativas  periodisticas:  nuevos .
. . Primero 6
géneros y nuevos lenguajes
L Innovacioén periodistica: nuevos .
. . Investigacion P Primero 6 21
Obligatorias y Profesional formatos, productos y soportes
Periodismo y comunicacién hibridos en .
. . Primero 3
la sociedad liquida
Tendencias en los modelos de .
. s Primero 3
negocio en Periodismo
Trabajo Fin de Master Segundo 12 12
Salida Métodos de investigacidn cualitativa y
L o Segundo 6
. Investigacién | cuantitativa
Vinculadas - 6
salida Practicas en empresa Segundo 6
Profesional P &
Perfiles actuales del profesional de la .
. L. L Primero 3
informacion y de la comunicacion
Productos culturales en el ecosistema .
. . Primero 3
. comunicativo de la sociedad en red
Optativas para todas las ucic r I 5 5 15
especialidades Evo ucpn 3 e 0s . Medios e '
Comunicacién en la Sociedad del Primero 3
Conocimiento
Audiencias y estrategias informativas Primero 6
Gestion de proyectos periodisticos en
P y' . P Segundo 3
el entorno multimedia
Optativas de Especialidad: | Ideacion, creatividad y narracion Segundo 3
Ideacion y creacion de | proqyctos enfocados hacia la audiencia| Segundo 3 15
productos multimedia
Produccion, valoracidn y extension Segundo 3
Laboratorio de productos multimedia | Segundo 3
Periodismo e innovacién: adaptacién
. . Segundo 3
del periodismo al escenario actual
Optativas de Especialidad: (I;laboratorio de comunicacién en Segundo 3
Elaboracién de contenidos | ©€MOcracia
informativos y comunicacién | Laboratorio de contenidos informativos| Segundo 3 15
multimedia Periodismo y comunicacién en la
. Segundo 3
sociedad red
Nuevos escenarios informativos Segundo 3
TOTAL 90

4) Planificacién y mecanismos para garantizar las practicas externas

Las practicas en empresas se han programado al final de master, después de la materia de

laboratorio de cada especialidad en la que los alumnos ejercitaran en equipo las competencias

CSV: 426027872219256532290453 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=426027872219256532290453



y los conocimientos adquiridos a lo largo de las ensefianzas de todo el master. Seran de 6 ECTS
vinculados para el alumnado de la opcién profesional. Por los compromisos adquiridos con
empresas y la larga experiencia de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién en realizar
convenios con medios, productoras y agencias para la realizacion de practicas, se prevé una
oferta que, a pesar de ser optativas, garantice que todo el alumnado pueda realizar las

practicas externas en empresas.

A nivel institucional, las précticas externas se rigen por el Real Decreto 1393/2007, y por la
“Normativa de practicas externas en empresas e instituciones” aprobada por el Consejo de

Gobierno de 30 de mayo de 2008.

Dentro del SGIC se ha definido el proceso de Gestion de las prdcticas externas, que tiene por
objeto establecer cdmo se organizan y gestionan las practicas de los estudiantes en empresas
e instituciones de forma que se garantice la calidad, el reconocimiento académico y el
aprovechamiento mas adecuado de las mismas por parte de los estudiantes de la USC. Estas
practicas estdn orientadas a completar la formacién de los alumnos universitarios, asi como
facilitar su acceso al mundo profesional. Con el objetivo de comprobar el correcto desarrollo
de las practicas por parte de las entidades colaboradoras y del propio alumnado, y para
detectar posibles situaciones irregulares y carencias del proceso, se ha decidido implantar los
siguientes mecanismos de control, sin perjuicio de otros que pudiesen afiadirse:

- Orientacion al estudiante a través del coordinador de practicas.

-Medicién de la satisfaccién de los estudiantes y de las empresas a través de encuestas
que se realizan al final de la estancia.

-Gestion de quejas y reclamaciones, a través del Centro y de la Oficina de Analisis de las
Reclamaciones.

-Memoria del proceso y Plan de mejora anual.

Las prdcticas en empresas de los alumnos del master se garantizan a través de la amplia y
variada oferta que comprenden los ochenta convenios firmados por la Facultad de Ciencias de
la Comunicacion con la practica totalidad de medios de comunicacién (prensa, radio vy
televisidn) ubicados en Galicia, asi como la mayoria de las empresas que trabajan en el ambito

de la comunicacion.

La permanencia en el lugar de destino de formacion se limita a un maximo de 30 horas

semanales en periodo vacacional y a 15 horas durante el curso académico.
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Como herramienta para la planificacidn y ejecucién de este programa, la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién dispone de una Oficina de Seguimiento de las Practicas, cuyos cometidos

principales son:

- Asistencia informativa y de gestién administrativa al alumnado solicitante de
practicas durante el proceso de admision y seleccion de los becarios.

- Asistencia informativa y de gestidén administrativa a los delegados o tutores de las
entidades colaboradoras solicitantes de alumnado en practicas.

- Canalizacion de las dudas tedrico-practicas del alumnado.

- Vigilancia y control del cumplimiento de lo estipulado en los convenios firmados
entre las entidades y la USC.

- Incorporacion de nuevas entidades colaboradoras mediante la oportuna firma del
convenio y actualizacién de los convenios ya firmados.

- Evaluacién constante del reglamento interno de las practicas, aportando cuantas
mejoras se estimen oportunas para un mejor funcionamiento de las mismas.

- Envio y recepcion de cuestionarios periédicos al alumnado en prdcticas que
permitan una mejora inmediata en aspectos puntuales.

- Recogida y sistematizacion de los datos aportados por los alumnos en sus

memorias y cuestionarios de practicas.

En el ambito administrativo se establecieron nuevas sinergias con otros estamentos de la USC
necesarios para el correcto funcionamiento del sistema de practicas: la Unidad de Gestion
Académica (UXA) y la Secretaria General. Asi, se elaboraron de comun acuerdo una serie de

protocolos de actuacion pactados por todas las partes implicadas.

La Comisidn de Titulo realizard el andlisis de los datos relativos a la realizacidn de las practicas

externas.

5) Trabajo Fin de Master (TFM)

El master en Periodismo y Comunicacion: Nuevas Tendencias en Produccidon, Gestion y Difusion

del Conocimiento incluye la realizacion de un Trabajo Fin de Master obligatorio equivalente a

12 créditos ECTS que se desarrollara una vez cursadas todas las asignaturas programadas.
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Para el alumnado de salida profesional, el TFM tendra que ser obligatoriamente un producto o
un supuesto de aplicacion real de los contenidos del master. Para el alumnado de perfil
investigador, el TFM ha de ser necesariamente un trabajo de investigacion que se presentard
en version integra como trabajo académico y en versidén adaptada a un articulo cientifico listo
para ser remitido a alguna de las revistas cientificas del Area de Comunicacién incorporadas a

DICE (base de datos de revistas promovida por ANECA, CCHS y CSIC).

El mdster en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion,
Gestion y Difusion del Conocimiento modifica al anterior mdster en Periodismo y Comunicacion
Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento ofertado
desde el Departamento de Ciencias de la Comunicacién. A efectos de equivalencias se
establece la siguiente tabla de adaptacion, sin prejuicio de que lo que pueda decidir la
Comision Académica del nuevo master sobre equivalencias solicitadas por alumnos

procedentes de otros masteres:

Tabla de
adaptacion

Madster en Periodismo y Comunicacion: Master en Periodismo y Comunicacion
Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Multimedia:

Difusion del Conocimiento Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y
Difusion del Conocimiento

Materia

Planificacion: audiencias, estrategias y
usuarios Audiencias y estrategias informativas
Tendencias en el uso y consumo de informacion

. . Periodismo y comunicacién hibridos en la
Escritura online ) .
sociedad liquida

Adaptacién de las rutinas productivas al Periodismo e innovacién: adaptacién del
escenario convergente periodismo al escenario actual
Usabilidad y arquitectura Productos enfocados hacia la audiencia

Debates abiertos: del empoderamiento

. . ., Laboratorio de comunicacién en democracia
ciudadano a la intoxicacion

Periodismo y comunicacién en la sociedad

Nuevos escenarios informativos red

5.2. Planificacion y gestién de la movilidad de estudiantes propios y de acogida.

En relacién con la movilidad, la Facultad de Ciencias de la Comunicacion participa activamente

en convenios como Erasmus, SICUE o bilaterales.
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Sin embargo, la actual normativa de la USC impide la posibilidad de acogerse a estos convenios

de movilidad a los masteres de 60 ECTS aunque tengan caracter oficial.

De hecho, la USC lanzé durante 3 afios convocatorias Erasmus especificas para estudiantes de
masteres y solo se movié un Unico estudiante que, ademas, realizd en dos afios el master. Mas
informacién en:

https://www.usc.gal/gl/perfis/internacional/mobilidade/index.html

De todos modos, desde la coordinacién del master se han hecho las gestiones oportunas para
el establecimiento de intercambios entre los alumnos y profesores con universidades con las
gue ya se tiene establecido una relacién habitual de trabajo los investigadores y profesores del
master por si en algin momento la normativa permitiera llevarlos a cabo y que manifestaron
su interés en el firma de estos convenios como Universidad do Minho, Universidade Nova de
Lisboa, Universidade de Amstedarm, Universidade de Santo Domingo, Universidade de Zarqga

(Jordania), Universidade Austral (Argentina), Universidad de Hidalgo (México), entre otros.

»
@
o
[}
o
c
Q
[}
©
=
Rz}
£
1S
S
<
[}
o
o}
»
=
»
o
=
=
©
c
©
kel
©
°
=
O
©
8
©
Q
2
o
(&}
>
kel
o
o
B
[}
o
[}
>
c
kel
[}
o
o
>
S
o}
[}
o
@
%
=
13
o
=
=
C
[}
Qo
e}
©
L
=
=
9
>
'
™
[t}
<
o
I3}
N
N
e}
[t}
©
re}
N
2}
-
N
N
N~
c©
N~
N
=}
©
N
<
>
n
O




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=426027872219256532290453



				2021-05-07T12:45:20+0200

		España










6. PERSONAL ACADEMICO.

6.1 Profesorado y otros recursos humanos necesarios y disponibles para llevar a cabo el plan

de estudios propuesto.

a) Mecanismos de que dispone para asegurar la igualdad entre hombres y mujeres y la no
discriminacion de personas con discapacidad:

Los Estatutos de la Universidad de Santiago de Compostela disponen:

"1. La Universidad de Santiago de Compostela se organizara de manera democratica y
asegurara la participacidon de los diferentes sectores de la comunidad universitaria en
su gobierno. Llevarda a cabo una decidida defensa de la igualdad entre mujeres y
hombres con la promocién de su participacién igualitaria en la toma de decisiones y
asumird los principios de libertad, igualdad, justicia, pluralismo, sostenibilidad y
compromiso ético como inspiradores de la vida universitaria."

Con el fin de hacer efectivo el objetivo de igualdad entre hombres y mujeres, se cred la
Oficina de Igualdad de Género que tiene como mision fundamental la de llevar a buen
término el compromiso de la Universidad de Santiago de Compostela con la sociedad
en la consecucion de la igualdad real entre hombres y mujeres, asumiendo los
principios de dignidad humana con independencia del sexo de las personas, igualdad y
equidad de género como elementos fundamentales de la actividad universitaria.

La informacidon sobre este plan de igualdad se puede consultar en la siguiente
direccidn: http://www.usc.es/oix

Ademads, la USC cuenta con un Plan de lgualdad entre mujeres y hombres que
incorpora diversas acciones en relacién a la presencia de mujeres y hombres en la USC,
de acuerdo con lo establecido en la Ley Organica 3/2007 de 22 de marzo para la

igualdad efectiva de mujeres y hombres.

https://www.usc.gal/es/servizos/oix/planigualdade.html

El acceso del profesorado a la Universidad se rige por:
1) La “Normativa por la que se regula la seleccién de personal docente contratado e
interino de la Universidade de Santiago de Compostela”, aprobada por Consello de

Goberno de 17 de febrero de 2005, modificada el 10 de mayo del 2007 para su
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adaptacion a la Ley Orgénica 4/2007, de 12 de abril, para el caso de personal
contratado, y

2) la “Normativa por la que se regulan los concursos de acceso a cuerpos de
funcionarios docentes universitarios”, aprobada por Consello de Goberno de 20 de
diciembre de 2004.

Ambas normativas garantizan los principios de igualdad, mérito y capacidad que deben
regir los procesos de seleccion de personal al servicio de las Administraciones
Publicas.Ambas normativas garantizan los principios de igualdad, mérito y capacidad
que deben regir los procesos de seleccion de personal al servicio de las

Administraciones Publicas.

b) Personal académico disponible para llevar a cabo el plan de estudios propuesto:

El Departamento de Ciencias de la Comunicacion cuenta con los recursos humanos
necesarios para impartir toda la docencia del master. Los perfiles de los profesores del
master responden a las necesidades de los itinerarios marcados y de las diferentes
salidas profesionales. De este modo, la mayoria de los profesores son doctores

(90,48%) con una amplia experiencia docente e investigadora.

Entre las lineas de investigacion destacan las siguientes:

e Cibermedios y comunicacién movil: prensa local e hiperlocal, nuevos medios,
arquitectura de la informacién, modelos de negocio, estructura de los medios,
metamorfosis del periodismo, produccién de contenidos, periodismo movil.

e Television publica: economia da comunicacidon e gestion, medios de servicio
publico, audiencias, informacién televisiva, estructura do sector.

e Radio: informacion radiofdnica, estructura del sector.

e Comunicacién corporativa: marketing, social media, informacién institucional.

e Comunicacién politica: discurso, participacion ciudadana.

e Narrativas: multimedia, interactivas, transmedia e inmersivas, datos vy
visualizacion, verificacion.

e Industrias culturales: dinamizacién cultural y modalidades expresivas.

e TIC y Sociedad de la Informacion: tecnologias e inclusion social, alfabetizacidn

digital y recepcion, e-saude.

CSV: 425812062440076293801240 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425812062440076293801240



e Divulgacién de la ciencia.

e Sistemas de comunicacién mavil e inclusién psicosocial.

Del mismo modo, el caracter profesionalizante del master exige la presencia en las
aulas de emprendedores de empresas informativos, de directores y trabajadores de los
medios de comunicacion digitales. En este sentido, los alumnos que opten por una
salida profesional contaran en las aulas, ademads de con el profesor investigador, con
profesores que asociados que desarrollan actividad en los medios digitales y/o
planificaron e implementaron su propia empresa comunicativa. En los datos que se
ofrecen a continuacion estan 2 directores de medios de comunicacién, 1 periodistay 1

jefe de informativos de medios publicos y privados.

Cada uno de los perfiles de profesores se corresponde con las necesidades de cada
materia y responderan con su experiencia docente, profesional e investigadora previa

a los requisitos de las asignaturas.

Ademas, todos los cursos se cuentan con profesores de otras universidades de Espana
y el extranjero invitados a alguna de las materias. En los ultimos cursos estuvieron
profesores de la Universidad Carlos Ill de Madrid, de la Universidad do Minho en

Portugal o directivos de medios como The Telegraph o de la Cadena Ser.

El profesorado es asignado anualmente por el Departamento de Ciencias de la
Comunicacién. A continuacion se ofrece informacion particular de la distribucién de

profesorado. (Datos POD 2021/2022).

Categoria Ne Doc:/:res ':gi;':::tt::s Quinquenios Sexenios
Catedratico/a de Universidad 3 100 8,43 14 7
Titular de Universidad 5 100 24,86 22 11
Profesorado Contratado Doctor | 4 100 10,54 9 3
Profesorado Ayudante Doctor 5 100 19,10 - -
Profesorado Asociado 3 33 14,75 - -
Profesorado Interino 1 100 6,32 - -
Total [ 21 | 90,48% 84,00 45 21

Por lo tanto, contamos con la experiencia y capacidad docente suficiente para

garantizar la viabilidad de esta propuesta.
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c) Experiencia docente e investigadora del profesorado:

El profesorado implicado en este master cuenta con amplia trayectoria académica, de
gestion e investigacidon para garantizar su viabilidad. Conviene destacar su implicacion
en los ultimos 25 afios en la apertura de nuevas lineas de investigacién dentro del area
qgue se han consolidado y son ya referentes en diferentes afios. También es resaltable
la internacionalizacion no solo de los objetos de estudio sino también de los grupos de
investigacion y redes en los que participan y coordinan y las estancias de investigaciéon
realizadas por la mayoria de sus miembros en universidades de reconocido prestigio en

el extranjero.

La mayoria de los profesores de este master han desarrollado tareas de gestion en los
ultimos afios y coordinador masteres internacionales entre otros paises en México y

Ecuador.

Para impartir la docencia de este master se cuenta con los profesionales y perfiles
especificos y adecuados para cada una de las materias. Todos los profesores tienen
una gran experiencia docente (45) e investigadora. Las dos trayectorias estan
directamente vinculadas con la materia que se le asignara cada curso en el master para
conseguir la mayor simbiosis entre su labor investigadora y docente lo que contribuira
a garantizar la calidad de su docencia y también su funcion como orientadores y

tutores de los trabajos fin de master.

Algunos de los investigadores son ya referentes en sus areas de conocimiento en el
ambito nacional e internacional. Muchos de ellos participan desde hace mds de dos
décadas en redes de investigacion internacionales y forman parte de asociaciones y, en
ocasiones, de sus organos directivos: Sociedad Espanola de Periodisticas, AE-IC,

AIMCR, ECREA, entre otros.

Los profesores del master forman parte de tres grupos de investigacién consolidados y

de referencia: Novos Medios, Estudios Culturais y Cidadania e Comunicacion.

En los ultimos afios los profesores son activos en coordinacién y direccién o en

participacién en grupos de investigacién con otras universidades con financiacién
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obtenido en convocatorias publicas en régimen competitivo y relacionados siempre

con tematicas afines al master.

Se presenta a continuacién una relacidn detallada de los perfiles previstos para cada

materia:

Materias y perfiles de profesorado previsto

Materias Obligatorias

Documentacion. Gestidn e visualizacion de datos

Perfil: el profesor de esta materia es especialista en el ambito de la
documentacion, gestion y visualizacidn de datos en el drea de Periodismo. Es un
profesor con varias décadas de experiencia docente, participacién en proyectos
de investigacién y publicaciones cientificas relacionadas con el objeto de
estudio de la materia

Narrativas periodisticas: nuevos géneros y lenguajes

Perfil: esta materia serd impartida por profesores con varios anos de
experiencia docente y con investigacién sobresaliente en el ambito de la
narrativa periodistica (multimedia, interactivas, transmedia e inmersivas, datos
y visualizacién, verificacién) y de los nuevos lenguajes del periodismo. Los
docentes tienen una amplia experiencia en la imparticion de clases,
participacién en proyectos de investigacién vinculados con el tema vy
publicaciones dentro de esta linea de investigacion

Innovacion periodistica: nuevos formatos, productos y soportes

Perfil: Los profesores de esta materia cuentan con varios afios de experiencia.
Su dmbito de docencia e investigacion estuvo centrado en las Ultimas décadas
en el analisis de las transformaciones de los cibermedios con especial atencion
a los nuevos formatos, productos y soportes. Son miembros de un grupo de
investigacion consolidado y forman parte de proyectos de investigacion
financiados en convocatorias publicas.

Periodismo y comunicacién hibridos en la sociedad liquida

Perfil: esta materia serd impartida por un profesor o profesora con
conocimientos amplios sobre la comunicacidon, el periodismo y los cambios
sociales registrados en las ultimas décadas. El o la docente cuentan con varias
décadas de experiencia en la imparticion de clases y en la investigacion. Sus
lineas de investigacion estan vinculadas a la comunicacidon politica, al
periodismo digital y a la comunicacién digital.

Tendencias en los modelos de negocio en periodismo

Perfil: esta materia sera impartida por un profesor de Ciencias de la
Comunicacion especializado en el estudio de los modelos de negocio de los
medios matriciales y nativos digitales en el ambito internacional. Con varios
afios de experiencia docente, participa y/o coordina proyectos de investigacion
y publicaciones vinculadas al ambito de estudio en esta materia.
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Itinerario Investigador

Métodos de investigacién en comunicacion

Perfil: los profesores que imparten esta materia son profesores de Ciencias de
la Comunicacion y expertos en métodos de investigacion. Sus carreras docentes
estan centradas en el andlisis y estudio de los métodos cuantitativos y
cualitativos en Ciencias de la Comunicacion. Tiene reconocidos sexenios de
investigacion y la participacidn continuada en proyectos de investigacion.

Trabajo fin de master Itinerario Investigador

Perfil: el trabajo fin de mdster sera dirigido por los profesores del master de
modo individual o a través de la codireccién. Se buscard siempre los perfiles
mas adecuados a la propuesta de TFM de los alumnos y alumnas.

Itinerario Profesional

Practicas en empresa

Se coordinan desde el decanato de la Facultad a través de la Oficina de
Practicas. El decano/a y el coordinador/a supervisaran la ejecucién de esta
materia.

Trabajo fin de master Itinerario Profesional

Perfil: el trabajo fin de master serd dirigido por los profesores del master de
modo individual o a través de la codireccién. Se buscard siempre los perfiles
mas adecuados a la propuesta de TFM de los alumnos y alumnas.

Especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y comunicacién multimedia

Laboratorio de comunicacién en democracia

Perfil: el profesor o profesora de esta materia es experto en comunicacion y
periodismo digital. Su experiencia docente e investigadora durante las ultimas
dos décadas se ha centrado en estas dos grandes lineas de investigacion.
Destaca su participacidon en proyectos de investigacion y publicaciones
cientificas en el area.

Laboratorio de contenidos informativos

Perfil: los profesores que imparten esta materia son especialistas en contenidos
informativos. Uno de ellos es un reconocido experto en investigaciéon con una
larga trayectoria en investigacion dentro del area. El otro es un profesional del
area que tiene también una dilatada trayectoria en este ambito en puestos de
redaccion y/o gestion.

Periodismo y comunicacién en la sociedad red

Perfil: la materia sera impartida por un profesor especializado en el estudio y la
practica del periodismo en la sociedad red. Cuenta con experiencia en el ambito
laboral, investigador y docente. Destacan sus publicaciones cientificas sobre la
innovacion en el ambito periodistico en la sociedad hiperconectada.
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— Periodismo e innovacién: adaptacion del periodismo al escenario actual
Perfil: el profesorado tendrd anos de experiencia en investigacion sobre los
medios nativos digitales y en sus estrategias para un panorama cambiante
como el actual.

— Nuevos escenarios informativos
Perfil: El profesor de esta materia impartia una similar en el master que
anteriormente se impartia en la facultad. Es un docente con una amplia
experiencia en el ambito de la investigacion y la imparticién de clases. Presenta
una amplia trayectoria en la investigacion del objeto de estudio de la materia a
través de la participacion continuada en proyectos de investigacion y la
publicacion de sus resultados en revistas cientificas y editoriales del area.

Especialidad en Ideacion y creacién de productos multimedia

— ldeacion, creatividad y narracién
Perfil: esta materia la imparten profesores doctores en Comunicacién con mas
de 20 aios de experiencia docente. Su investigacion, desarrollada a partir de la
participacién en equipos de investigacion, ofrece una interesante muestra de
publicaciones en revistas de impacto.

— Laboratorio de productos multimedia
Perfil: esta materia serd impartida por un profesor doctor del area de Ciencias
de la Comunicacién con experiencia profesional avalada. Durante las ultimas
décadas forma parte de un grupo de investigacion consolidado participando
activamente en proyectos de investigacion y publicaciones.

— Produccidn, valoracién y extension
Perfil: el/la profesor/a de esta materia es Doctor en Ciencias de la
Comunicacion y tiene varios afnos de experiencia profesional en medios nativos
digitales. Destaca su conocimiento para el desarrollo e implementacion de
productos periodisticos.

— Productos enfocados cara a la audiencia
Perfil: el/la profesor/a de esta materia es Doctor en Ciencias de la
Comunicacion y tiene varios ainos de experiencia profesional en medios nativos
digitales.

— Gestion de proyectos periodisticos en el entorno multimedia
Perfil: el profesor o profesora de esta materia tiene experiencia investigadora,
docente y profesional en el ambito de la planificacion y gestidn de proyectos
periodisticos. Destaca su conocimiento de experiencias internacionales en este
sentido y también la experiencia propia en el ambito local/nacional.

Materias Optativas Comunes

— Audiencias e estrategias informativas
Perfil: el profesorado de esta materia es especialista en el estudio de las
audiencias de los medios matriciales y nativos digitales. Su evolucidn, innovacion
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e influencia en el sistema comunicativo son sus lineas principales de
investigacion en los ultimos afios.

— Evoluciéon de los medios de comunicacidn na sociedad del conocimiento
Perfil: la perspectiva de trabajo en los ultimos afios en el ambito de la
comunicacion es el requisito diferenciador del profesorado de esta materia.

— Perfiles actuales del profesional da informacion y de la comunicacion
Perfil: el profesor o profesora de esta materia tiene experiencia consolidada en
docencia e investigacion en el ambito del periodismo y la comunicacion con
especial atencién a los nuevos perfiles detectados a través de la innovacion
tecnoldgica de los ultimos afos

— Productos culturales en el ecosistema comunicativo de la sociedad red
Perfil: el profesorado de esta materia tiene amplia experiencia en la practica, la
docencia y la investigacién en un dmbito concreto de la comunicacién en la
actualidad: los productos culturales

e Complementos de Formaciéon

— Redaccion informativa: Es una materia compartida con el Grado de Periodismo
compartida entre un profesor con amplia experiencia docente e investigadora
en la redaccién informativa y un profesor vinculado al dmbito profesional
también con amplia experiencia.

— Teoria e fundamentos do xornalismo: Es una materia compartida con el Grado
de Periodismo compartida entre un profesor con amplia experiencia docente e
investigadora en el periodismo y un profesor vinculado al ambito profesional
también con amplia experiencia.

— Teoria e técnica de comunicacion en la sociedad actual: el profesorado de esta
materia es del area de Ciencias de la Comunicacidon y tiene una amplia
experiencia investigadora y docente en el ambito del Periodismo y sus cambios
en los ultimos afios.

— Periodismo audiovisual. Teoria e técnicas: el profesorado de esta materia es
del area de Ciencias de la Comunicacion y tiene una amplia experiencia

Materias y perfiles de profesorado concreto (POD curso 2021-2022)

e  Materias Obligatorias

— Documentacion. Gestion e visualizacion de datos
Perfil: Profesor Contratado Doctor

— Narrativas periodisticas: nuevos géneros y lenguajes
Perfil: Catedratico de Periodismo y Profesor Ayudante Doctor
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— Innovacidn periodistica: nuevos formatos, productos y soportes
Perfil: Profesora Contratado/a Interino/a por Sustitucién, doctora en Periodismo

— Periodismo y comunicacién hibridos en la sociedad liquida
Perfil: Profesora Titular de Universidad

— Tendencias en los modelos de negocio en periodismo
Perfil: Catedratico de Universidad

Itinerario Investigador

— Métodos de investigacién en comunicacién
Perfil: Dos profesores titulares de Universidad

— Trabajo fin de master Itinerario Investigador
Perfil: El profesorado doctor del master

Itinerario Profesional

— Practicas en empresa
Se coordinan desde el decanato de la Facultad a través de la Oficina de Practicas. El
decano/ay el coordinador/a supervisaran la ejecucién de esta materia.

— Trabajo fin de master Itinerario Profesional
Perfil: el trabajo fin de master sera dirigido por los profesores del master de modo
individual o a través de la codireccion. Se buscard siempre los perfiles mds adecuados a
la propuesta de TFM de los alumnos y alumnas.

Especialidad en Elaboracion de contenidos informativos y comunicacién multimedia

— Laboratorio de comunicacion en democracia
Perfil: Profesora Contratado/a Interino/a por Sustitucion, doctora en Periodismo

— Laboratorio de contenidos informativos
Perfil: Profesor asociado

— Periodismo y comunicacién en la sociedad red
Perfil: Titular de Universidad

— Periodismo e innovacién: adaptacion del periodismo al escenario actual
Perfil: Profesor Ayudante doctor

— Nuevos escenarios informativos
Perfil: Catedratico de Universidad

Especialidad en Ideacién y creacién de productos multimedia

— Ideacidn, creatividad y narracién
Perfil: Profesor titular de Universidad y contratada doctor

— Laboratorio de productos multimedia
Perfil: Profesor asociado Doctor
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— Produccién, valoracién y extension
Perfil: Profesor asociado Doctor

— Productos enfocados cara a la audiencia
Perfil: Profesor asociado

— Gestion de proyectos periodisticos en el entorno multimedia
Perfil: Profesor asociado Doctor

e  Materias Optativas Comunes

— Audiencias y estrategias informativas
Perfil: Profesora contratada doctor

— Evolucién dos medios de comunicacién na sociedad do conocimiento
Perfil: Profesor Titular

— Perfiles actuales do profesional da informacién y da comunicacién
Perfil: Profesor Titular

— Productos culturales no ecosistema comunicativo da sociedad en red
Perfil: Profesor Contratado Doctor

e Complementos de Formacion

— Redaccion informativa: Catedratico del area de Periodismo y profesorado asociado
especialista en técnicas de redaccidn para las sesiones interactivas.

— Teoria e fundamentos de periodismo: Profesora titular de Periodismo especialista en la
materia y profesorado asociado que trabaja en este ambito para las sesiones
interactivas.

— Teoria e técnica de comunicacion na sociedad actual: Profesor Titular

— Periodismo audiovisual. Teoria e técnicas: Profesor/a: Contratado/a Interino/a por
Sustitucion

d) Relacion, abreviada, de proyectos y de contratos de investigacion en los que han

participado o participan los profesores previstos para impartir docencia en el master:

Se ofrece a continuacién un resumen de los proyectos:

-Evolucion de los medios de comunicacién en Galicia a partir de los afios 80. Entidad
financiadora: Secretaria Xeral de Comunicacion. Xunta de Galicia. Duracion: enero a
diciembre de 1995

-La audiencia de la radio en Galicia. Proyecto |1+D. Cédigo XUGA21202A97. Entidad
financiadora: Direccion General de I[+D. Xunta de Galicia. Entidad participante:

RTVE. Duracion: 1997-1998
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-Perspectivas xerais e de consolidacion dos periddicos galegos na Sociedade da
Informacidn. Estudo continuado dos medios electrénicos e impresos” -convocatoria
Xunta de Galicia/CICETGA, del afio 1997 al afio 2000

-Tratamiento de los contenidos informativos en los medios gallegos durante 1998.
Entidad financiadora: Secretaria Xeral para las Relaciones con los Medios
Informativos. Xunta de Galicia. Duracién: 1998-1999

-El estado actual de la televisidon educativa en Espafia e Iberoamérica. Andlisis de los
modelos de television educativa vigentes en el drea espafiola y latinoamericana.
(Realizacion de un estudio y de un informe sobre la situacién de la television
educativa en Espafia e Iberoamérica). Entidad financiadora: Centro Nacional de
Informacién y Comunicacion Educativa del Ministerio de Educacion, Cultura vy
Deporte. Duracién: noviembre de 2000 hasta abril de 2001

-Banco de datos de la televisidon local. Proyecto I+D. Cédigo PGIDTOOPXI21201PR.
Entidad financiadora: Direccién General de |+D. Xunta de Galicia. Duracion: 2000-
2001

-La comunicacién en las instituciones sin animo de lucro. Andlisis comparado para
mejorar la eficiencia. Cédigo 2001/CL449. Entidad financiadora: Fundacion Caixa
Galicia-Duracion: marzo de 2001 a diciembre de 2002

-Andlisis de contenidos, organizacional y formal de los medios de comunicacién en
linea en Galicia: experiencias y alternativas. Proyecto I+D+l. Cédigo BSO 2001-3119.
Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia y Tecnologia. Direccién General de
Investigacion. Duracion: noviembre de 2001 a noviembre de 2004

-Analisis dos contidos textuais e dos aspectos formais dos diarios galegos” -
convocatoria do PGIDT-COCX, del ano 2001 al afio 2004

-Sociedad de la Informacién y Desarrollo Urbano y Regional. Fundamentos tedricos
y valoracién de impactos en regiones periféricas” —convocatoria do IV PN-2001
Socioeconomia, 2002-2005

-ALFA-SINDUR. Rede de Excelencia América Latina Formacion Académica Sociedade
da Informacién e Desenvolvemento Urbano e Regional” —PGIDT-PXI, 2003-2004
-Los contenidos de los informativos de radio y de televisién. Tratamiento
informativo, estético y de lenguaje. Proyecto [+D. Cédigo PGIDITO3PXIA21201PR.

Entidad financiadora: Direccidn General de I1+D. Xunta de Galicia. Duracion: julio de
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2003 a julio de 2005

-El impacto de Internet en los medios de comunicacidon en Espana. Radio. Caracter
nacional (Ministerio de Ciencia y Tecnologia) Inicio 1/01/2003. Fin: 30/09/2006
-Nueva tecnologia de la informacidon y cambio comunicativo en las comunidades
auténomas espafiolas. SEC 2003/07024. Financiado por el Ministerio de Educacion y
Ciencia. 2005-2008

-Analisis de los contenidos y del tratamiento informativo en los medios de
comunicacion audiovisuales en Galicia. Cédigo: 2006/CP296. Entidad financiadora:
Secretaria Xeral de Comunicacién. Xunta de Galicia. Duracién: 2006 a 2007 .
-Sociedade da informacion y desarrollo urbano-regional. Caracter autondmico
(Xunta de Galicia). Inicio 1/10/2006 — Fin: 30/09/2010

-Convergencia digital en los medios de comunicacién — Medios. Cardcter nacional
(Ministerio de Educacion y Ciencia). Inicio 1/10/2006. Fin 30/09/2010

-Los nuevos modelos de television (Realizaciéon de un estudio sobre los nuevos
modelos de television en el nuevo marco audiovisual). Cddigo: 2007/CP388-1.
Entidad financiadora: Secretaria Xeral de Comunicacién. Xunta de Galicia. Duracién:
junio a diciembre de 2007

-Cooperacion Interuniversitaria con Brasil (Convenio de Cooperacién suscrito entre
el Ministerio de Educacién de Espafia y el Ministerio de Educacién de Brasil)”, en los
afios 20072008

-Tendencias na converxencia dos medios de comuniccidon en Galicia: 2007-2010”
(Referencia: PGIDITO7PXIB212149PR)

-Los nuevos sistemas de produccién y gestion de los medios de comunicacion.
Referencia: 2008-CP145. Entidad financiadora: Secretaria Xeral de Comunicacion.
Xunta de Galicia. Duracion del proyecto: 12 febrero a 31 octubre de 2008

-“Las politicas publicas de impulso a la sociedad de la informacién en Espaia:
Evaluacién de las estrategias y actuaciones en nueve comunidades auténomas”
Financiacion del Plan General de I+D+l. 2008-2011

-El impacto de la TDT y los nuevos modelos de television en Galicia. Entidad
financiadora: Secretaria Xeral de Medios. Xunta de Galicia. Duracién del proyecto:
22 de mayo a 31 de octubre de 2010

-Cine, Diversidad y Redes. Referencia: CS02009-13702. Entidad financiadora:
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Ministerio de Ciencia y Tecnologia, Plan Nacional de I+D+l. Programa de
investigacion fundamental. Entidades participantes: Universidade de Santiago de
Compostela, IUNA-Universidad de Buenos Aires, Universidad Nacional de Quilmes
(Argentina), Universidad de la Republica-Montevideo (Uruguay), Universidad de Rio
Grande do Sul (Pontificia Universidade Catdlica de Rio Grande do Sul, PUCRS, Brasil).
Duracién: 01-01-2010 hasta 31-12-2012

-Evoluciéon de los cibermedios espanoles en el marco de la convergencia -
Arquietectura de la Informacién-Caracter: nacional (Ministerio de Ciencia e
Innovacidn). Inicio 1/10/2010. Fin: 30/09/2014

-Los cibermedios espafioles en el marco de la convergencia. Arquitectura de la
Informacién”  (Referencia: CS=2009-13713-C05-01. Subprograma SOCI) -
convocatoria del Ministerio de Ciencia e Innovacién de |+D-), entre otros. En este
proyecto, ha sido el investigador principal del proyecto coordinado con los grupos
de Andalucia, Cataluiia y Navarra, en el marco de la red Infotendecias."Plataforma
de xestion dixital da cultura galega" (cddigo 09SECOO6E), Entidad fnanciadora:
Direccion xeral de [+D+i, Xunta de Galicia. Entidad participante: Editorial Galaxia.
Duracién: 2009-2012

-Creacion e implantacién de un observatorio de innovacién docente para el impulso
de los estudios en comunicacién en la sociedad del conocimiento. Referencia:
CS02010-22155-C0401. Subprograma COMU. Subprograma OBCOM-USC. Entidad
financiadora: Ministerio de Economia y Competitividad. Entidades participantes:
Universidad Complutense de Madrid, Universidad de Santiago de Compostela,
Universidad de Extremadura, Universidad de Malaga y Universidad de Sevilla.
Duracién: 1-1-2011 hasta 31-12-2013

-Proyecto coordinado “Innovacion y desarrollo de los cibermedios en Espaiia-
Arquitectura de la interactividad periodistica en dispositivos multiples: formatos de
informacién, conversacion y servicios” (Referencia: C502012-38467-C03-03).
-“Innovacion y desarrollo de los cibermedios en Espafia”, financiado por el
Ministerio de Economia y Competitividad dentro del Plan General de [+D+l.
Coordinadora: Maria Angeles Cabrera Gonzalez. 2012-2015.

-“La transformacién de las industrias culturales y creativas en Espafia: cambio

digital, competitividad, empleo y contribucién al bienestar social en el horizonte
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2020” (referencia: CS02013-42822-R). Financiado por el Ministerio de Economia y
Competitividad. 2013-2016

-eDCINEMA: “Cara o Espazo Dixital Europeo. O papel das pequenas cinematografias
en version orixinal” (Ref. CS02012-35784). Entidad financiadora: Subprograma de
Proyectos de Investigacién Fundamental No Orientada. Programa Nacional de
Proyectos de Investigacion Fundamental del VI Programa Nacional de [+D+i 2008-
2011. Referencia: CSO2012-35784. Entidades participantes: Universidad de Santiago
de Compostela, Universidad de Malaga, Universidad del Pais Vasco, Universidad de
Sevilla, Universidad de Vigo, Universidad de Salamanca, Universidad de Murcia,
Universidad Paris 8 (Francia), Universidad de Lapland (Finlandia), Universidad de
Amsterdam (Holanda) y Universidad de Cardiff (Gales). Duracién: 2013-2015

-Hacia el espacio digital europeo: el papel de las cinematografias pequefias en
version original. Subprograma de Proyectos de Investigacion Fundamental No
Orientada. Programa Nacional de Proyectos de Investigacién Fundamental del VI
Programa Nacional de 1+D+i 2008-2011. Referencia: CSO2012-35784 Duracién: 1-1-
2013 hasta 31-12-2015

-Creacion de la Red Internacional de Investigacion de Gestion de la Comunicacidn
(autondémico, 2014 y 2015).

-Investigacion sobre el uso, impacto y resultados de la gestién de las redes sociales
en los medios, organizaciones e instituciones de comunicacion de Ecuador asi como
en las redes cientificas y la promocién de las buenas practicas de calidad y RSC”
(2014-2016) del Programa Prometeo del SENESCYT de Ecuador (internacional)
-Competencias y formacion en comunicacion para el empleo en la economia digital
(Referencia: C502013-40702-P) -(Plan Nacional de I+D+i CS02013-40702-P). Entidad
financiadora: Ministerio de Economia y Competitividad. Entidad solicitante:
Universidad Complutense de Madrid. Duracién: 2014-2017.

-Proyecto coordinado “Cibermedios nativos digitales en Espana: formatos narrativos
y estrategia movil” financiado por Ministerio de Ciencia, Innovacién y Universidades

(20192021).
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7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS

7.1. Justificacion de la adecuacion de los medios materiales y servicios disponibles.

Recursos disponibles:

a) Aulas de propdsito general: 9, de las cuales 4 disponen de 108 puestos
(aulas 0,1, 2 y 3), 1 de 96 puestos (aula 4) y 4 de 80 puestos (aulas 5,6, 7 y
8)

3 aulas de visionado — de 108, 40 y 77 puestos cada una- equipadas con
reproductores de DVD y pantalla o caiidn de proyeccidn. El aula de
Visionado 1 tiene ademads un sistema integrado de videoconferencia.

b) Laboratorios y aulas con dotacién especifica:

- 6 aulas de informatica dedicadas a la realizacién de las
asignaciones de laboratorio de las materias asociadas a prensa
y multimedia. Las aulas disponen de 21, 29, 34, 18, 35 y 12
puestos equipados con software especifico para las practicas
de disefio, maquetacidon y creacidn de productos para la
prensa escrita y multimedia.

- 2 estudios de radio para la realizacion de practicas de
laboratorio radiofénico, que disponen, ademas del material
técnico necesario para la grabacién, edicion y reproduccién de
las practicas, de 30 puestos cada uno para audiciones.

- 2 Platés de televisidn con el equipamiento especifico para la
realizacién de programas de televisién, particularmente
programas informativos (platé 1) y de otros géneros (platé 2).
Los platds tienen una superficie de 139 m2 y 124 m2,
respectivamente.

- 1 Platé de cine con tramoya, que complementa el material
existente en los platds de television.

- 1 Aula de redaccién televisiva informatizada de 15 puestos
orientada a la edicidn en linea de programas. El aula esta
equipada con el software necesario para la edicién televisiva.

- 7 Cabinas de edicién de video que sirven para la realizacion de

practicas de laboratorio de television y multimedia. Las
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c)

d)

e)

cabinas suponen en total 11 puestos de edicién, conversién de
formatos y visionado.

- 1 Sala de doblaje que sirve para complementar los espacios de
laboratorio radiofénico.

Espacios para trabajo de los/as estudiantes:

- 1 aula de informdtica de libre acceso, de 19 puestos, con
impresoras y conexion a Internet.

- Wifi en todo el edificio para el uso de equipos o dispositivos
propios.

Otros espacios:

- Auditorio de 300 puestos dotado de servicio de megafonia y
proyeccion audiovisual.

- 3 salas de reunién de 25 puestos orientadas a las actividades
de los d6rganos colegiados del centro y a seminarios de los
programas de doctorado.

Biblioteca: El Personal docente e investigador y los estudiantes del master
en Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusidon del Conocimiento cuentan con la biblioteca
de la Facultad de Ciencias de la Comunicaciéon que forma parte de la
Biblioteca Universitaria de Santiago de Compostela (BUSC) y reune los
recursos bibliogréficos indispensables en la Rama de Periodismo y de
Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad, principalmente, pero también

cuenta con importantes fondos de Ciencias Sociales.

Acceso y distribucidn de espacios:

La biblioteca se encuentra en el ala sur del edificio de la Facultade de
Ciencias da Comunicacién y dispone de una superficie de 880 m?%
destinados de forma delimitada, tanto a trabajos internos del servicio,
como al uso publico de la comunidad universitaria. Destinados a su uso
publico cuenta con 196 puestos de lectura: 172 en salas colectivas, 12
puestos individuales y 12 en salas de trabajo en grupo. Los espacios de la
biblioteca se encuentran divididos en tres niveles que se distribuyen entre

dos salas centrales de estudio de iluminacidn natural/artificial y ventilacidn
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natural, con acceso directo a los fondos hemerograficos, monograficos e
filmicos de su coleccién viva; dos salas de trabajo destinadas a trabajos en
grupo y una sala inferior de uso restringido para los investigadores y el
personal docente en donde se encuentran los principales fondos
hemerogaficos cerrados y la coleccién patrimonial. Esta ultima sala, de
forma programada, se destina a su vez a las actividades de extension
cultural que realice la propia biblioteca (talleres, seminarios de formacédn,
club de lectura, ... etc.). Como espacios as-hoc, cuenta con cuatro cabinas
equipadas con reproductores multimedia y otras cuatro con terminales de
acceso a internet.

Los espacios para uso del servicio estdn destinados principalmente a drea
de mostrador, trabajo de procesamiento de fondos e informacién y zonas
de depdsito cerrado. Todos ellos en la sala principal de la biblioteca.
Equipamiento:

N2 de Escaner:1

N2 de PCs para consulta del catdlogo de la BUSC: 3

N2 de PCs para consulta de bases de datos e Internet: 4

N2 de Fotocopiadoras: 1 de uso publico; 1 de uso interno

La biblioteca cuenta con red wifi en todas las instalaciones y todos los

puestos de lectura estdn dotados de conexiones a la red eléctrica.

Breve descripcion de la coleccién: Las principales areas de conocimiento
de los fondos de la Biblioteca son: Derecho de la Comunicacion, Artes
Visuales, Disefio Grafico, Teorias de la Comunicacion y de la Cultura,
Prensa, Publicidad, Comunicaciéon Corporativa, Periodismo Electrénico y
Multimedia, Radio, Televisién, Cine, Fotografia y Fotoperiodismo,
Documentaciéon, Metodologia de la Investigacion, Sociologia, Antropologia
Social, Filosofia y Psicologia Social. Los fondos bibliograficos estan
divididos en: una coleccién basica destinada al estudio y la docencia que se
nutre principalmente de las bibliografias recomendadas y una coleccion
marginal que viene a cubrir lagunas — conforme a las directrices de la
Xunta técnica de la BUSC y la Comisién de la Biblioteca de la BUSC y para
ello se siguen los estandares nacionales e internacionales en relacién a la

gestién de la coleccion de una biblioteca universitaria- y una coleccién de
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investigacion que se adquiere de forma conjunta tanto por parte de los
presupuestos de la biblioteca del centro como por parte de los fondos que
destinen a adquisicidn bibliografica los proyectos de investigacidon vigentes
en la Facultade. Toda la coleccidn se encuentra en acceso directo a los
usuarios, salvo excepciones patrimoniales. La biblioteca dispone en la
actualidad de una coleccién de 35 mil monografias, 713 publicaciones
periddicas y alrededor de 6mil registros de material filmico, este acervo
documental analdgico se ve respaldado por los fondos digitales licenciados
a través del Consorcio de Bibliotecas de Galicia, BUGalicia y de forma
especifica con cargo presupuesto de la coleccidon propia del centro a
cuatro importantes bases de datos que vienen a expandir nuestros
recursos : World Press Trends; Year book of the European Audiovisual
Observatory; Communication & Mass Media Complete (CMMC), EBSCO;
Alternative Press Index (API), EBSCO.

Servicios que oferta la Biblioteca: Como en el resto de los puntos de
servicio de la Biblioteca Universitaria, se les oferta a sus usuarios servicios
de consulta en sala, préstamo a domicilio, intercampus e
interbibliotecario, fotodocumentacién, acceso a la coleccidon electrdnica,
informacién bibliografica y formacién de usuarios en el uso vy
aprovechamiento de los recursos documentales y del propio servicio
bibliotecario. A través de la pagina web de la biblioteca

(http://busc.usc.es) se ofrece amplia informacidn sobre la BUSC y se pode

acceder al catdlogo automatizado, colecciones digitales y otros servicios
via web.

La Biblioteca de la Facultad es un punto de servicio integrado dentro de la
estructura de la Biblioteca Universitaria que intenta garantizar el acceso a
la cultura y el conocimiento de su comunidad mediante la puesta en
marcha de unos fondos y servicios orientados a la creacién y difusion del
conocimiento asi como a la formacién de los que seran los futuros
profesionales en nuestra sociedad. La biblioteca de la Facultad trata de
lograr los objetivos del centro mediante la colaboraciéon y comunicacion
con todo su personal docente, investigador y técnico.

La biblioteca esta abierta a toda la comunidad de usuarios y como espacio

fisico y digital esta formada por una coleccién en curso que se actualiza
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conforme a sus capacidades presupuestarias tratando de dar acopio
informativo con una informacién estratégica. A su vez cuenta con un
personal que trata de adecuarse a las necesidades cambiantes de lo
contemporaneo .

Partiendo de la coleccion, espacios y personal especializado se ofertan
servicios en los que caben destacar: lectura en sala; reserva de espacios
para trabajos individuales y en grupo; informacién vy referencia,
alfabetizaciéon en competencias informacionales y digitales- tanto a nivel
basico como especializado-, préstamo a domicilio, servicio de
fotodocumentacién, préstamo interbibliotecario,; orientacién bibliografica
y servicios de extensién universitaria.

A través de la pagina web de la biblioteca

(https://www.usc.gal/gl/servizos/biblioteca/busc/index.html) se accede a

el catdlogo, asi como a sus recursos y herramientas digitales con la
intencién de expandir sus capacidades informativas en el uso de las

mismas.

Personal: La biblioteca cuenta con un plantel integrado por 6 personas (1
director, 1 ayudante, 2 auxiliares en turno de mafnana y 2 auxiliares en
turno de tarde), que se ocupan de que los usuarios reciban la atencién y

los recursos que precisan.

Horarios:
El horario de apertura habitual es de lunes a viernes, de 8.30 h a 21.30 h,
aunque en épocas de examenes la BUSC oferta un horario extraordinario

hasta las 3.00 h, incluidos los sdbados, domingos y festivos.

Otros servicios:
- La Facultad dispone de red inaldmbrica de acceso a Internet en
todo el edificio.
- Servicio de cafeteria de libre acceso con 80 puestos.

- Espacio para exposiciones en la cafeteria del Centro.
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Uso en relacién con el Grado/Master y vinculacion a materias y
competencias: El uso de la Biblioteca y sus recursos permite el acceso a
informacién muy diversa, desde obras generales hasta manuales
especializados, permitiendo al estudiante familiarizarse con la rica
produccidn cientifica tal y como se ofrece a la sociedad en general, y a la
comunidad académica en particular.La biblioteca es una herramienta de
apoyo fundamental en las materias y metodologias de ensefianza-
aprendizaje del Master: Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas
Tendencias en Produccién, Gestién y Difusion del Conocimiento, asi como
para la adquisicion de competencias relacionadas con la busqueda,
seleccion de informacion vy discriminacién de datos, siempre

complementada con el uso de las TIC.

Mecanismos para garantizar la revisidon y el mantenimiento:

El area de conserjeria del centro es la encargada de garantizar el mantenimiento general de las

instalaciones.

La USC cuenta con los siguientes servicios técnicos de mantenimiento y reparacion, bajo

responsabilidad del vicerrectorado con competencias en materia de infraestructuras:

a) Infraestructuras materiales:

Area de infraestructuras (http://www.usc.es/es/servizos/axi/)

Servicio de medios audiovisuales (http://www.usc.es/es/servizos/servimav/)

Servicio de prevencién de riesgos laborales (http://www.usc.es/gl/servizos/sprl)

b) Recursos informaticos:

Area de TIC (http://www.usc.es/gl/servizos/atic/)

Centro de tecnologias para el aprendizaje (http://www.usc.es/ceta/)

Red de aulas de informatica (http://www.usc.es/gl/servizos/atic/rai)

c) Recursos en red para la docencia:
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La totalidad de la docencia del master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas
Tendencias en Produccién, Gestion y Difusion del Conocimiento se impartird en las
instalaciones de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de Santiago de
Compostela. El edificio estd equipado con una infraestructura que permite desarrollar en
condiciones iddneas todas las actividades que se derivan de los contenidos previstos en el

programa docente del master.

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la USC estd dotada con las ultimas tecnologias y
con materiales para un éptimo aprendizaje de los conceptos y de las competencias que se
impartirdan en el master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en

Produccidn, Gestién y Difusidn del Conocimiento.

Las instalaciones que se utilizardn serdn una sala de reuniones con capacidad para 25
personas, una sala de visionado con capacidad para 100 personas, 4 salas de edicion off-line, 4
salas de postproduccion de audio, 2 platds de TV, uno equipado con la Ultima tecnologia digital
para la produccion de directos o cualquier proceso propio de los informativos en TV, y otro
platdé para hacer trabajos de caracter virtual, y dos salas de redaccidn con capacidad para 30
personas, ademas de las aulas convencionales que se utilizan para las clases tedricas (la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion dispone de 8 aulas con capacidad para 100 personas

cada una, equipadas todas con un ordenador y un proyector).

Tanto los docentes como los alumnos tendran acceso permanente a Internet por wifi de la
USC, dispondran de proyectores, pantallas de exposicidn, ordenadores personales para cada
estudiante, asi como toda la tecnologia necesaria para la realizacion de retransmisiones en
directo, producciones audiovisuales, estaciones de edicién off-line o aplicaciones de

postproduccion.

Todos los equipos se renuevan de forman periddica para adaptarlos a las nuevas necesidades y
exigencias que se derivan de la evolucién tecnolégica y, ademas, son revisados de forma
permanente por el personal Técnico Especialista de la Universidad de Santiago de Compostela
adscrito al centro para garantizar el buen estado de los aparatos y un rendimiento dptimo de

los mismos.

Respecto a los servicios, los estudiantes del master Periodismo y Comunicacién Multimedia:

Nuevas Tendencias en Produccién, Gestidn y Difusién del Conocimiento, al ser estudiantes de
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la Universidad de Santiago de Compostela, podran acceder de manera gratuita a todos los
servicios de acceso a la red, bibliotecas y servicios de asesoramiento. En concreto, la biblioteca
de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién es una de las mas completas y actualizadas en el
campo del periodismo y de la comunicacién de las que existen en Galicia. Ademas, los
estudiantes tendran acceso a las bases de datos subscritas por la USC (como es el caso de
BUGALICIA con acceso a centenares de revistas cientificas) y acceso a la sala de investigadores
ubicada en el propio Centro, donde podran consultar colecciones histdricas de las principales

revistas de referencia mundial especializadas en periodismo y en comunicacion.

7.2. Prevision de adquisicion de los recursos materiales y servicios necesarios.

El Centro que acoge el master Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento, que es la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la USC, dispone de los recursos materiales y servicios necesarios para
impartir toda la docencia que se contempla en el plan de estudios del master, sin necesidad de
realizar adquisiciones nuevas. El Centro actualiza sus equipos y el software de forma periddica,
unos recursos técnicos que, como ya se ha indicado en el apartado correspondiente,
garantizan que se puedan impartir todos los contenidos tedricos y practicos del master en
condiciones éptimas. Los platds de TV cuentan con un telepronter, necesario para las practicas
informativos, todos los materiales necesarios para iluminacién en interiores y en exteriores,

camaras de TV y recursos para las retransmisiones en directo.

Los recursos materiales disponibles en la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la USC
permiten el desarrollo de todas las actividades académicas y cientificas previstas en el master
Periodismo y Comunicacidon Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestién y Difusiéon
del Conocimiento y garantizan que los alumnos reciban una formacidén de calidad en el ambito

del periodismo y la comunicacidn.

7.3. Prevision de oferta de practicas en empresas.

El alumnado del master en Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento tendra la posibilidad de realizar las practicas
en cualquiera de las empresas/instituciones que cuentan con un convenio de colaboracion

educativa con la Universidad de Santiago de Compostela para la realizacién de practicas
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académicas externas por parte del alumnado de las titulaciones oficiales de grado y master de

la Facultad de Ciencias de la Comunicacion.

Los convenios de practicas vigentes actualmente son los siguientes:

Empresa/Institucion

70 Mandarinas Comunicacién S.L.

A Mesa pola Normalizacién Linglistica

Agallas Films, S.L.

Agareso

Ainé Produciéns, S.L.

Alfonsin Digital Lab, S.L.

Artefacto Producciones S.L.N.E

Asociacion Cultural dendealimia.com

Asociacion de familiares de enfermos de Alzheimer de A Corufia (AFACO)

Asociacion FICBUEU

Asociacion Parkinson Galicia- Corufia

Atalaya Comunicacién

Ateneo de Santiago

Atlantico Diario

Axencia Galega de Noticias, S.A

Ayuntamiento de El Franco

BBVA

Closet Comunicacion S.L.U

Club Deportivo Lugo, S.A.D.

Claster Audiovisual Galego

CM STORES & INNOVATIVE BUSINESS SLU

Colexio Oficial de Poddlogos de Galicia (COPOGA)

Compaiiia de Radio e Television de Galicia (CRTVG)

Comunicar

Concello de Melide

Concello de Negreira- Radio Negreira

Concello de Tui

CTVS.A.

Diario ABC, S.L

Diario de Prensa Digital- diario.es

Dog On Wheels S.L

Ediciones Bolanda, S.L.

Edicidons do Tamega, S. L

Edicidns Laiovento

Editorial Compostela (El Correo Gallego)

Editorial Galaxia, S.A

El Comercio S.A
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Empresa/Institucion

El Progreso de Lugo, S.L

Emisoras Municipais Galegas (EMUGA)

Ensenada Ezaro Films, S.A

Europa Press

Fitucom S.L

Fundacion Educacion e Cooperacion (EDUCO)

Grupo Cdadigo Cero Comunicacion, S.L

Hijos de Rivera S.A.U

Kibutz Sociedade Cooperativa Galega

Koompany

La Opinién de La Coruna, S.L.

La Regidn, S.A

La Voz de Galicia

Lérez Ediciones, S.A. (Diario de Pontevedra)

Logrosa Inversiones S.L.

Minervas Voice, S.L.

Miramemira S.L.

MR. Misto Pro

MR. Turismo Marketing en Accion

Natural Smart Beauty S.L.

Netex Knowledge Factory, S.L (NETEX)

Nés TV

Ollo Vivo S.L.

Partido Socialista Obrero Espafiol

Perruqueria Yoli Villar

Pingota Comunicacién S. Coop. Galega

Pomba Press, S.L (GALICIAPRESS)

Radio Corufia S.L

Redegal S.L.

Rias Baixas Comunicacion S.A.

Sar Comunicaciéns XXI, S.L (Grupo El Progreso)

Sdweb-Solucidns Dixitais, S.L

Sermos Galiza S.A.

Sociedad Espanola de Radiodifusién — Cadena Ser

Sociedad Espafiola de Radiodifusion_ Cadena Ser (Radio Galicia)

Strategy and analytics estancia c3 S.L.U.

Telemarifias S.L.U

Telemifio, S.A.

Upthemedia Smart Publishing, S.L.

Versatil Servizos Editoriais

Videoimagen TV Asturias, S.L.

Vinte- Revista dixital

Xargal Baixo Mifio, S.L
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Empresa/Institucion

Xurimaru Servizos de Comunicacién, S.L.- Galiciaconfidencial.com

Zenit Television, S.A.

Zimmer Press S.L- Infobierzo.com

La relacion de los convenios de prdcticas vigentes esta a disposicion del alumnado y se va

actualizando en el siguiente enlace de la web de la Facultad de Ciencias de la Comunicacidn:

https://www.usc.es/export9/sites/webinstitucionaI/gl/centros/cc_comunicacion/descargas/1
RELACION-EMPRESAS—PRACTICAS.pdﬂ
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2. JUSTIFICACION

2.1. Justificacion del titulo propuesto, argumentando el interés académico, cientifico o
profesional del mismo.

Las modificaciones que se proponen en la memoria se realizan sobre un master verificado en
el afio 2016 por lo que esta presentacion consta de un primer apartado explicativo de los
cambios especificos propuestos y la actualizacion de la justificacién aprobada anteriormente.
Las alteraciones que se proponen responden, por una parte, a la evolucién de la comunicaciéon
y el periodismo en los ultimos afios, con grandes cambios que deben ser incorporados al
master para garantizar una formacién completa y actualizada de los alumnos. Se trata de una
rama del conocimiento cientifico que mantiene sus pilares, pero, al mismo tiempo, registra
transformaciones muy rapidas y profundas cada ano. La filosofia del master desde su creacién
contempla la formacidon de calidad en los puntos nucleares del periodismo y la comunicacion,
pero, al mismo tiempo, exige una actualizacién constante de planes de estudio, temarios y
profesorado que permita ofrecer al alumno las Ultimas tendencias en el campo de andlisis y

trabajo.

En segundo lugar, las modificaciones propuestas buscan corregir pequefias disfunciones
detectadas a través fundamentalmente de las encuestas realizadas a alumnos y las reuniones
con profesores del master ubicadas fundamentalmente en la repeticién de contenidos o lineas

de trabajo entre las diferentes materias.

Finalmente, la propuesta de incorporacion de una nueva palabra al titulo responde a la
percepciéon de mayor exactitud con el contenido impartido en el titulo ya que el propuesto
inicialmente “Periodismo y comunicacion” podria resultar excesivamente vago para los
alumnos que se informen a través de la web y pretendan realizarlo en proximas ediciones. Se
considera que la inclusidon de “Multimedia” no altera el contenido ni la estructura del master,
sino que, por el contrario, aporta informacion exacta de los contenidos que se ofreceran al

alumno.

Por lo tanto, en resumen, los criterios que justifican la propuesta son los siguientes:

1. Adaptacion al periodismo hibrido en una sociedad liquida. En este sentido, la

profesidon periodistica y, por lo tanto, el objeto de estudio de nuestra area de

conocimiento esta en continua transformacion. Sin embargo, los uUltimos afios fueron
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especialmente prolijos en este sentido. Los cambios en la interrelacién entre los
diferentes actores sociales y politicos con los periodistas; la importancia de las fake
news; la automatizacién del periodismo y, sobre todo, de la comunicacién politica y su
influencia en las campafias electorales, el periodismo de crisis especialmente
significativo en la informacion sobre el COVID-19 o el periodismo hi-tech obligan a la
inclusién de estos elementos y otros que puedan surgir en los proximos afios en el

master.

2. Correccion de pequenas disfunciones detectadas. Se han modificado los
descriptores en los que se ha detectado esta circunstancia y convertido en “Optativa
sin especialidad” dos materias que se solapaban en las dos especialidades. Como los
alumnos tienen la opcién de realizar una matricula abierta a toda las optativas
ofertadas sin necesidad de realizar una especialidad completa, aquellos que decidian

realizar las dos podrian encontrarse con alguna repeticidn innecesaria de contenidos.

3. Adaptacion del titulo al contenido y a la mejora de la promocion online para
alumnos espafioles y extranjeros. Como se sefialé anteriormente, pese a tener un
subtitulo completo e interesante, la realizacion de una comunicacién masiva con
futuros estudiantes a través de redes sociales obligaba a utilizar inicamente el titulo
“Periodismo y comunicacidon” que resultaba amplio, pero excesivamente vago y poco
esclarecedor del contenido y alcance de la propuesta de estudio del master. Como se

indicg, la inclusion de la palabra “multimedia” no altera ni la estructura ni el contenido

del master, antes bien, amplia la informacion sobre el plan de estudios propuesto.

4. Criterio de oportunidad. En este momento se esta llevando a cabo en la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de Santiago de Compostela la modificacién del plan de
estudios del Grado de Comunicacion Audiovisual y de Periodismo. Se considera que es
un momento adecuado para la modificacién del titulo de master del centro con el

objetivo de que se adapte a los itinerarios de los grados.

La titulacion de master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento atiende a la formacion universitaria y a la
especializacion en un ambito del conocimiento cientifico y académico que comprende el

periodismo y la comunicacidn, dos disciplinas consolidadas, tanto en el Estado espafiol como
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esta pensado para los profesionales del periodismo y de la comunicacidn ya en ejercicio que
deseen actualizar sus conocimientos. En un momento como el actual, de gran incertidumbre,
la relevancia de una formacién y ejercicio de la comunicacién de calidad cobra todavia mas

relevancia en las sociedades democraticas que precisan de ciudadanos informados.

El master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion,
Gestion y Difusion del Conocimiento se plantea con la finalidad de complementar o ampliar la
formacion de los alumnos que realizaron el grado en Periodismo o en Comunicacién
Audiovisual, o algun grado de la rama de Ciencias Sociales y Humanidades y que desean
especializarse en Periodismo o en Comunicacién, con una doble orientacién: académica o

investigadora y profesional.

La orientacion académica o cientifica estd pensada para los alumnos que deseen realizar los
estudios de doctorado, para dedicarse a la docencia o a la investigacion. De hecho, los
contenidos académicos que conforman el plan docente del master Periodismo y Comunicacion
Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento convergen
con las lineas de investigacion establecidas en el programa de doctorado Comunicacién e
Informacidon Contempordnea, que se oferta actualmente en la Facultad del Ciencias de la

Comunicacién de la USC.

Y el propésito de la orientacidn profesional del master es servir como complemento formativo
de los conocimientos adquiridos en los grados también sometidos a modificacién en este
momento. Los medios de comunicacidon estan sometidos a un proceso de renovacion y
evolucidn constante mas relevante en un momento como el actual y los profesionales que
trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para conocer las tendencias y
adaptarse a las demandas de la audiencia en los nuevos contextos informativos vy

comunicativos.

Se trata de una propuesta con equilibrio entre los contenidos tedricos y practicos, que cubre
las necesidades de especializacion que existen en Galicia, tanto en la academia como en el

ambito del periodismo y de la comunicacién.

Los estudios del master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento centran los esfuerzos del sistema universitario

espanol, como queda reflejado en el Libro Blanco de los Titulos de Grado y Master de
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Comunicacion (ANECA). En el caso del contexto gallego, que es donde se sitla la presente
propuesta, el titulo de master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento conforma una oferta Unica en el Sistema
Universitario de Galicia (SUG), donde solo existe una universidad que imparte el titulo oficial
de Periodismo, la Universidad de Santiago de Compostela, con un numerus clausus de 80

plazas.

En el &mbito estatal, la alta demanda de matricula que existe en los masteres de periodismo y
de comunicacién confirma el interés que existe por parte de estudiantes y de profesionales en
contar con una formaciéon complementaria al titulo académico oficial que otorga las
competencias basicas para el ejercicio de la profesidon y que estan siendo modificados en el
mismo momento que este master. Del mismo modo, las cifras ofrecidas por la evolucion del
master en los Ultimos afos confirman su pertinencia y orientan las leves modificaciones

propuestas.

La diferencia cualitativa del master Periodismo y Comunicaciéon Multimedia: Nuevas Tendencias
en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento con respecto a la oferta que existe en otras
universidades del Estado espafiol es que en este master los alumnos tienen la posibilidad de
adquirir una formacion integral sobre todos los aspectos, elementos y factores relacionados
con el tratamiento de la informacién y con las diferentes fases del proceso comunicativo, en
todos los soportes y en todos los formatos, ademas de su interrelacion con los diferentes

actores sociales.

La novedad del master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento se articula sobre una serie de materias que
interrelacionan las nuevas formas de pensar el periodismo y la comunicacién como parte de un
ambito del conocimiento de las Ciencias Sociales, analizando todos los aspectos de la
comunicacién y todas las fases del proceso informativo: la produccion, el tratamiento, el
enfoque, la gestidn, la circulacién, la difusion y la recepcién de contenidos en cualquier
soporte, formato y/o sistema a partir de la observacion de la realidad como objeto en

construccion.

Los contenidos del master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento cubren las carencias formativas que existen

actualmente como consecuencia de la necesidad de incorporar la comunicacién, la
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informacidén y el conocimiento a todos los sectores de la sociedad, con un enfoque plural,
donde predominen las buenas practicas institucionales, personales, empresariales vy

asociativas, ya sea con una finalidad informativa, comercial, experimental, cientifica o social.

La informacion y la comunicacion, como bien publico, forman parte de la realidad social y de
los derechos basicos de los ciudadanos, al margen de consideraciones ideoldgicas y culturales,
y de los condicionantes politicos, econdmicos, sociales o tecnoldgicos que puedan influir en los
contenidos de los mensajes y en el libre acceso a la informacion. Por eso los contenidos del
master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y
Difusion del Conocimiento también abordan la relacion que puede establecerse entre
comunicacién, informacion, cultura, politica y tecnologia, mas allad de la aplicacion de ideas,

lenguajes y procedimientos.

El programa de doctorado Comunicacion e Informacion Contempordnea y el master Periodismo
y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del
Conocimiento abordan temas que forman parte de las lineas de investigacion desarrolladas por
el Departamento de Ciencias de la Comunicacidn de la USC desde el afio 1994, unas lineas que
ya estan consolidadas y reconocidas, tanto a nivel nacional como internacional, y de las que
han surgido numerosos trabajos que son referentes cientificos y avales académicos del master
que se propone. Entre las numerosas publicaciones que acreditan la idoneidad de los
profesores que forman parte del cuadro docente del master, destacan varias sobre el
tratamiento informativo de los contenidos en prensa, radio y televisién, sobre nuevos
formatos y contenidos audiovisuales, sobre tecnologia aplicada a la comunicacién y a la
produccién informativa, sobre programacion y audiencias en radio y televisidn, sobre redes
sociales y creacidn de productos para la red, sobre disposicidon de herramientas comunicativas
para la ciudadania, sobre estrategias informativas y sobre gestién de la comunicacion. En los
ultimos afios, estas publicaciones han sido editadas en algunas de las mas relevantes revistas
cientificas del area y, en algun caso, se convirtieron en referente alcanzando un gran impacto
dentro del area. Asimismo, los profesores del master fueron ampliando el reconocimiento a su
actividad investigadora a través de la consecucién de sexenios de investigacidén en el ambito de

estudio propio del master.

El master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y
Difusion del Conocimiento se propone con unas expectativas de éxito importantes, avaladas

por la demanda existente en el actual programa de doctorado, Comunicacion e Informacion
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Contempordnea, y en todas las ediciones del actual master impartido en la Facultad de

Ciencias de la Comunicacién de la USC.

Para garantizar una oferta interesante y novedosa, antes de disefiar los contenidos se han
analizado los masteres relacionados con el periodismo y con la comunicacidon que existen en

Galicia y en el Estado espaiol.

Las modificaciones que se proponen en las materias responden a las tendencias profesionales
y a las demandas académicas que existen en estos momentos para mejorar la formacién, tanto

en el dmbito del periodismo como de la comunicacién.

La comunicacion y el periodismo en el ambito académico, cientifico y profesional

Ademas de los perfiles tradicionales de periodista y de comunicador, ahora se precisan
profesionales especializados en la produccidn, en la gestién y en la distribucidon de contenidos
para plataformas mucho mas dindmicas y versatiles, como Internet, las redes sociales o la
telefonia movil, que ya no se rigen por los mismos parametros de los medios de comunicacién
clasicos porque sus funciones y sus objetivos trascienden el dambito informativo. Por eso el
periodismo y la comunicacion deben ser analizados y estudiados desde una perspectiva mas
amplia, de acuerdo con las caracteristicas del contexto actual, tanto desde el ambito
académico y cientifico como profesional. Y este es uno de los propdsitos del master Periodismo
y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del
Conocimiento porque corresponde a la Universidad garantizar a los periodistas y a los
comunicadores una formacion de calidad y una actualizacién continua de los conceptos y de
los procedimientos, para que puedan ejercer su profesién con todas las garantias y hacer
frente a los multiples retos que se presentan cada dia en un mundo caracterizado por unas

audiencias cada vez mas fragmentadas, mas segmentadas y también mas exigentes.

Al mismo tiempo, en el dmbito académico y cientifico, la evolucidon del periodismo y de la
comunicaciéon abre cada dia nuevas lineas de trabajo que requieren el conocimiento de nuevas
metodologias para analizar con rigor temas sobre los que no existe una tradicion

investigadora.

El periodismo y la comunicacién experimentaron cambios importantes en el siglo XXI, como

consecuencia de varios factores: la crisis econdmica, que obligd a una reestructuracion
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importante de los medios, la convergencia digital, los cambios experimentados por los medios
para adaptarse al nuevo contexto, la redefinicién de las funciones clasicas de los medios, la
evolucidn constante de la audiencia, la inclusidén en las rutinas productivas de la inteligencia
artificial y, recientemente, la crisis del COVID-19. Todo ello debe ser integrado en el curriculo

de los alumnos.

En la nueva era de la informacion y de la comunicacion, gracias a Internet y a las redes sociales,
cambian completamente las normas y los cédigos vigentes durante décadas, especialmente
aquellos que afectan a los procesos de produccion y acceso a la informacién. Y estos cambios
exigen un nuevo perfil de periodista y de comunicador, y también abren y alimentan nuevas
lineas de investigacion, que son necesarias para estudiar fendmenos recientes sobre los que
todavia no existen referentes ni analisis tedricos, sin descuidar la atencidon a disciplinas

relacionadas con la gestidén de las empresas de comunicacidn o con los controles de calidad.

Se trata de un proceso que afecta a la formacion superior, a la investigacién y a la
alfabetizacion ciudadana para adaptarse plenamente a la llamada Sociedad de la Informacion.

Conocer los aspectos que definen actualmente la convergencia mediatica, que no solo es
tecnoldgica sino de produccién y de distribucion de contenidos, genera necesidades de
actualizacién del conocimiento, tanto académico como profesional. Y los contenidos del
master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y
Difusion del Conocimiento estan pensados para actualizar, con garantias de calidad, la
formacion de los profesionales y de los investigadores del ambito del periodismo y de la

comunicacion.

2.2 Referentes externos a la Universidad proponente que avalen la adecuacion de la
propuesta a criterios nacionales o internacionales para titulos de similares

caracteristicas académicas.

= Libros blancos del Programa de Convergencia Europea de la ANECA
http://www.aneca.es/Documentos-y-publicaciones/Libros-Blancos

= Planes de estudios de universidades espafolas, universidades europeas e
internacionales de calidad o interés contrastado.

= Informes de asociaciones o colegios profesionales, nacionales, europeas, de otros

paises o internacionales.
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= Qtros, con la justificacion de su calidad o interés académico.

Como referentes externos a la USC, la Universidad que propone el master Periodismo y
Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del
Conocimiento, mencionamos en tres apartados diferenciados los marcos contextuales que
consideramos que avalan la pertinencia de la implantacién de este titulo y su viabilidad. Por un
lado, el referente legislativo, por otros diferentes informes de caracter profesional que
certifican la utilidad de los contenidos de las materias vy, finalmente, una seleccion de la oferta
de estudios oficiales de master del ambito del periodismo y de la comunicacidon que se
imparten en las diez universidades espafiolas mejor situadas en el Academic Ranking of World
Universities (ARWU). Consideramos que este ultimo aspecto es muy relevante porque
demuestra la alta demanda que tienen los masteres relacionados con el ambito de la
informacidn y de la comunicacion, y la importancia que se da desde la Universidad a estas
ramas de conocimiento. Al mismo tiempo, este documento permite comprobar que los
contenidos del master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento aportan una oferta novedosa con respecto a

los demads programas de master que se imparten en la actualidad en la Universidad espafiola.

A nivel formal, el programa de master propuesto se enmarca en un contexto normativo

regulado por los siguientes textos referenciales o con categoria de norma:

e Libros blancos del Programa de Convergencia Europea de la ANECA
(http://www.aneca.es/Documentos-y-publicaciones/Libros-Blancos)

e REAL DECRETO 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de
las ensefianzas universitarias oficiales.

e RESOLUCION de 16 de julio de 2008, de la Direccién General de Universidades, sobre
diversos aspectos relativos a las ensefanzas de master y doctorado en la nueva
ordenacién universitaria.

e DECRETO 13/2007, de 1 de febrero, por el que se autoriza la implantacion de estudios
oficiales de posgrado en las universidades del sistema universitario de Galicia para el
curso 2007/2008 (DOG 08/02/2007).

e DECRETO 51/2006, de 23 de marzo, por el que se autoriza la implantacion de estudios
oficiales de posgrado en las universidades del sistema universitario de Galicia (DOG

28/03/2006).
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e Reglamento de las titulaciones oficiales de grado y master en la Universidad de

Santiago de Compostela (Aprobado por el Consello de Goberno el 28 de julio de 2017).

El master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y
Difusion del Conocimiento queda regulado por las anteriores referencias normativas, pero a
nivel profesional son las asociaciones de la prensa y los colegios profesionales de periodistas
los que expresan la necesidad de formar profesionales con conocimientos adecuados a las
demandas actuales, que les permitan enfrentarse con garantias a un contexto mediatico
enfrentado a retos continuos. Y desde el ambito académico y cientifico también se requieren
nuevas formas de analizar la realidad y de transmitir el conocimiento.

Seleccionamos, a continuacion, dos de los documentos de referencia sobre la situacion de la
profesién periodistica y sus necesidades, publicados durante los ultimos afos a nivel estatal y
gallego. Los contenidos de ambos documentos permiten conocer la realidad de la profesiéon
periodistica y ponen de manifiesto la necesidad de una formacion de calidad y de una

actualizacién permanente de los conocimientos.

o “Informe Anual de la Profesion Periodistica 2018” realizado por la Asociacion de la
Prensa de Madrid (APM). Consulta de datos:

http://www.apmadrid.es/publicaciones/informe-anual-de-la-profesion-periodistica

Para valorar la pertinencia del master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas
Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento desde el punto de vista
cientifico creemos oportuno situarlo en el contexto académico marcado por la excelencia del
Academic Ranking of World Universities (ARWU,
http://www.shanghairanking.com/es/index.html), conocido como Ranking de Shanghai, que
nos sirve como referencia de calidad y para conocer los planes de estudios de los masteres
oficiales del ambito del periodismo y de la comunicacién de las diez universidades mejor
valoradas en este listado que actla como referente a nivel internacional. Asi observamos que
el top ten de las universidades espafiolas, segin el mencionado Ranking de Shanghai, queda de

la siguiente forma:
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151200 University of Barcelona = 1 0
201300 Autonomous University of Barcelona = 25 0
201300  Complutense University of Madrid = 25 17.7
201300 University of Granada = 25 0
201300 University of Valencia = 25 0
301-400  Autonomous University of Madrid = 67 0
301-400  Pompeu Fabra University = 67 0
401-500  Polytechnic University of Valencia = 813 0
401-500  University of Oviedo = 813 0
401-500  University of Seville = 813 0
401-500  University of the Balearic Islands = 813 0
401-500  University of the Basque Country = 813 0
401-500  University of Zaragoza = 813 0
501-600  Polytechnic University of Madrid = 1417 0
501-600  Universitat Jaume | | ] 14-17 0
501-600  University of Santiago Compostela = 1417 0
501-600  University Rovira i Virgil = 14-17 0
601700  Polytechnic University of Catalonia = 18-21 0
601700  University of Cordoba = 1821 0
601-700  University of Salamanca | ] 18-21 0
601-700  University of Vigo = 1821 0
701-800  King Juan Carlos University = 22:27 0
701-800  University of Castilla—La Mancha = 22-27 0
701-800  University of La Laguna = 22:27 0
701-800  University of Lleida = 2227 0
701-800  University of Murcia = 2227 0
701-800  University of Navarra = 2227 0
801-900  Miguel Hernandez University of Elche = 28-36 0

Entre los programas de master oficiales ofertados por las facultades de Periodismo y de
Ciencias de la Comunicacién de las universidades mencionadas en el cuadro anterior
localizamos los masteres oficiales del ambito del periodismo y de la comunicacién, pero
ninguno de ellos aborda los contenidos que se incluyen en el master Periodismo y
Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del
Conocimiento. Esta comparativa certifica la novedad y avala la oportunidad del master que se

propone desde la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la USC.

Como referentes externos del ambito profesional, hemos solicitado la valoracién del plan de

estudios del master Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion,
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Gestion y Difusion del Conocimiento a las principales empresas publicas y privadas, organismos
y organizaciones vinculados con el periodismo y con la comunicacidon que tienen su sede en
Galicia: Compaiiia de Radio Televisién de Galicia, RTVE, los principales periédicos que se
editan en Galicia, las principales emisoras de radio que emiten en Galicia, los gabinetes de
comunicaciéon de la Xunta de Galicia, el Colegio Profesional de Periodistas de Galicia, la
Asociacion de la Prensa de Santiago de Compostela, la Asociacidn de Periodistas de Galicia, la
Federacién de Asociaciones de la Prensa, el Consello da Cultura Galega, las principales
productoras de television y multimedia ubicadas en Galicia, la Academia Galega do Audiovisual
y de la Asociacion Espafiola de Investigacién de la Comunicacidn. A todas estas entidades se les
ha presentado el esquema del plan de estudios del master durante la fase de redaccién para
conocer su opinidn sobre la oportunidad vy la utilidad de los contenidos que se proponen en el
titulo. Todas las organizaciones han mostrado interés por el documento, muchas de ellas han
realizado sugerencias interesantes basadas en las demandas y en las carencias que existen en
el ambito laboral y que se pueden solucionar a través de una formacion adecuada, y en el
texto final se han incorporado muchas aportaciones externas realizadas por responsables de

los medios de comunicacidn consultados.

La valoraciéon del proyecto de master ha sido muy positiva por parte de los representantes del
sector profesional. Destacamos las observaciones realizadas por la Compafiia de Radio
Television de Galicia en su dia, ya que consideramos que es la corporacion mas emblematica

del sector.

“La CRTVG considera que los contenidos del plan docente del master universitario en Periodismo y
Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento,
propuesto por la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de Santiago de Compostela,
son interesantes y Utiles porque permiten una actualizacién y una especializacién en conocimientos
tedricos y practicos claves para ejercer el periodismo actual en todos los soportes y en todos los

formatos, y también para trabajar en cualquier ambito de la comunicacién.”

La estructura del master garantiza una docencia altamente especializada y, al mismo tiempo, la
oferta de optatividad permite adquirir conocimientos transversales para aquellos alumnos

interesados en una formacidon mas genérica.

n
Q
Q
o
o
c
kel
o
@©
=
R
£
£
ko)
©
(]
o
(0]
n
=
1%}
Qo
=
RS
©
c
@©
O
@©
el
=
(@]
]
8
(]
o
f
©
O
>
p=t
o
=
%)
0
Q
[e]
o
c
ke]
(8]
(Y]
(]
=}
©
0
(]
el
(]
9
=
n
o
=
RS
c
(]
@
a
]
s
=
=
(]
>
'
Yo
(o]
—
[ce]
<
[ce]
w0
o
<
<
—
[sp]
[*)]
o
o
—
0
<
~
o
—
(o]
(o]
[sp]
>
)]
O




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=399107451009314405848195



2.3. Descripcion de los procedimientos de consulta internos y externos utilizados para la

elaboracion del plan de estudios.

Se podrian citar, entre otros:

e Elaboracion del plan por parte de una comisidn redactora / comision de titulacién

Consultas realizadas a diferentes colectivos (estudiantes de titulaciones anteriores que

se extinguen, a colegios profesionales, a profesorado y PAS)

e Aprobacidon en Junta de Centro

e Exposiciéon publica del proyecto para alegaciones (difusion en Comunidad
Universitaria; a través del Consello Social, a colegios profesionales, organizaciones
sindicales, etc.)

e Recepcion de alegaciones y respuestas de la comisidn redactora (con incorporacion de
cambios al proyecto o no) -> proyecto definitivo para aprobacion en CG

e Informes técnicos de Servicio de Gestion de la Oferta y Programacion Académica

e Informes de Comisién de Titulaciones (aspectos académicos) y Comision de

Organizacion Docente (recursos humanos PDI)

e Aprobacion en Consello de Goberno y Consello Social

No podemos desvincular muchos de los aspectos mencionados en los referentes externos de
los procedimientos de consulta internos porque muchas de las acciones llevadas a cabo

afectan a ambos procesos y estan interrelacionadas.

La memoria del master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento ha sido redactada por una comision integrada
por representantes del Consejo de Departamento de Ciencias de la Comunicacion y de la Junta
de Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la USC, segin una propuesta de ambos organos
académicos, ratificada luego por el Rector de la Universidad de Santiago de Compostela. La
comision redactora realizo varias reuniones con el profesorado del Departamento de Ciencias
de la Comunicacidn, unico Departamento adscrito al Centro y responsable de la docencia de
las areas de conocimiento de Periodismo y de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, a las que
corresponde impartir las materias del master. En esas reuniones primero se consensu el titulo
del master, luego se plantearon los objetivos, y finalmente se procedié a disefar la estructura

y a desarrollar los contenidos. La propuesta de modificacidon se realizd, ademas, de modo
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paralelo a las modificaciones de los dos grados impartidos en la Facultad de Ciencias de la

Comunicacion y como continuacién natural de las ensefianzas de los dos.

Antes de la redaccidon de la propuesta de master inicial se mantuvieron varias reuniones
informativas y de intercambio de opiniones con profesionales e investigadores del ambito del
periodismo y de la comunicacidn, entre ellos representantes de la Compaiiia de Radio
Television de Galicia, RTVE, los principales peridédicos que se editan en Galicia, las principales
emisoras de radio que emiten en Galicia, los gabinetes de comunicacién de la Xunta de Galicia,
el Colegio Profesional de Periodistas de Galicia, la Asociacién de la Prensa de Santiago de
Compostela, la Asociacién de Periodistas de Galicia, la Federacion de Asociaciones de la
Prensa, el Consello da Cultura Galega, las principales productoras de televisién y multimedia
ubicadas en Galicia, la Academia Galega do Audiovisual y de la Asociacién Espafiola de

Investigacion de la Comunicacidn, como ya se indicé en el apartado anterior.

En la redaccién de la memoria del master en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas
Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento se tuvo en cuenta la normativa
correspondiente del Ministerio y de la USC, y se incorporaron las recomendaciones de la
Conferencia de Decanos de Ciencias de la Comunicacién. Ademas, como ya se explicd en el
apartado correspondiente a la justificacién del titulo, se realizaron encuestas a cien alumnos
de tercer y cuarto curso de los actuales grados de Periodismo y de Comunicacion Audiovisual,
gue se imparten en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la USC, para conocer la
opinidn de los estudiantes sobre los contenidos que se proponen en el master, y también sus
intereses profesionales, o académicos y cientificos, en el caso de aquellos que piensan ampliar

los estudios de grado o dedicarse a la investigacion.

También se realizaron encuestas a alumnos y ex-alumnos del master en Comunicacion e
Industrias Creativas, impartido en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la USC desde
el curso 2009/2010 y que se extingue en el curso 2014/2015 al ser sustituido y amortizado por
la anterior propuesta de master en Periodismo y Comunicacion: Nuevas Tendencias en
Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento. A los alumnos y ex-alumnos del master que
se extingue se les ha pedido que, desde su experiencia de posgraduados, senalaran las
fortalezas y las debilidades que observaban en el plan de estudios del nuevo master. Las
respuestas han sido muy enriquecedoras y en la redaccidn final se han tenido en cuenta varias

de sus observaciones.
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Finalizado el proceso de redaccién del plan de estudios del master en Periodismo y
Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del
Conocimiento, el texto se sometid a debate en el Consejo de Departamento de Ciencias de la
Comunicacion y en la Junta de Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Ambos érganos
académicos, donde estan representados todos los sectores, profesores funcionarios,

profesores contratados, PAS y alumnos, han dado su conformidad al texto.

También se atendieron las peticiones de informacion y las sugerencias que algunos miembros
de la comunidad universitaria que tuvieron conocimiento del proyecto expresaron sobre la

orientacion de los contenidos del master.
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