E Identificador : 3500264 Fecha: 10/05/2024
GOBIERNG INETERND
ﬁ DE ESPARA DE UNIVERSIDADES

IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TiTULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TITULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD
De conformidad con €l Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por €l que se establece la organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de

aseguramiento de su calidad.

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CODIGO
CENTRO

Universidad de Santiago de Compostela Facultad de Ciencias de la Comunicacion 15027061

NIVEL DENOMINACION CORTA

Méster Periodismo y Comunicacion Multimedia

DENOMINACION ESPECIFICA

Méster Universitario en Periodismo y Comunicacién Multimedia por la Universidad de Santiago de Compostela

NIVEL MECES

3

RAMA DE CONOCIMIENTO AMBITO DE CONOCIMIENTO CONJUNTO

Ciencias Socialesy Juridicas Periodismo, comunicacién, publicidad y No
relaciones publicas

CSV: 749951515690825883720970 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Berta Garcia Orosa Coordinadora

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Antonio Lopez Diaz Rector

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Analsabel Rodriguez Véazquez Decana
2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION

A los efectos de la préacticade |laNOTIFICACION de todos los procedimientos relativos ala presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran aladireccion que figure

en el presente apartado.

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO
Colexio de San Xerome - Praza do Obradoiro, s/n 15782 Santiago de Compostela 600940001
E-MAIL PROVINCIA FAX
antonio.lopez.diaz@usc.es A Corufia

3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en laLey Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccién de Datos Personales y garantia de los derechos digitales, se informa que los
datos solicitados en este impreso son necesarios para la tramitacion de la solicitud y podran ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero
automatizado corresponde al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de |os datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de
informacion, acceso, rectificacion y cancelacion alos que serefiere el Titulo 111 de la citada Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, sin perjuicio de lo dispuesto en otra

normativa que ampare los derechos como cedentes de |os datos de carécter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoriay se compromete acumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacién por
medios teleméticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 43 delaLey 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones
Publicas.

En: A Corufia, AM 13 de octubre de 2023
Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION, OBJETIVOS FORMATIVOSY JUSTIFICACION DEL TiTULO
1.1-1.3 DENOMINACION, AMBITO, MENCIONESESPECIALIDADESY OTROSDATOSBASICOS

NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO
Méster Maéster Universitario en Periodismo y Comunicacion | No Ver Apartado 1:
Multimedia por la Universidad de Santiago de Anexo 1.
Compostela
RAMA

Ciencias Socialesy Juridicas
AMBITO

Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones piblicas
AGENCIA EVALUADORA

Axencia para a Calidade do Sistema Universitario de Galicia
LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion Multimedia

Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

MENCION DUAL

No

1.4-1.9 UNIVERSIDADES, CENTROS, MODALIDADES, CREDITOS, IDIOMASY PLAZAS
UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad de Santiago de Compostela

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO UNIVERSIDAD

007 Universidad de Santiago de Compostela

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

CREDITOSTOTALES CREDITOS DE COMPLEMENTOS CREDITOSEN PRACTICASEXTERNAS
FORMATIVOS

60 0

CREDITOSOPTATIVOS CREDITOS OBLIGATORIOS CREDITOSTRABAJO FIN GRADO/

MASTER
15 33 12

1.4-1.9 Universidad de Santiago de Compostela
14-1.9.1 CENTROSEN LOSQUE SE IMPARTE
LISTADO DE CENTROS

CODIGO CENTRO CENTRO CENTRO ACREDITADO
RESPONSABLE INSTITUCIONALMENTE
15027061 Facultad de Cienciasde la Si Si
Comunicacién

1.4-1.9.2 Facultad de Ciencias de la Comunicacion
1.4-1.9.2.1 Datos asociados al centro
MODALIDADES DE ENSENANZA EN LAS QUE SE IMPARTE EL TITULO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL/HIBRIDA A DISTANCIA/VIRTUAL
Si No No

PLAZAS POR MODALIDAD

30

NUMERO TOTAL DE PLAZAS NUMERO DE PLAZAS DE NUEVO INGRESO PARA PRIMER CURSO
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30 30

IDIOMASEN LOS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

Si No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

1.10 JUSTIFICACION
JUSTIFICACION DEL INTERESDEL TiTULOY CONTEXTUALIZACION

Ver Apartado 1: Anexo 6.
1.11-1.13 OBJETIVOS FORMATIVOS, ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECIFICASY DE

INNOVACION DOCENTE
OBJETIVOSFORMATIVOS

1.11.a. Principales objetivos formativos del titulo
. Formar alos estudiantes en las Ultimas innovaciones de |la préctica profesional en periodismo y comunicacion multimedia.

. Conocer y aplicar los recursosy las herramientas innovadoras del ecosistema comunicativo.
. Capacitar en laelaboracion y gestion de productos, estrategias y proyectos periodisticos en el entorno multimedia.

1.11.b. Objetivos formativos de las especialidades

Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia:

Capacitar para el andlisis, el estudio y la gestion estratégica de la comunicacién y el periodismo en un entorno multimedia.
Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia:

Formar para la ideacion, desarrollo, gestion y evaluacion de proyectos multimedia.

ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECIFICASY ESTRATEGIAS METODOL OGICAS DE INNOVACION DOCENTE

1.14 PERFILESFUNDAMENTALESDE EGRESO Y PROFESIONESREGULADAS
PERFILES DE EGRESO

Periodista multimedia, responsable de comunicacion, consultor/a, gestor/a, editor/a, analista, investigador/a o docente en comunicacion multimedia.

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES REGULADAS No

NO ES CONDICION DE ACCESO PARA TITULO PROFESIONAL

2. RESULTADOSDEL PROCESO DE FORMACION Y DE APRENDIZAJE
RESUL TADOS DEL PROCESO DE FORMACION Y DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en el ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole socia, cientifica o ética TIPO: Competencias

COM .2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacién multimedia TIPO: Competencias

COM .3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay caracter emprendedor en €l ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y éticaen el ambito de la Comunicacién,
teniendo como referente los principios y valores democréticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

7]
Q
Q
o
o
o
kel
o
@©
o
=
R
c
S
©
©
(]
°
(0]
»n
=
(%2}
o
=
R
@©
c
©
o
@©
el
S
(@]
]
)
(]
o
fu
©
(@]
>
°
(&}
=
0
Q
Q
o
o
c
Ke]
o
(Y]
(]
>
©
Q
(]
O
(0]
(2
=
(%2}
(o8
=
e
c
(]
@
Q
©
o
:LE
=
(]
>
'
o
~
(o]
o
N
N~
[32]
[e0]
[ce]
Ye]
N
[ce]
o
[o)]
(e
Yo
—
Yo
—
Vo]
[e2]
(o]
<
~
>
[0}
(@]

3/30



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=749951515690825883720970

Identificador : 3500264 Fecha: 10/05/2024
GOBIERNG INETERND
%ﬁ% DE ESPARA DE UNIVERSIDADES

CON.2 - Conaocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacion TIPO: Conocimientos o
contenidos

CON.4 - Comprender los fundamentos de lainvestigacion del periodismo y la comunicacion digital en el contexto actual TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias parala gestion de proyectos periodisticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnol dgicas en el periodismo multimedia T1PO: Habilidades o destrezas

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacion y a periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

3. ADMISION, RECONOCIMIENTO Y MOVILIDAD

3.1 REQUISITOSDE ACCESO Y PROCEDIMIENTOS DE ADMISION

Los estudiantes podran encontrar la informacién concreta sobre los estudios de master en el sitio web de la USC: https://www.usc.gal/es/estu-
dios/masteres.

En la Facultad de Ciencias da la Comunicacion se desarrollan diferentes lineas de actuacion que apoyan la acogida y orientacién del alumnado del
Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia.

Sitio web del Centro (https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion). Constituye un medio de orientacion complementario en lavi-
da académica del aumnado. De forma general, el/la estudiante podra encontrar informacion bésica sobre el plan de estudios de la titulacién en la que se encuen-
tramatriculado, |los horarios de clase, calendario de examenes, acceso alos servicios del centro (servicio de préstamo de material, secretaria, Biblioteca, ocupa-
cién de espacios, etc.).

Acto de Bienvenidaa las/los nuevas/os estudiantes. Durante la primera semana de cada curso académico se organiza unajornada de bienvenida que tiene como
finalidad orientar alos estudiantes del Master. Participan en esta sesion los responsables del equipo decanal y el/la coordinador/a de titulacion. El acto termina
con unavisitaguiada por el Centro. Se explican los detalles sobre € funcionamiento de la Facultad (aulas de informética, préstamo bibliotecario, salas de estu-
dio) y las orientaciones generales sobre el plan de estudios.

Plan de atencion ala diversidad. La Facultad de Ciencias de la Comunicacion se rige por el Protocolo de atencion a personas con discapacidad de la Uni-
versidad de Santiago de Compostela, elaborado por €l Servicio de Participacion e Integracion Universitaria (SEPIU) y disponible en este enlace: https://
www.usc.gal/es/servicios/areal/inclusion-participacion-social. Este plan contemplalos protocolos de integracion para los estudiantes con discapacidad
visual, discapacidad auditiva, discapacidad fisicay personas con enfermedades mentales. En cada uno de los casos € plan contempla actuaci ones especificas de
actuacion y comunicacion, recomendaciones sobre la metodol ogia didéctica, |os sistemas de evaluacion y ayudas técnicas especificas. La atencion aladiversidad
se atiende conforme a las actuaciones especificas que figuran en dicho Protocolo y que van en consonancia con |o estipulado en el articulo 33 del capitulo |11 de
los Estatutos de la Universidad de Santiago de Compostela, que garantiza como derecho del estudiantado laigualdad de oportunidades en el acceso, continuidad
y finalizacion de los estudios y la no discriminacion por razones de sexo, raza, religion, ideologia, discapacidad o cualquier otra condicidn o circunstancia perso-
nal o social en el gercicio de sus derechos académicos. Todas las medidas establecidas por el SEPIU estan destinadas a garantizar laintegracion en la Universi-
dad en igualdad de condiciones, de modo que, dependiendo de | as necesidades de cada estudiante y segiin su diversidad, la Universidad se encargara de of recer
|os apoyos necesarios para la integracion de carécter personal o técnico-material. Ademés, el SEPIU tiene en vigor un programa de apoyo en que pueden inscri-
birse las personas con necesi dades especificas de apoyo educativo y cuyos objetivos son ofrecer asesoramiento; garantizar la plena accesibilidad alos diferentes
centros, servicios e instalaciones; facilitar la adquisicién en igualdad de competencias y habilidades; sensibilizar ala comunidad universitaria sobre la situacion y
las necesidades de |as personas con diversidad funcional; y gestionar la participacion de las personas que colaboren de forma voluntaria en las distintas activida-
desy proyectos. El alumnado que participe en este programa recibird, por un lado, apoyos personalizados prestados por profesionales especializados como asis-
tentes personales o intérpretes de lengua de signos y, por otro, apoyos técnicos como ordenadores adaptados, software especifico o equipos de frecuencia modu-
lada. Aparte del protocolo establecido en la Universidad de Santiago de Compostela, parala atencion ala diversidad también se contemplan las indicaciones ge-
nerales que propone la Conferencia de Rectores de las Universidades Espafiolas (CRUE) en la Guia de adaptaciones en launiversidad (https://www.crue.org/
comisiones-sectoriales/documentos-asuntos-estudiantiles/) y que estipulalas necesidades educativas del estudiantado con discapacidad o dificultad
en ¢l aprendizaje en la universidad, en concreto en casos de discapacidad fisica, discapacidad visual, discapacidad auditiva, sordoceguera, sindrome de Asperger,
discapacidad psiquica, dificultades especificas en el aprendizaje en lalecturay/o laescritura (dislexiay disgrafia) y trastorno de déficit de atencién e hiperactivi-
dad (TDAH).

Redes sociales de la Facultad (@facom_usc). La Facultad cuenta con perfiles oficiales en Facebook, Twitter, Instagram y LinkedIn. Se trata de canales para co-
nectar con toda la comunidad del Centro en los que se difunde contenido de interés para alumnado, exalumnado, PDI y PAS. También es un espacio informativo
de especial relevancia para acceder ainformacion relacionada con el acto de apertura, lavidaen el Centro (eventos, actos, seminarios), recordatorios de plazos o
convocatorias y experiencias de alumnado y exalumnado.

3.1. Requisitos de acceso y procedimientos de admision de estudiantes

3.1.a. Perfil de ingreso recomendado

El Méster en Periodismo y Comunicacion Multimedia va dirigido a aquel alumnado que desee ampliar sus conocimientos en el &mbito de la informa-
cién y/o de la comunicacién, tanto con fines académicos y cientificos como profesionales. Los contenidos que se ofertan conforman una propuesta con
equilibrio entre teorfa y practica, por eso se adaptan a las necesidades que puedan tener los alumnos que deseen realizar un Doctorado en el &mbito
del periodismo o de la comunicacién, para dedicarse a la docencia y a la investigacion, pero también son Utiles para profesionales en activo que quie-
ran ampliar o actualizar sus conocimientos para afrontar los continuos retos que se presentan en la actualidad. Los medios de comunicacion estan so-
metidos a un proceso de renovacién y evolucién constante, y los profesionales que trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para co-
nocer las tendencias y adaptarse a las demandas de la audiencia en los nuevos contextos informativos y comunicativos. Por esta razén, en las ense-
flanzas planificadas en el Master permanece en todo momento el interés por mantener una vinculacién entre el analisis de los conceptos tedricos y la
basqueda de las aplicaciones practicas de la tecnologia. Asi, los alumnos tienen la posibilidad de adquirir una formacion integral sobre todos los as-
pectos, elementos y factores relacionados con el tratamiento de la informacién y con las diferentes fases del proceso comunicativo, en todos los sopor-
tes y en todos los formatos.
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El perfil de acceso recomendado es el de un/a alumno/a que tenga inquietudes por profundizar en las nuevas tendencias que existen en el periodis-
mo y en la comunicacion. En la nueva era de la informacién y de la comunicacion, que también es la era de la convergencia mediatica, ademas de los
perfiles tradicionales, se necesitan profesionales especializados en la produccion, en la gestion y en la distribucién de contenidos para plataformas di-
namicas y versatiles, como Internet, las redes sociales y la telefonia mévil. El Master esté pensado para satisfacer las necesidades de los perfiles del
contexto actual. El plan de estudios permite cursar especializaciones concretas y, al mismo tiempo, adquirir conocimientos transversales, segun las ne-
cesidades de cada alumno, ya que la estructura del Master establece relaciones entre contenidos propios de la informacién, de la comunicacién, de la
cultura y de la tecnologia, tanto desde una perspectiva académica y cientifica como profesional. A la hora de establecer los criterios de admision se ha
de tener en cuenta lo establecido en el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre. A partir de estos requisitos fundamentales recogidos en el Real
Decreto, la Comisién Académica del Master podra establecer criterios especificos complementarios a los criterios de admisién basados en el expe-
diente académico.

3.1.b. Requisitos generales de acceso

Los requisitos generales de acceso pueden consultarse en el sitio web de la Universidad de Santiago de Compostela: https://www.usc.gal/es/admi-
sion/master.

Para acceder a los estudios de méaster en la USC hay que reunir alguna de estas condiciones:

Tener un titulo oficial de graduada o graduado universitario.
Tener un titulo universitario oficial espafiol (licenciada/o, arquitecta/o, ingenieralo, ingeniera/o técnicalo, arquitecta/o técnica/o, diplomada/o) o cualquier otra
titulacién oficial equivalente.
Tener un titulo expedido por unainstitucion de educacién superior de otro Estado del Espacio Europeo de Educacion Superior que permita, en ese pai's, acceder
alas ensefianzas de méster.
Aquellas personas que tengan una titulacién expedida por una institucion de educacién superior de un pais ajeno al Espacio Europeo de Educacion Superior pue-
den acceder alos estudios de posgrado si cumplen alguno de |os siguientes requisitos:
o Disponer de un titulo expedido por una universidad extranjera que esté homologado o declarado a un titulo espafiol que permita el acceso alos estudios
de posgrado.
o Tener un titulo expedido por una universidad extranjera, aienaa Espacio Europeo de Educacion Superior, sin homologacion, siempre que se certifique
previamente que dicho titulo universitario acredita un nivel de formacion equivalente a del titulo espafiol de grado y que faculta en el pais expedidor pa-
rael acceso alos estudios de posgrado.

La USC podréa poner requisitos especificos y criterios de valoracién de méritos para el acceso a cada master.

3.1.c. Requisitos especificos

Para cursar el Méaster se debera tener una titulacion en el &mbito de conocimiento de Periodismo, Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Relaciones
Publicas. De no cubrirse la oferta de plazas por titulados universitarios en el &mbito, el/la solicitante podra solicitar admisién con otra titulacién de la ra-
ma de Ciencias Sociales y Juridicas o Artes y Humanidades.

Los alumnos que provengan de grados de Artes y Humanidades o Ciencias Sociales y Juridicas diferentes al &mbito de Periodismo, Comunicacién Au-
diovisual, Publicidad y Relaciones Publicas tendran que cursar los complementos formativos establecidos:

Introduccion ala comunicacion periodistica digital (1er semestre, 6 ECTS)
Introduccion ala comunicacion audiovisua digital (ler semestre, 6 ECTS)

El alumnado procedente de paises cuyo idioma oficial sea diferente al gallego, espafiol o portugués deberan acreditar el nivel de lengua gallega (Celga
2) o lengua espafiola (B2). En el caso de no disponer de alguno de los titulos, se aplicara lo establecido en la normativa de la Universidad de Santiago
de Compostela.

Para cursar este Master se considera recomendable (no obligatorio) que los alumnos tengan conocimientos minimos de inglés para, al menos, enten-
der correctamente bibliografia y productos audiovisuales elaborados en ese idioma, conforme al nivel B1 del Marco Comun Europeo de Referencia pa-
ra las Lenguas.

3.1.d. Procedimiento y criterios de admisién

La informacién sobre el procedimiento de admisiéon puede consultarse en el sitio web de la Universidad de Santiago de Compostela:
https://lwww.usc.gal/es/admision/master

https://lwww.usc.gal/gl/ao-teu-servizo/oiu

Para el ingreso en los masteres de la USC, si se procede de un sistema educativo del Espacio Europeo de Educacién Superior, no hay necesidad de
homologar o solicitar la declaracién de equivalencia de titulo de acceso, y solo seré necesario acreditar el titulo de acceso a los estudios de master en
el pais de origen. El resto del alumnado con estudios extranjeros debera estar en posesion de un titulo homologado o declarado equivalente por el Mi-
nisterio o solicitar en la USC el reconocimiento de la equivalencia de estudios para poder ingresar en una titulacion de master.

La convocatoria general se abre en el mes de junio. La convocatoria anticipada para alumnado con estudios ajenos al Espacio Europeo de Educacion
Superior se publica a principios de cada afio natural, y el plazo de solicitudes es el establecido en la propia convocatoria. Las solicitudes se realizan
atendiendo a los plazos fijados a través de la Secretaria Virtual declarando los datos del expediente académico de la titulacién universitaria de proce-
dencia. Toda la gestion relacionada con el Master (preinscripcion, matricula, gestién de los expedientes, etc.) se realiza de manera centralizada desde
el Servicio de Gestion Académica de la Universidad.

En los méasteres donde existen plazas reservadas para alumnado con estudios extranjeros de acceso ajenos al Espacio Europeo de Educacion Supe-
rior, la admision y la matricula para dichas plazas se regira por la convocatoria anticipada para el respectivo curso académico.

El alumnado con estudios extranjeros de acceso de paises pertenecientes al Espacio Europeo de Educacion Superior, 0 ajenos a este, podra concurrir
al proceso general de asignacion de plazas en iguales condiciones que el resto del alumnado, pero debe presentar la declaracién de equivalencia de la
nota media de su expediente, que se obtiene a través del servicio que tiene activo el Ministerio con competencias en Educacion.
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En el caso de estudiantes con necesidades educativas especificas derivadas de discapacidad, el Master incluird, ademas, los servicios de apoyo y
asesoramiento adecuados, que evaluaran la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos.

Criterios de admisién:

Los méritos que se valoraran en el proceso de admision seran los siguientes: expediente académico (70% de la puntuacién) y curriculo investiga-
dor/profesional (30% de la puntuacién). Dentro de este Ultimo apartado se valoraran solo los trabajos académicos o cientificos publicados relacionados
con los contenidos del Master y la experiencia profesional ejercida en periodismo y comunicacion.

3.2 CRITERIOSPARA EL RECONOCIMIENTO Y TRANSFERENCIAS DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Ensefianzas Superior es Oficiales no Univer sitarias
MINIMO MAXIMO
0 0

Adjuntar Convenio

Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios
MINIMO MAXIMO
0 0

Adjuntar Titulo Propio

Reconocimiento de Cr éditos Cur sados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO
0 0
DESCRIPCION

No se contemplan reconocimientos de créditos.
3.3MOVILIDAD DE LOSESTUDIANTES PROPIOSY DE ACOGIDA

El Méaster no contempla la participacion, de forma general, en programas de movilidad, ya que solo tiene duracién de un afio (60 ECTS).

En la USC, la movilidad de estudiantes propios y de acogida esta regulada por el Reglamento de intercambios interuniversitario de estudiantes de la
USC. https://lwww.usc.gal/es/institucional/goberno/area/normativa/alumnado

En el proceso PC-04 Desarrollo de las ensefianzas definido en el SGIC del Centro se establece el procedimiento para la gestién de la movilidad:
https://lwww.usc.gal/gl/centro/facultade-ciencias-comunicacion/calidade/documentacion-sgc

La informacion sobre los programas de movilidad en el Centro esta disponible en el sitio web: https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-co-
municacion/movilidad

4. PLANIFICACION DE LASENSENANZAS
4.1 ESTRUCTURA BASICA DE LASENSENANZAS
DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 4: Anexo 1.

NIVEL 1: Materiasobligatorias
4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1
ECTSNIVEL1 33

NIVEL 2: Periodismoy comunicacion hibridos en la sociedad liquida

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la Comunicacion,
teniendo como referente los principiosy valores democraticosy los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Desafios en comunicacién: como afr ontarlos
4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar 1os conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en e ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole socid, cientifica o ética TIPO: Competencias

COM 4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay carécter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la. comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el dmbito de la Comunicacion,
teniendo como referente los principios y valores democréticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TI1PO: Conocimientos o contenidos

CON.4 - Comprender los fundamentos de lainvestigacion del periodismo y lacomunicacion digital en el contexto actua TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacién y a periodismo multimedia TI1PO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Curacién de contenidos, gestion y visualizacion de datos
4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el dmbito de la Comunicacion,
teniendo como referente los principios y valores democréticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias
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CON.2 - Conocer los principios y |as técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TI1PO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnol 6gicas en e periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Narrativas periodisticas: nuevos génerosy lenguajes

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en € ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay carécter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnol dgicas en el periodismo multimedia T1PO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Innovacion periodistica: nuevos formatos, productosy soportes
4.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en e ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole socid, cientifica o ética TIPO: Competencias
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COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en €l periodismo y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay carécter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conaocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacién TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnol dgicas en el periodismo multimedia T1PO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Tendencias en los modelos de negocio del periodismo
4.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria
ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM .3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la Comunicacion,
teniendo como referente los principiosy valores democréaticos y os Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacién TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacion y a periodismo multimedia T1PO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Audienciasy consumos informativos

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en e ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole socid, cientifica o ética TIPO: Competencias
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COM.5 - Aplicar los conocimientos y |as habilidades adquiridas de una forma profesional y éticaen el ambito de la Comunicacién,

teniendo como referente los principios y valores democréticosy los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y |as técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TI1PO:

Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacién TIPO: Conocimientos o

contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacion y a periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o

destrezas

NIVEL 1: Especialidad en Analisisy Estrategias del Periodismoy la Comunicacion Multimedia

4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1

ECTSNIVEL1

15

NIVEL 2: Periodismo en cambio: adaptacion al escenario digital

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en € ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole socia, cientifica o ética TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la Comunicacion,
teniendo como referente los principiosy valores democraticosy los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y model os de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacion TIPO: Conocimientos o

contenidos

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o

destrezas

NIVEL 2: Periodismoy comunicacién multimedia: gestion y estrategias

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conaocimientos o contenidos

HAB.2 - Aplicar estrategias parala gestion de proyectos periodisticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Métodos de investigacion en comunicacion y periodismo digitales

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientosy |as habilidades adquiridas de una forma profesiona y éticaen el ambito de la Comunicacién,
teniendo como referente los principios y valores democréticosy los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigacion del periodismo y la comunicacién digital en el contexto actual TIPO:
Conaocimientos o contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacion y a periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de comunicacién en democracia

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en €l ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

COM .3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la Comunicacion,
teniendo como referente los principiosy valores democréaticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias
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CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o

destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o

destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de contenidos infor mativos

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM .2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay carécter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conaocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar lasinnovaciones tecnol6gicas en e periodismo multimedia T1PO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Especialidad en Disefio de Proyectosy Emprendimiento Periodistico en € Entorno Multimedia
4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1
ECTSNIVEL1 15

NIVEL 2: Nuevos escenarios infor mativos
4.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 2
CARACTER Optativa
ECTSNIVEL 2 3
DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en € ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole socid, cientifica o ética TIPO: Competencias
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COM.5 - Aplicar los conocimientos y |as habilidades adquiridas de una forma profesional y éticaen el ambito de la Comunicacién,
teniendo como referente los principios y valores democréticosy los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:

Conocimientos o contenidos

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o

destrezas

NIVEL 2: Métodosy técnicas de investigacion para la gestion de productos multimedia

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientos y |as habilidades adquiridas de una forma profesional y éticaen el ambito de la Comunicacién,
teniendo como referente los principios y valores democréticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.4 - Comprender los fundamentos de lainvestigacion del periodismo y lacomunicacion digital en el contexto actua TIPO:

Conocimientos o contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacién 'y a periodismo multimedia TI1PO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o

destrezas

NIVEL 2: Disefio y planificacion de proyectos

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay caracter emprendedor en €l ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos
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CON.3 - Identificar estrategias y model os de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacion TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacion y a periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de productos multimedia
4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM .2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay carécter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conaocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar lasinnovaciones tecnol6gicas en e periodismo multimedia T1PO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de gestion y evaluacion de proyectos multimedia

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay caracter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacién TIPO: Conocimientos o
contenidos
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HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias parala gestion de proyectos periodisticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Practicas en empresa
4.1.1 Datos Basicosdel Nivel 1
ECTSNIVEL1 12

NIVEL 2: Précticas en empresa
4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Précticas Externas

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
12

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en € ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM .3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay caracter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la Comunicacion,
teniendo como referente los principiosy valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y model os de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacion TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestion de proyectos periodisticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.3 - Aplicar lasinnovaciones tecnol6gicas en e periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 1: Trabajo defin de master
4.1.1 Datos Basicosdel Nivel 1
ECTSNIVEL1 12

NIVEL 2: Trabajo defin de master
4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Trabajo Fin de Grado / Méaster

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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12
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar 1os conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en € ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole socid, cientifica o ética TIPO: Competencias

COM .2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacién multimedia TIPO: Competencias

COM .3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes T1PO:
Competencias

COM .4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativay caracter emprendedor en el ambito profesional del periodismo
y la comunicacion multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesiona y éticaen el ambito de la Comunicacién,
teniendo como referente los principios y valores democréticos y |os Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados a periodismo y la comunicacién TIPO: Conocimientos o
contenidos

CON.4 - Comprender los fundamentos de lainvestigacion del periodismo y la comunicacion digital en el contexto actua TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias parala gestion de proyectos periodisticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnol gicas en e periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas ala comunicacion y a periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias'y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 1: Complementos for mativos

4.1.1 Datos Basicos del Nivel 1

ECTSNIVEL1 12

NIVEL 2: Introduccion ala comunicacion periodistica digital

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en € ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conaocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Introduccién ala comunicacion audiovisual digital

4.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimediay sus innovaciones en € ambito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimediay sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principiosy las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia TIPO:
Conaocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

4.2 ACTIVIDADESY METODOL OGIASDOCENTES

ACTIVIDADES FORMATIVAS

El Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia, de acuerdo con la organizacién docente en la USC, contempla entre sus actividades formativas
la docencia presencial en clases expositivas y la realizacion de actividades de caracter practico y analitico en clases interactivas. Las clases exposi-
tivas se destinan a la presentacion y explicacién de los contenidos, en un aula compartida para todo el curso. Las clases interactivas se dedican a la
realizacion de préacticas, ejercicios, proyectos y andlisis; se organizan en grupos y pueden ser de tipo seminario o laboratorio, segun el grado de expe-
rimentalidad de la materia y las necesidades especificas de recursos para el aprendizaje en el aula. Se incluyen también tutorias y actividades de eva-
luacién, incluido el examen final. En el apartado de trabajo no presencial, el titulo contempla distintas actividades formativas: la elaboracién de presen-
taciones, debates y actividades, la preparacion de las clases, la busqueda y seleccién de material de apoyo, las lecturas, asi como el estudio auténo-
mo. Con caracter optativo, se incluye como actividad formativa la realizacién de practicas en empresas.

METODOL OGIASDOCENTES

La metodologia de ensefianza combina la clase magistral (explicacion tedrica del programa y lecturas obligatorias) con la resolucién de ejercicios y
problemas (las préacticas de laboratorio y los seminarios contemplados en cada materia) con el fin de promover un aprendizaje orientado a proyectos
en el campo del Periodismo y la Comunicacién Multimedia. Los estudios de caso, debates sobre cuestiones de actualidad, foros de discusion, semina-
rios, trabajos tutelados, el trabajo en grupo, las practicas en el aula informética y las practicas de laboratorio completaran la propuesta de metodologias
docentes. A fin de optimizar el tiempo de clase, se aplicara también la metodologia de aula invertida (los materiales educativos primarios que aporta el
profesor son estudiados por el alumnado previamente y se trabaja con ellos en el aula). A continuacién, se incorpora la relaciéon de metodologias do-
centes que contempla el titulo.

Metodologias docentes

Clase magistral: sesion expositivaimpartida por el/la docente.

Resolucion de problemas: realizacion de actividades dirigidas, generalmente dirigidas a obtener un resultado concreto (solucion o andlisis).

Presentaci6n en aula (de un proyecto, gjercicio, etc.): exposicién basadaen el estudio de un caso, problema o situacion contextualizada.

Estudios de casos: andlisis y exposicién de medios, productos, estrategias o proyectos de referenciaen el contexto de lamateria.

Debate: discusion organizada sobre un tema o pregunta.

Seminario: sesion interactivay grupal parael trabajo guiado por el/la docente, especialmente enfocado en laresolucion de gjercicios, andlisis de textos y casos, asi como el disefio de estrategias y proyectos.

Précticas Aula Informética: sesion interactivay grupal en un entorno equipado con ordenadores.
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Précticas Laboratorio: sesion interactivay grupal en un entorno equipado con materia técnico especifico (estudio de radio, de television, de fotografia, salas de edicion, platé virtual, etc.).
Précticas de campo: actividades académicas realizadas fuera de la Facultad y guiadas por el/la docente, como las visitas a empresas e instituciones en el contexto de la materia.
Aprendizaje basado en proyectos: programacion disefiada a partir de tareas sucesivas en un proceso que concluye con un producto final.

Metodol ogia basada en la investigacion: modalidad que sittia al estudiantado en el rol de investigador, €jecutando un proceso de blsqueda, evaluacion, sintesisy andlisis.
Aprendizaje-Servicio: aplicacion de los contenidos de la materia en lamejora o resolucién de retos sociales.

Aulainvertida: modalidad que combina el aprendizaje auténomo através de materiales y actividades que permiten la preparacion previa con la ensefianza presencial en el aula, como espacio destinado paraladiscusion, la
resolucion de dudas y la profundizacion.

Estudio previo: revision y andlisis de material es docentes antes de la sesion presencial con el/la docente.

Trabajo tutelado: tutorizacion de actividades.

Foros de discusién - trabajo en grupo: dindmicas interactivas de argumentacion y/o elaboracion cooperativa con laintervencién de un grupo de personas.

Asistencia a conferencias u otros eventos: presencia en actos de carécter divulgativo en los que intervienen personas expertas o asistencia a espacios de divulgacion especializada como exposiciones.
Précticas académicas externas: actividad formativa que se realiza en la empresa con supervision de la Universidad.

Design thinking (pensamiento de disefio): metodologia para generar soluciones innovadoras.

Gamificacion en el aula: empleo de elementos propios del juego en el proceso de ensefianza-aprendizaje.

4.3 SISTEMAS DE EVALUACION

La evaluacién del aprendizaje del alumno combinara varias técnicas y herramientas, en un contexto de evaluacion continua, siempre que sea posible.
Los instrumentos contemplados se detallan a continuacion y se valoraran, cuando sea posible, con métodos de evaluacion formativa como la rabrica y
la guia de correccién.

Instrumentos de evaluacion

Pruebas de conocimientos Examen de preguntas objetivas (test) de respuesta breve y limitada; o examen de desarrollo, de respuesta ela-
borada, de mayor extensiony andlisis.

Actividades de evaluacion continua Realizacion de gjercicios de aplicacion tedrica; estudios de caso: elaboracion de andlisis de medios, fenéme-
nos, eventos, productos o estrategias; resolucion de problemas; presentacion oral; debate; autoevaluacion; o
participacion en el aula

Ejercicios précticos Realizacion de actividades como gjercicios de andlisis, trabajos de investigacion, debates, comentarios de tex-
10, ideacion, disefio y elaboracion de productos.

Précticas experimentales Realizacion de actividades en entornos con equipamiento especifico (platd de television, estudio de radio, salas
de edicion, redaccion multimedia, etc.), dindmicasy proyectos.

Memoria Informe de resultados alcanzados, funcionesy actividades redlizadas.

Defensa puiblica Exposicion oral del Trabajo de fin de grado.

4.4 ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECIFICAS
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5. PERSONAL ACADEMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA
PERSONAL ACADEMICO

Ver Apartado 5: Anexo 1.
OTROSRECURSOSHUMANOS

Ver Apartado 5: Anexo 2.

6. RECURSOSMATERIALESE INFRAESTRUCTURALES, PRACTICASY SERVICIOS

Justificacion de que los medios material es disponibles son adecuados: Ver Apartado 6: Anexo 1.

7. CALENDARIO DE IMPLANTACION

7.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION
CURSO DE INICIO 2024
Ver Apartado 7: Anexo 1.
7.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION
La adaptacion de los estudios del Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestién y Difusién del Cono-
cimiento (2021) al nuevo titulo de Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia se realizara# de acuerdo con la siguiente tabla de adaptaciones. »
Méster Universitario en Periodismo y Comunicacién Multimedia Méster Universitario en Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestion g
por laUniversidad de Santiago de Compostela y Difusién del Conocimiento por la Universidad de Santiago de Compostela [e)
(nuevo titulo) (2021) o
o
Materia Caréacter ECTS Materia Caracter ECTS .g
Introduccién ala comunicacion CF 6 Teoriay fundamentos del periodis- CF 6 g
periodistica digital mo g
Introducci6n ala comunicacion CF 6 Periodismo audiovisua. Teoriay = CF 6 E
audiovisual digital técnicas g
Periodismo y comunicacién hibri- =~ OB 3 Periodismo y comunicacion hibri- = OB 3 %
dos en la sociedad liquida dos en la sociedad liquida g
2
Desafios en comunicacion: cémo OB 6 Evolucién delos medios de comu- = OP 3 ;
afrontarlos nicacién en la sociedad del conoci- o3
) =
miento c
Perfiles actuales del profesional de  OP 3 g
lainformacion y de lacomunica- %
cion ©
el
Curacion de contenidos, gestiony =~ OB 3 Documentacion. Gestiony visuali- OB 3 S
visualizacion de datos zacion de datos p
)
Narrativas periodisticas: nuevos OB 6 Narrativas periodisticas: nuevos OB 6 8
génerosy lenguajes génerosy lenguajes E
Innovacion periodistica: nuevos oB 6 Innovacién periodistica: nuevos oB 6 2
formatos, productos'y soportes formatos, productos y soportes -
Tendencias en losmodelosdene- =~ OB 3 Tendenciasen losmodelosdene- = OB 3 LU))
gocio del periodismo gocio en periodismo Q
Q
Audienciasy consumosinformati- = OB 6 Audienciasy estrategiasinforma- = OP 6 o
vos tivas o
c
Periodismo en cambio: adaptaciéon = OP 3 Periodismo e innovacion: adapta- = OP 3 8
al escenario digital cién del periodismo a escenario 8
actual S
©
Periodismo y comunicacion multi- ~ OP 3 Periodismoy comunicaciénenla = OP 3 Q
media gestion y estrategias sociedad red %
(0]
Métodos de investigacién en comu-  OP 3 Métodos de investigacion cualitati-  OP 6 %
nicacién y periodismo digitales vay cuantitativa (salidainvestiga- ;
dora) o
=
Laboratorio de comunicacion en oP 3 Laboratorio de comunicacién en oP 3 c
democracia democracia [0}
(]
Laboratorio de contenidosinforma- OP 3 Laboratorio de contenidosinforma- OP 3 el
! v ©
tivos tivos 8
Nuevos escenarios informativos OoP 3 Nuevos escenarios informativos OP 3 :]EJ
Métodos y técnicas de investiga- OP 3 Métodos de investigacion cualitati-  OP 6 >|
cién paralagestion de productos vay cuantitativa (salidainvestiga- o
multimedia dora) N~
(o]
Disefio y planificacion de proyec- =~ OP 3 Ideacion, creatividad y narracion OoP 3 8
tos ~
R
Laboratorio de productos multime-  OP 3 Laboratorio de productos multime-  OP 3 [s]
dia dia &
2
Laboratorio de gestion y evalua- oP 3 Produccién, valoracion y extension  OP 3 8
cién de proyectos multimedia o]
Yo
—
Yo
— —
7.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN S
(o]
<
~
>
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CODIGO ESTUDIO - CENTRO

4317746-15027061 Méster Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas Tendencias

en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento por la Universidad de Santiago de
Compostel a-Facultad de Ciencias de la Comunicacion

8. SISTEMA INTERNO DE GARANTIA DE LA CALIDAD Y ANEXOS

8.1 SISTEMA INTERNO DE GARANTIA DE LA CALIDAD

ENLACE https://www.usc.gal/es/centro/f acul tad-ciencias-comuni cacion/calidad

821

NFORMACION PUBLICA

El SGC recoge, en su Manual de Procesos, el proceso PS-06 Informacién pablica (p. 107) (https://bit.ly/3ZJf1Zp), el cual expone la sistematica desti-
nada a hacer publica la informacién relevante de las titulaciones que se imparten en el centro, asi como como la forma en que se revisa y actualiza pe-
riédicamente, con el objeto de mantener informados a los grupos de interés designados por el SGC.

En atencién a PS-06, la Facultad de Ciencias de la Comunicacién ofrece, a través de su pagina web, de acceso publico, informacién relevante sobre
todos sus titulos, a través del enlace https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion/calidad, a través de cuyas secciones Estudios
e Informacién Académica, puede obtenerse informacion sobre planes de estudios, programas de materias, plantilla de profesorado, horarios, aulas,
programa de précticas, programas de movilidad, Trabajos de Fin de Grado y de Fin de Master.

El Méster organiza anualmente una sesién de bienvenida al inicio de curso, con una duracién de 2 horas, para explicar el funcionamiento del titulo (ho-
rarios, calendario, especialidades, practicas, TFM y servicios de la Facultad). Ademas de las reuniones de coordinacién con los representantes del
alumnado al inicio y fin de cada semestre, el/la coordinador/a mantiene abiertas vias de contacto a lo largo del curso y se retne en el primer semestre
con el equipo docente para garantizar la coordinacién en las materias obligatorias y, especialmente, en cada uno de los itinerarios de especializacion.

La Facultad cuenta con alumnado tutor que desarrolla una labor informativa continuada sobre aspectos tan relevantes como la recepcién de Encuestas
de satisfaccion entre el alumnado de los titulos, al tiempo que mantiene activa una oficina de informacion, atendida igualmente a través de correo elec-
trénico, destinada a orientar al alumnado del centro en cuestiones académicas de caracter administrativo: eleccién de optatividad, periodo de practicas
en empresas, programas de movilidad, etc.

Por dltimo, el tablén electrénico, el tablon situado en el vestibulo del centro, la web, la intranet y la activacion de redes sociales como Twitter (https://
twitter.com/facom_usc), Instagram (https://www.instagram.com/facom_usc) y Facebook (https://www.facebook.com/facomusc) permiten vehi-
culizar informacién a diario a propésito de los titulos y las actividades de la Facultad, entre la totalidad de la comunidad universitaria. Igualmente, la Fa-
cultad dispone de un Punto de Informacion, Atencién y Servicios (PAIS) como primer contacto de referencia para el alumnado y el profesorado, situado
en la entrada principal del edificio y que cuenta con la presencia de cuatro miembros (PAS) entre los dos turnos de la jornada.

Por su parte, la USC cuenta con un programa especifico de informacion y difusion de su oferta de estudios a través de un perfil especifico en su pagi-
na web dirigido a futuros estudiantes de grado: (https://www.usc.gal/es/estudios/grados) y de master (https://www.usc.gal/es/estudios/masteres).
Ademas, la USC cuenta con una oficina fisica, la Oficina de Informacién Universitaria (OIU), con una unidad especifica dirigida a la orientacién preuni-
versitaria y universitaria.

La USC desarrolla también un programa de informacién y orientacion en los Centros de Ensefianza Media de Gallicia, denominado Programa A Ponte
(https:/lwww.usc.gal/es/servicios/area/gestion-servicios-academicos/acceso-universidad/programa-ponte), en cuyo marco el profesorado uni-
versitario imparte charlas informativas en dichos centros, al tiempo que se organizan Jornadas de Puertas Abiertas en las cuales los futuros estudian-
tes visitan las facultades, centros e instalaciones de la USC.

La informacion relativa al acceso a la Universidad y la matricula se facilita por dos vias: a través de la Comision Interuniversitaria de Galicia (6rgano
consorciado participado por la Conselleria de Educacion de la Xunta de Galicia y las tres Universidades Publicas de Galicia), que gestiona el acceso a
las Universidades; y a través del sitio web de la USC, que mantiene informacion constantemente actualizada sobre la normativa de acceso, matricula,
oferta de titulaciones, centros, servicios de apoyo al estudiante, etc.

Por dltimo, la Universidad participa anualmente en ferias y exposiciones de Universidades y Centros de Ensefianza Superior, tanto a nivel gallego co-
mo espafiol e internacional, para promocionar su oferta de estudios.

La USC realiza todos los afios, a comienzo de curso, jornadas de acogida organizadas por el vicerrectorado con competencias en asuntos estudianti-
les, que se desarrollan en la primera quincena del curso en todos los centros universitarios, y que tienen por objeto presentar a los nuevos estudiantes
las posibilidades, recursos y servicios que ofrece la Universidad.

8.3 ANEXOS

Ver

Apartado 8: Anexo 1.

PERSONASASOCIADASA LA SOLICITUD

RESPONSABLE DEL TiTULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
33330296F Analsabel Rodriguez Vézquez

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Facultade de Ciencias da 15782 A Corufia Santiago de Compostela
Comunicacion - Avenida de

Castelao, s/n

EMAIL MOVIL FAX CARGO

anaisabel .rodriguez.vazquez@ugE@6456458 Decana
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Identificador : 3500264

Fecha: 10/05/2024

REPRESENTANTE LEGAL

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
76565571C Antonio L6pez Diaz

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Colexio de San Xerome - Praza | 15782 A Corufia Santiago de Compostela
do Obradoiro, s/n

EMAIL MOVIL FAX CARGO
antonio.lopez.diaz@usc.es 600940001 Rector

SOLICITANTE

El responsable del titulo no es € solicitante

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
76573822Z Berta Garcia Orosa

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Facultade de Ciencias da 15782 A Corufia Santiago de Compostela
Comunicacion - Avenida de

Castelao, /n

EMAIL MOVIL FAX CARGO
berta.garcia@usc.es 629731217 Coordinadora

INFORME PREVIO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA

Informe previo de la Comunidad Auténoma: Ver Apartado Informe previo de la Comunidad Auténoma: Anexo 1.
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Apartado 1. Anexo 6
Nombre:MXCM_1.10 _justificacion_1-14 egreso.pdf
HASH SHA1 :F7846CB4CAFCCA7804A5FB6DEEF42612E71B3046

Codigo CSV :746771171052996634140583
Ver Fichero: MXCM_1.10 justificacion_1-14 egreso.pdf
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Apartado 4: Anexo 1
Nombre:MXCM_4.1 plan-estudios.pdf
HASH SHA1 :1FB1C70592282CAB80E068A 9B4D5DB222E3B363E

Codigo CSV :746775393979912652876776
Ver Fichero: MXCM_4.1_plan-estudios.pdf
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Apartado 5: Anexo 1
Nombre:MXCM_5_profesorado.pdf
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

1.10 Justificacion del titulo

1.10.a. Interés académico, cientifico, profesional y social del titulo

Las modificaciones que se proponen en la memoria se realizan sobre un master verificado en el afio 2021
(Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestion y Difusion
del Conocimiento). Al tratarse de modificaciones sustanciales, se tramita como reverificacion. Esta
justificacion consta de un primer apartado explicativo de los cambios especificos propuestos y la
actualizacion de la justificacion aprobada anteriormente. La modificacion responde, principalmente, a la
adaptacion al Real Decreto 822/2021. Ademas, se tiene en cuenta la evolucién de la comunicacion vy el
periodismo en los Ultimos afios, con importantes cambios que deben ser incorporados al master para
garantizar una formacion completa y actualizada de los alumnos. Se trata de un ambito de conocimiento
que conserva sus pilares, pero, al mismo tiempo, registra transformaciones muy rapidas cada afio. La
filosofia del master desde su creacion contempla la formacion de calidad en los puntos nucleares del
periodismo y la comunicacion, pero exige también una actualizacion constante de planes de estudio,
temarios y profesorado que permita ofrecer al alumnado las Ultimas tendencias en el campo de analisis y
trabajo.

En resumen, los cambios realizados en esta propuesta de modificacién motivada por la adaptacién al RD

822/2021 son los siguientes:

1.

Se adscribe el titulo al &mbito de conocimiento “Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones
publicas”.

Se ajustan los complementos formativos al maximo de 12 ECTS (20%), siendo estos: "Introduccion
a la comunicacion periodistica digital" (6 ECTS) e "Introduccion a la comunicacién audiovisual
digital" (6 ECTS).

Se ofertan dos especialidades de 15 ECTS y se suprimen los itinerarios de salida investigadora y
salida profesional, por ser una estructura que no se refleja en el RD y que supone problemas de
matricula por la vinculacion de ciertas materias con los itinerarios. Esto supone reorganizar las
especialidades incorporando materias que antes eran optativas comunes y alguna de nueva
creacion, asi como redefinir con claridad el enfoque de las especialidades a partir de un perfil de
egreso actualizado. Esta modificacion supuso llevar la materia "Métodos de investigacion
cualitativa y cuantitativa" a cada una de las especialidades y con un enfoque mas concreto, asi
como ofertar las practicas externas en empresas como una optativa fuera de las especialidades.
La adaptacion al RD 822/2021 ha supuesto reformular la memoria para ajustarla al modelo actual.
Por ello, ha sido necesario disefiar los resultados del aprendizaje del titulo (conocimientos,
habilidades o destrezas, competencias) y adscribirlos a las materias. De la misma forma, fue
necesario reelaborar las fichas de cada materia y los apartados correspondientes a actividades
formativas, metodologias docentes y sistema de evaluacion.

Atendiendo a las recomendaciones del Informe final de evaluacion de la solicitud de modificacion
de plan de estudios (ACSUG, 10/05/2021), se ha revisado el apartado de reconocimiento y
transferencia de créditos (el aumento de las practicas a 12 ECTS hace inviable que se pueda
reconocer la actividad profesional, que podria llegar al 15% del titulo, es decir, 9 ECTS). Se atiende
la recomendacion de perfilar mejor las especialidades y, aunque no se vincula el TFM con cada
una de ellas, al suprimir los itinerarios se evita restringir el tipo de TFM segun la 'salida’,
posibilitando asi que el alumnado pueda realizar indistintamente un producto o un trabajo de
investigacion y que estos estén vinculados a las especialidades. También se atiende la
recomendacion de establecer una diferenciacion en la memoria entre actividades formativas y
metodologias docentes, que en el nuevo modelo de memoria esta mejor definido.

Se eleva el requisito de idioma en el acceso al Master para el alumnado que procede de paises
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con idioma oficial diferente al espafiol o portugués, requiriendo espafiol B2 o gallego Celga 2, con
los efectos que marca la normativa de la Universidad para estas situaciones.

7. Se ha revisado integramente la memoria del titulo, realizando correcciones menores en la
redaccion y los ajustes necesarios de actualizacion y adaptacion a la normativa vigente
(justificacién del titulo, objetivos formativos, perfil de egreso, acceso y admisidn, reconocimiento y
transferencia de créditos, personal, recursos, calendario y calidad).

8. Se han realizado los siguientes cambios en el plan de estudios:

o Incorporacion de la materia obligatoria "Desafios en comunicacion: como afrontarlos” (6
ECTS).

o Actualizacion de la denominacién de la materia obligatoria "Documentacion. Gestion y
visualizacion de datos" por "Curacion de contenidos, gestion y visualizacion de datos".

o Actualizacién de la denominacién de la materia obligatoria "Tendencias en los modelos
de negocio en periodismo" por " Tendencias en los modelos de negocio del periodismo ".

o Actualizacién de la denominaciéon y cambio de caracter de la materia "Audiencias y
estrategias informativas" (optativa comun, 6 ECTS) por "Audiencias y consumos
informativos" (obligatoria, 6 ECTS).

o Actualizacion de la denominacién de los itinerarios de intensificacion curricular:
Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion Multimedia;
Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno
Multimedia.

o Actualizacién de la denominacion de la materia optativa "Periodismo e innovacién:
adaptacion del periodismo al escenario actual" por "Periodismo en cambio: adaptacién al
escenario digital".

o Creacion de la materia optativa "Periodismo y comunicacion multimedia: gestion y
estrategias”, que sustituye a "Periodismo y comunicacion en la sociedad red".

o Incorporacion de la materia optativa "Métodos de investigacion en comunicacion y
periodismo digitales" en la Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la
Comunicacion Multimedia; y de la materia optativa "Métodos y técnicas de investigacion
para la gestién de productos multimedia" en la Especialidad en Disefio de Proyectos y
Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia, a causa de la supresion del
itinerario investigador y la materia de métodos asociada a esa salida.

o Creacién de la materia optativa "Disefio y planificacién de proyectos", que sustituye a
"ldeacion, creatividad y narracion”.

o Creacién de la materia optativa "Laboratorio de gestion y evaluacion de proyectos
multimedia”, que sustituye a "Produccion, valoracion y extension".

9. Se modifica la denominacién del titulo, al confirmarse que sera tramitado como reverificacion,
quedando como Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia.

La titulacion de Master en Periodismo y Comunicaciéon Multimedia atiende a la formacion universitaria y a
la especializacién en un ambito del conocimiento cientifico y académico que comprende el periodismo y la
comunicacion, dos disciplinas consolidadas, tanto en el Estado espafiol como en otros paises de
referencia, europeos y americanos. Al mismo tiempo, este master también estd pensado para los
profesionales del periodismo y de la comunicacion ya en ejercicio que deseen actualizar sus
conocimientos. En un momento como el actual, de gran incertidumbre, la relevancia de una formacién y
ejercicio de la comunicacion de calidad cobra todavia mas relevancia en las sociedades democraticas que
precisan de ciudadanos informados.

El Méaster se plantea con la finalidad de complementar o ampliar la formacién del alumnado que realiza el
Grado en Periodismo o en Comunicacién Audiovisual, 0 algun grado de la rama de Ciencias Sociales y
Humanidades y que desean especializarse en Periodismo 0 en Comunicacion. El titulo contempla dos
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perfiles de egreso principales: uno enfocado en el analisis y el disefio de estrategias, otro en la elaboracién
y gestion de proyectos y productos periodisticos. Asi, el master contempla una salida profesional y también
orienta hacia la carrera cientifico-académica de aquellos estudiantes que realizaran estudios de doctorado
posteriormente. De hecho, los contenidos académicos que conforman el plan docente del Master
convergen con las lineas de investigacion establecidas en el programa de doctorado en Comunicacion e
Informacién Contemporanea, que se oferta actualmente en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad de Santiago de Compostela.

El proposito de la orientacion profesional del master es servir como complemento formativo de los
conocimientos adquiridos en los grados. Los medios de comunicacion estdn sometidos a un proceso de
renovacion y evolucion constante mas relevante en un momento como el actual y los profesionales que
trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para conocer las tendencias y adaptarse a las
demandas de la audiencia en los nuevos contextos informativos y comunicativos.

Se trata de una propuesta con equilibrio entre los contenidos tedricos y practicos, que cubre las
necesidades de especializacion que existen en Galicia, tanto en la academia como en el ambito del
periodismo y de la comunicacion.

Los estudios del Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia centran los esfuerzos del sistema
universitario espafiol, como queda reflejado en el Libro Blanco de los Titulos de Grado en Comunicacion
(ANECA). En el caso del contexto gallego, que es donde se situa la presente propuesta, el titulo de master
conforma una oferta Unica en el Sistema Universitario de Galicia (SUG), donde solo existe una universidad
que imparte el titulo oficial de Periodismo, la Universidad de Santiago de Compostela.

En el &mbito estatal, la alta demanda de matricula que existe en los masteres de periodismo y de
comunicacion confirma el interés que existe por parte de estudiantes y de profesionales en contar con una
formacién complementaria al titulo académico oficial que otorga las competencias basicas para el ejercicio
de la profesion. Del mismo modo, las cifras ofrecidas por la evolucién del master en los Ultimos afios
confirman su pertinencia y orientan las modificaciones propuestas.

La diferencia cualitativa del Master con respecto a la oferta que existe en otras universidades del Estado
espafiol es que en este master los alumnos tienen la posibilidad de adquirir una formacién integral sobre
todos los aspectos, elementos y factores relacionados con el tratamiento de la informacién y con las
diferentes fases del proceso comunicativo, en todos los soportes y en todos los formatos, ademas de su
interrelacion con los diferentes actores sociales.

Los contenidos del Master cubren las carencias formativas que existen actualmente como consecuencia
de la necesidad de incorporar la comunicacion, la informacion y el conocimiento a todos los sectores de la
sociedad, con un enfoque plural, donde predominen las buenas practicas institucionales, personales,
empresariales y asociativas, ya sea con una finalidad informativa, comercial, experimental, cientifica o
social.

La informacién y la comunicacién, como bien publico, forman parte de la realidad social y de los derechos
bésicos de los ciudadanos, al margen de consideraciones ideoldgicas y culturales, y de los condicionantes
politicos, econémicos, sociales o tecnolégicos que puedan influir en los contenidos de los mensajes y en
el libre acceso a la informacion. Por eso los contenidos del Master también abordan la relacién que puede
establecerse entre comunicacion, informacion, cultura, politica y tecnologia, mas allé de la aplicacion de
ideas, lenguajes y procedimientos.
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El programa de doctorado en Comunicacion e Informacion Contemporanea y el Master en Periodismo y
Comunicacion Multimedia abordan temas que forman parte de las lineas de investigacion desarrolladas
por el Departamento de Ciencias de la Comunicacion de la USC desde el afio 1994, unas lineas que ya
estan consolidadas y reconocidas, tanto a nivel nacional como internacional, y de las que han surgido
numerosos trabajos que son referentes cientificos y avales académicos del méaster que se propone. Entre
las numerosas publicaciones que acreditan la idoneidad de los profesores que forman parte del cuadro
docente del master, destacan varias sobre el tratamiento informativo de los contenidos en prensa, radio y
television, sobre nuevos formatos y contenidos audiovisuales, sobre tecnologia aplicada a la comunicacion
y a la produccién informativa, sobre programacion y audiencias en radio y television, sobre redes sociales
y creacion de productos para la red, sobre disposicion de herramientas comunicativas para la ciudadania,
sobre estrategias informativas y sobre gestion de la comunicaciéon. En los Ultimos afios, estas
publicaciones han sido editadas en algunas de las mas relevantes revistas cientificas del area y, en algin
caso, se convirtieron en referente alcanzando un gran impacto dentro del area. Asimismo, los profesores
del master fueron ampliando el reconocimiento a su actividad investigadora a través de la consecucion de
sexenios de investigacion en el &mbito de estudio propio del master.

Para garantizar una oferta interesante y novedosa, antes de disefiar los contenidos se han analizado los
masteres relacionados con el periodismo y con la comunicacion que existen en Galicia y en el Estado
espafiol. Las modificaciones que se proponen en las materias responden a las tendencias profesionales y
alas demandas académicas que existen en estos momentos para mejorar la formacion, tanto en el ambito
del periodismo como de la comunicacion.

La comunicacién y el periodismo en el &mbito académico, cientifico y profesional

Ademas de los perfiles tradicionales de periodista y de comunicador, ahora se precisan profesionales
especializados en la produccion, en la gestion y en la distribucién de contenidos para plataformas mucho
mas dinamicas y versatiles, como Internet, las redes sociales o los medios méviles, que ya no se rigen por
los mismos parametros de los medios de comunicacién clasicos porque sus funciones y sus objetivos
trascienden el ambito informativo. Por eso el periodismo y la comunicaciéon deben ser analizados y
estudiados desde una perspectiva mas amplia, de acuerdo con las caracteristicas del contexto actual,
tanto desde el ambito académico y cientifico como profesional. Y este es uno de los propositos del Master,
porque corresponde a la Universidad garantizar a los periodistas y a los comunicadores una formacién de
calidad y una actualizacion continua de los conceptos y de los procedimientos, para que puedan ejercer
su profesion con todas las garantias y hacer frente a los multiples retos que se presentan cada dia en un
mundo caracterizado por unas audiencias cada vez mas fragmentadas, mas segmentadas y también méas
exigentes.

Al mismo tiempo, en el ambito académico y cientifico, la evolucién del periodismo y de la comunicacion
abre cada dia nuevas lineas de trabajo que requieren el conocimiento de nuevas metodologias para
analizar con rigor temas sobre los que no existe una tradicion investigadora.

El periodismo y la comunicacion experimentaron cambios importantes en el siglo XXI, como consecuencia
de varios factores: la crisis economica, que obligd a una reestructuracion importante de los medios, la
convergencia digital, los cambios experimentados por los medios para adaptarse al nuevo contexto, la
redefinicion de las funciones clasicas de los medios, la evolucion constante de la audiencia, la inclusién
en las rutinas productivas de la inteligencia artificial y, recientemente, la crisis del COVID-19. Todo ello
debe ser integrado en el curriculo.

En la nueva era de la informacién y de la comunicacion, gracias a Internet y a las redes sociales, cambian
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completamente las normas y los cddigos vigentes durante décadas, especialmente aquellos que afectan
a los procesos de produccion y acceso a la informacion. Y estos cambios exigen un nuevo perfil de
periodista y de comunicador, y también abren y alimentan nuevas lineas de investigacion, que son
necesarias para estudiar fendmenos recientes sobre los que todavia no existen referentes ni andlisis
tedricos, sin descuidar la atencién a disciplinas relacionadas con la gestion de las empresas de
comunicacion o con los controles de calidad.

Se trata de un proceso que afecta a la formacion superior, a la investigacion y a la alfabetizacion ciudadana
para adaptarse plenamente a la llamada Sociedad de la Informacién. Conocer los aspectos que definen
actualmente la convergencia mediatica, que no solo es tecnolégica sino de produccion y de distribucion
de contenidos, genera necesidades de actualizacién del conocimiento, tanto académico como profesional.
Y los contenidos del Master estan pensados para actualizar, con garantias de calidad, la formacién de los
profesionales y de los investigadores del ambito del periodismo y de la comunicacion.

1.10. b. Procedimientos de consulta internos y externos utilizados para la elaboracion del plan de
estudios

La memoria del Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia ha sido elaborada por la Comisién
Académica y el equipo decanal de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la USC.

Entre los procedimientos de consulta se podrian citar, entre otros:
o Elaboracion del plan por parte de la Comision Académica y el equipo decanal.
¢ Consultas realizadas a diferentes colectivos (estudiantes de titulaciones anteriores que se
extinguen, a colegios profesionales, a profesorado y PAS).
o Aprobacion en Junta de Facultad.
o Exposicion publica del proyecto para alegaciones.
o Recepcion de alegaciones y respuestas de la comision de titulacién.
¢ Informes técnicos de Servicio de Gestidn de la Oferta y Programacion Académica.
¢ Informes de Comisién de Titulaciones y Comisién de Organizacion Docente.
e Aprobacion en Consejo de Gobierno y Consejo Social.

Como referentes externos a la USC, mencionamos en tres apartados diferenciados los marcos
contextuales que consideramos que avalan la pertinencia de la implantacién de este titulo y su viabilidad.
Por un lado, el referente legislativo; por otro, diferentes informes de caracter profesional que certifican la
utilidad de los contenidos de las materias; y, finalmente, una seleccion de la oferta de estudios oficiales de
master del ambito del periodismo y de la comunicaciéon que se imparten en las diez universidades
espafiolas mejor situadas en el Academic Ranking of World Universities (ARWU). Consideramos que este
Gltimo aspecto es muy relevante porque demuestra la alta demanda que tienen los mésteres relacionados
con el ambito de la informacién y de la comunicacion, y la importancia que se da desde la Universidad a
estas ramas de conocimiento. Al mismo tiempo, este documento permite comprobar que los contenidos
del Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia aportan una oferta novedosa con respecto a los
demas programas de master que se imparten en la actualidad en la Universidad espafiola.

A nivel formal, el programa de master propuesto se enmarca en un contexto normativo regulado por los
siguientes textos referenciales o con categoria de norma.
e Libros blancos del Programa de Convergencia Europea de la ANECA
(http://www.aneca.es/Documentos-y-publicaciones/Libros-Blancos).
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e Ley Organica 2/2023, de 22 de marzo, del Sistema Universitario.

e Decreto 222/2011, de 2 de diciembre, por el que se regulan las ensefianzas universitarias oficiales
en el ambito de la Comunidad Auténoma de Galicia.

e Decreto 161/2015, de 5 de noviembre, que modifica el Decreto 222/2011, de 2 de diciembre, por
el que se regulan las ensefianzas universitarias oficiales en el ambito de la Comunidad Auténoma
de Galicia.

e Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organizacién de las
ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.

e Reglamento de las titulaciones oficiales de grado y master universitario y del procedimiento de
aseguramiento de su calidad en la USC (Aprobado por el Consello de Goberno el 28 de octubre
de 2022).

El Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia queda regulado por las anteriores referencias
normativas, pero a nivel profesional son las asociaciones de la prensa y los colegios profesionales de
periodistas los que expresan la necesidad de formar profesionales con conocimientos adecuados a las
demandas actuales, que les permitan enfrentarse con garantias a un contexto mediatico enfrentado a retos
continuos. Y desde el ambito académico y cientifico también se requieren nuevas formas de analizar la
realidad y de transmitir el conocimiento. Asi, seleccionamos el Informe Anual de la Profesion Periodistica
como documento de referencia que publica cada afio la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM).

Entre los programas de master oficiales ofertados por las facultades de Periodismo y de Ciencias de la
Comunicacion de las universidades mencionadas en el Academic Ranking of World Universities
localizamos los masteres oficiales del ambito del periodismo y de la comunicacion, pero ninguno de ellos
aborda los contenidos que se incluyen en el Méaster en Periodismo y Comunicacion Multimedia. Esta
comparativa certifica la novedad y avala la oportunidad del master que se propone desde la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la USC.

Como referentes externos del ambito profesional, hemos solicitado la valoracién del plan de estudios del
Master a las principales empresas publicas y privadas, organismos y organizaciones vinculados con el
periodismo y con la comunicacion que tienen su sede en Galicia: Compafiia de Radio Television de Galicia,
RTVE, los principales periddicos que se editan en Galicia, las principales emisoras de radio que emiten en
Galicia, los gabinetes de comunicacion de la Xunta de Galicia, el Colegio Profesional de Periodistas de
Galicia, la Asociacion de la Prensa de Santiago de Compostela, la Asociacién de Periodistas de Galicia,
la Federacion de Asociaciones de la Prensa, el Consello da Cultura Galega, las principales productoras
de television y multimedia ubicadas en Galicia, la Academia Galega do Audiovisual y de la Asociacion
Espafiola de Investigacion de la Comunicacion. A todas estas entidades se les ha presentado el esquema
del plan de estudios del master durante la fase de redaccion para conocer su opinion sobre la oportunidad
y la utilidad de los contenidos que se proponen en el titulo.

La valoracién del proyecto de master fue muy positiva por parte de los representantes del sector profesional
consultados, como se detalla en el siguiente apartado. Destacamos las observaciones realizadas por la
Compafiia de Radio Televisién de Galicia en su dia, ya que consideramos que es la corporacion mas
emblematica del sector:
La CRTVG considera que los contenidos del plan docente [...] son interesantes y Utiles porque
permiten una actualizacion y una especializacion en conocimientos tedricos y practicos claves
para ejercer el periodismo actual en todos los soportes y en todos los formatos, y también para
trabajar en cualquier ambito de la comunicacion.

La estructura del Master garantiza una docencia altamente especializada y, al mismo tiempo, la oferta de
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optatividad permite adquirir conocimientos transversales para aquellos alumnos interesados en una
formacion mas genérica.

1.10.c. Incardinacion en el contexto de la planificacion estratégica de la universidad o del sistema
universitario de la Comunidad Autonoma, la oferta global de titulos y potencialidad de la/s
universidad/es que lo imparten para alcanzar los resultados de aprendizaje planificados

La oferta del Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia responde a la planificacion conjunta de la
oferta del Sistema Universitario Galego (SUG) entre la Xunta de Galicia y las tres universidades publicas
de la comunidad auténoma, conforme al Acuerdo entre la Conselleria de Cultura, Educacion e
Universidade y las Universidades da Corufia, Santiago de Compostela y Vigo para la definicion del marco
general de actualizacion del mapa de titulaciones del sistema universitario de Galicia para el periodo 2022-
2026. En el SUG se ofertan tres titulos oficiales de master universitario en Comunicacion: uno enfocado a
los medios sociales (Universidade de Vigo), otro centrado en marketing y comunicacion politica
(Universidade de Santiago de Compostela) y el titulo que aqui se presenta con un enfoque en periodismo
y comunicacion multimedia, que se imparte desde el curso 2021-2022. Por tanto, existe una oferta
diferenciada y compatible.

La propuesta de este Master tiene en cuenta el tejido socioecondmico y mantiene contacto constante con
los agentes implicados a través de reuniones y actividades, con el propésito de dar respuestas a las
demandas de la sociedad y facilitar la empleabilidad a través de un perfil de egreso actualizado.

Asi mismo, de acuerdo con la Programacion Plurianual 2019-2022 de la Universidade de Santiago de
Compostela, esta propuesta de modificacion del titulo atiende al objetivo de adaptar las titulaciones
existentes a las demandas y retos de la sociedad.

En relacion con la Estrategia de Especializacion Inteligente RIS3 2021-2027, el titulo se vincula con el reto
1 "Gestién innovadora de recursos naturales y culturales" y con la prioridad 2 "Digitalizacién".

1.14.a. Perfiles fundamentales de egreso a los que se orientan las ensefanzas

Las salidas profesionales abarcan un amplio espectro desde el trabajo en los medios periodisticos digitales
hasta los gabinetes de comunicacion, las asesorias politicas o los emprendedores de nuevas empresas
periodisticas. Ademas, el master ofrece una orientacién compatible con la salida investigadora para los
alumnos y alumnas que decidan continuar con los estudios de doctorado.

El propdsito de la orientacién profesional es servir como complemento formativo de los conocimientos
adquiridos en los grados. Por ello, se formulan los siguientes perfiles de egreso:

1. Periodista multimedia en cualquier tipo de soporte. Profesional del periodismo, por cuenta propia o
ajena y en cualquier soporte mediatico, que desarrolla su actividad mediante textos y géneros

creando contenidos periodisticos de caracter multimedia.

2. Responsable de prensa o comunicacion institucional multimedia. Profesional de un gabinete de
prensa o de comunicacion de una institucidn publica o privada para coordinar o ejecutar trabajos

de caréacter informativo o comunicativo que necesite la entidad.

3. Investigador/a, docente, y consultor/a de comunicacion multimedia. Especialista en investigacion y
analisis de fenomenos y procesos de comunicacion, actuales o prospectivos, para todo tipo de
organizaciones. Docente en las ensefianzas superiores o medias para impartir materias de

informacién, comunicacién y nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacién.
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4. Gestor/a y editor/a de contenidos multimedia. Profesional en la redaccion y ejecucion de trabajos
de ediciéon multimedia, por cuenta propia o para empresas editoras o creadoras de producciones
culturales e informativas.

5. Periodista multimedia vinculado a procesos productivos basados en la aplicacion de tecnologias e
innovacion (periodista community manager, social media manager, periodista de datos, fact-
checker, disefiador de interaccidn en proyectos periodisticos).

6. Experto/a en el andlisis de medios y contenidos periodisticos y comunicativos, en el disefio de
estrategias y en la direccidn de medios en el entorno multimedia.

7. Experto/a en la planificacién, elaboracién, gestién y evaluacion de proyectos periodisticos y
comunicativos multimedia.
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4_PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

4.1. Estructura basica de las ensefianzas

El titulo presenta un plan de estudios de un curso de 60 ECTS. Se combinan materias de 3y 6 ECTS, salvo
las préacticas en empresa (12 ECTS) y el trabajo de fin de master (12 ECTS); se organizan en modulos
segun el tipo de materia (obligatorias, propias de especialidad, practicas en empresa y trabajo de fin de

master).

Las lenguas de imparticion son el gallego y el castellano.

Se ofrecen dos especialidades a modo de itinerario especifico en dos lineas: "Especialidad en Andlisis y
Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia" y "Especialidad en Disefio de Proyectos y
Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia®, aunque ellla estudiante se puede ftitular sin
especialidad eligiendo las materias optativas libremente entre las ofertadas en el titulo (tanto de las

especialidades como practicas externas).

4.1.a. Resumen del plan de estudios

Distribucion de créditos

Créditos para cursar

Créditos ofertados

Créditos obligatorios 33 33
Créditos optativos (incluidos los
correspondientes a las practicas 15 42
optativas)
Practicas externas (solo si son

. . 0 0
obligatorias)
Créditos trabajo fin de master 12 12
Total créditos 60 87
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Distribucion temporal de las materias

Universidade de Santiago de Compostela

El primer semestre cuenta con 33 ECTS de caracter obligatorio, mientras que en el segundo semestre se
cursan 15 optativos y 12 de trabajo de fin de master. Esta distribucion se considera 6ptima para que el
alumnado curse las materias obligatorias durante el primer semestre y comienza su itinerario de
especializacion en el segundo semestre, periodo en el que ademas se intensifica el tiempo dedicado al
trabajo de fin de master y, opcionalmente, realizan practicas en empresa.

PRIMER CURSO
1° SEMESTRE ECTS | Caracter 2° SEMESTRE ECTS | Caracter
Periodismo y comunicacion hibridos en la Periodismo en cambio: adaptacién al
. S 3 OB L 3 OopP
sociedad liquida escenario digital (1
Desafios en comunicacion: como Periodismo y comunicacion multimedia:
6 OB s . 3 OopP
afrontarlos gestién y estrategias (')
Curacion de contenidos, gestion y Métodos de investigacion en comunicacion
e 3 OB - s 3 OopP
visualizacién de datos y periodismo digitales (1
Narrativas periodisticas: nuevos géneros y 6 OB Laboratorio de comunicacion en 3 oP
lenguajes democracia ()
Innovacion periodistica: nuevos formatos, 6 OB Laboratorio de contenidos informativos (1 3 OP
productos y soportes
Tendencias en los modelos de negocio del | - 5 OB Nuevos escenarios informativos ) 3 oP
periodismo
Audiencias y consumos informativos 6 OB Metgc'ios y tecnicas de investigacion para la 3 OopP
gestion de productos multimedia @
TOTAL 33 Disefio y planificacion de proyectos ) 3 OopP
Laboratorio de productos multimedia @ 3 OoP
Laboratorio de gestion y evaluacion de
A 3 OopP
proyectos multimedia )
Practicas en empresa 12 OoP
Trabajo de fin de master 12 0B
TOTAL 27

Estructura por médulos

El titulo se imparte integramente en modalidad presencial.

(1) Especialidad en Analisis y Estrategias del Periodismo y la

Comunicacion Multimedia.

(1) Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico

en el Entorno Multimedia.

MODULO MATERIA CARACTER | SEMESTRE | ECTS
Materias obligatorias Periodismo y comunicacidn hibridos en la sociedad OB 1 3
liquida
Desafios en comunicacion: cdmo afrontarlos OB 1 6
Curacién de contenidos, gestion y visualizacion de
OB 1 3
datos
Narrativas periodisticas: nuevos géneros y
. OB 1 6
lenguajes
Innovacion periodistica: nuevos formatos,
OB 1 6
productos y soportes
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Tendencias en los modelos de negocio del

S OB 1 3
periodismo
Audiencias y consumos informativos OB 1 6
Total ECTS 33
MODULO MATERIA CARACTER | SEMESTRE | ECTS
Especialidad en Andlisis y Periodismo en cambio: adaptacién al escenario oP 2 3
Estrategias del Periodismo y la digital
Comunicacion Multimedia Periodismo y comunicacion multimedia: gestion y op ) 3
estrategias
Métodos de investigacion en comunicacion y
. - OoP 2 3
periodismo digitales
Laboratorio de comunicacién en democracia OoP 2 3
Laboratorio de contenidos informativos OoP 2 3
Total ECTS 15
MODULO MATERIA CARACTER | SEMESTRE | ECTS
Efgfg é?gg?/d;gp?;%?%gito Nuevos escenarios informativos OoP 2 3
Periodistico en el Entorno Métodos y técnicas de investigacion para la gestion op ) 3
Multimedia de productos multimedia
Disefio y planificacion de proyectos OopP 2 3
Laboratorio de productos multimedia OoP 2 3
Laboratorio de gestidn y evaluacién de proyectos
e OoP 2 3
multimedia
Total ECTS 15
MODULO MATERIA CARACTER | SEMESTRE | ECTS
Practicas en empresa Practicas en empresa OoP 2 12
Total ECTS 12
MODULO MATERIA CARACTER | SEMESTRE | ECTS
Trabajo de fin de master Trabajo de fin de master OB 2 12
Total ECTS 12
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Mecanismos de coordinacion de la actividad docente

El Sistema de Garantia de Calidad de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién recoge en su Manual de
Procesos, concretamente en el marco del PC-04 Desarrollo de las ensefianzas, los elementos que definen
el desarrollo de los programas formativos propios de sus titulos; se trata en concreto de:

e coordinacién de la actividad docente,

e gestion de las practicas externas,

e gestion de la movilidad,

e asignacién y realizacion del Trabajo de Fin de Master [TFM].

La Facultad desarrolla una serie de mecanismos destinados a coordinar la actividad docente, tanto en lo
que se refiere a la programacion de las diferentes materias que integran los titulos, como a su desarrollo, a
fin de asegurar que las ensefianzas se realizan conforme a las previsiones y objetivos definidos en cada
titulacion.

Ellla coordinador/a del Master es la persona responsable de garantizar la coordinacion en el desarrollo de
las ensefianzas en la ftitulacion. En concreto, debera verificar la coherencia entre los objetivos,
competencias, contenidos, actividades y sistemas de evaluacion de los programas de las materias —esto
es, de las guias docentes— y, mas ampliamente, del titulo. Asi mismo, velan por la coordinacion y, en su
caso, la interaccion entre las actividades y/o trabajos encomendados por el profesorado a los estudiantes.
Todo ello es objeto de deliberacion en, al menos, dos reuniones de coordinacion al inicio y al final de cada
semestre, al tiempo que se trasladan las incidencias detectadas a la Comision Académica. En caso de
detectar problemas de coordinacion o de coherencia en el desarrollo del curso, se proponen las medidas
correctoras necesarias que, de nuevo, se trasladan a la Comision Académica, la cual hara un seguimiento
de su eficacia. La informacion resultante de este proceso se tendra en cuenta para el establecimiento de
mejoras a través del proceso PC-05 Andlisis de resultados y mejora de los programas.

Por su parte, ella coordinador/a del titulo, al formar parte de la Comisién Académica, es uno de los
responsables de la deteccion de necesidades docentes de la titulacion, lo cual se refleja en la Planificacion
Docente Anual. Esta planificacion resulta determinante, a su vez, para el Plan de Ordenacién Docente,
gestionado por el Departamento de Ciencias de la Comunicacion.

El Méaster organiza anualmente una sesion de bienvenida al inicio de curso, con una duracion de 2 horas,
para explicar el funcionamiento del titulo (horarios, calendario, especialidades, practicas, TFM y servicios
de la Facultad). Ademas de las mencionadas reuniones de coordinacion con los representantes del
alumnado al inicio y fin de cada semestre, el/la coordinador/a mantiene abiertas vias de contacto a lo largo
del curso y se retne en el primer semestre con el equipo docente para garantizar la coordinacién en las
materias obligatorias y, especialmente, en cada uno de los itinerarios de especializacién.

Practicas académicas externas

La Facultad organiza y gestiona las practicas académicas externas del alumnado garantizando su calidad,
reconocimiento académico y aprovechamiento. De acuerdo con el RD 822/2021, constituyen una actividad
de naturaleza formativa realizada por los estudiantes y supervisada por la universidad, con el objetivo de
permitir que apliquen y complementen los conocimientos adquiridos en su formacion académica. En el
Master es una materia optativa de 12 ECTS. Durante el curso 2021-2022 participaron en las convocatorias
del programa de préacticas de la Facultad un total de 13 alumnos del Méaster en Periodismo y Comunicacion
Multimedia.
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La seleccién de los estudiantes admitidos, cuando corresponde al centro, se realiza mediante convocatoria
publica. Las practicas de master se programan a lo largo del segundo semestre y hasta el final del curso
académico. La dedicacion maxima en el lugar de destino de formacion se limita a un maximo de 35 horas
semanales. El programa de practicas de la Facultad oferta Unicamente practicas remuneradas, tanto
curriculares como extracurriculares.

Se ofrecen plazas en empresas del sector del periodismo y la comunicacion: medios de comunicacion en
diferentes soportes (prensa, radio, television, multimedia), productoras, agencias de comunicacién e
instituciones. El listado de convenios vigentes en la Facultad se puede consultar en el espacio de Practicas
del sitio web: https://www.usc.galles/centro/facultad-ciencias-comunicacion/practicas.

Trabajo de Fin de Master (TFM)

El Centro organiza y gestiona los Trabajos de Fin de Méaster del alumnado garantizando su calidad,
reconocimiento académico y aprovechamiento. La definicion, realizacion, defensa, calificacion y tramitacion
administrativa de los TFM se realiza conforme a la normativa vigente en la Universidad y a la normativa
especifica del Centro.

En el Master se contempla un Trabajo de Fin de Master de 12 ECTS, que puede ser de dos tipos: estudio
tedrico y proyecto practico, que se definen en la correspondiente guia docente.

La Comision Académica es la encargada de atender las cuestiones relacionadas con la gestion de los TFM.
Los TFM tienen, asi mismo, un/a tutor/a que asiste al estudiantado en la realizacion del trabajo y que forma
parte del PDI de las areas que imparten docencia en la titulacion. La asignacion de los tutores a los
estudiantes, la linea tematica del trabajo y la evaluacion se hara conforme a lo que establece el reglamento
del TFM de la USC. La defensa publica del trabajo requiere el informe previo y preceptivo del/la tutor/a 'y el
alumnado depositara el TFM en el Centro, de acuerdo con la normativa general y con la guia docente de la
materia. La calificacion es publica y se traslada, una vez es definitiva, al expediente del alumnado.

Anualmente, la Comision Académica, a la vista de las propuestas de TFM, de las incidencias presentadas
a través del proceso PS-05 Gestion de las incidencias (SQR), de los resultados de la materia y de cualquier
otra informacion que se considere relevante (encuestas de satisfaccion, recomendaciones de mejora,
procesos de verificacion, seguimiento, modificacion y acreditacion, etc.) propondréa los cambios necesarios
para la programacion de la materia para el siguiente curso. Dicha revisién se documenta en el marco del
proceso PC-05 Analisis de resultados y mejora de los programas.

Especialidades: descripcion y organizacion

El titulo ofrece dos especialidades: "Especialidad en Analisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion
Multimedia" y "Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno
Multimedia", cada una de ellas con cinco materias optativas (15 ECTS en total). Para obtener la
especialidad, se debe completar el itinerario optativo correspondiente.

No es obligatorio cursar una especialidad, por lo que el/la estudiante puede optar por titularse sin mencion.
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Universidade de Santiago de Compostela

MODULO MATERIA CARACTER | SEMESTRE | ECTS
Especialidad en Andlisis y Periodismo en cambio: adaptacién al escenario
. o o OP 2 3
Estrategias del Periodismo y la digital
Comunicacion Multimedia Periodismo y comunicacién multimedia: gestion y oP 9 3
estrategias
Métodos de investigacion en comunicacion y
o . OP 2 3
periodismo digitales
Laboratorio de comunicacién en democracia OP 2 3
Laboratorio de contenidos informativos OP 2 3
Total ECTS 15
MODULO MATERIA CARACTER | SEMESTRE | ECTS
Especialidad en D'Se’.‘o .de Nuevos escenarios informativos OP 2 3
Proyectos y Emprendimiento
Periodistico en el Entorno Métodos y técnicas de investigacion para la gestion oP 9 3
Multimedia de productos multimedia
Disefio y planificacion de proyectos OP 2 3
Laboratorio de productos multimedia OoP 2 3
Laboratorio de gestidn y evaluacién de proyectos
e OP 2 3
multimedia
Total ECTS 15
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

4.1.b. Plan de estudios detallado (por materia)

Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Introduccion a la comunicacion periodistica digital

Mddulo: Complementos formativos

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Complementos formativos
ECTS N° ECTS 6

DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No

Francés Portugués Otros

No No No

Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

Complemento formativo del Master.

Contenidos

1. Estudio de la teoria y la técnica del periodismo en la sociedad digital.

2. Estudio y capacitacién en la redaccion para los medios de comunicacion.
3. Estudio de las fuentes informativas.

4. Aproximacion al periodismo gallego e internacional de referencia

5. Estudio y andlisis de los géneros periodisticos.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 24 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 24 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacion 3 100
Trabajo personal del alumnado 96 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 0 25
Préacticas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Introduccion a la comunicacién audiovisual digital

Modulo: Complementos formativos

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM ~ Complementos formativos
ECTS N° ECTS 6

DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No

Francés Portugués Otros

No No No

Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

Complemento formativo del Master.

Contenidos

1. Estudio de la teoria y la técnica del periodismo audiovisual digital.

2. Estudio y andlisis de la construccién del mensaje periodistico audiovisual.
3. Definicion y caracteristicas del lenguaje radiofonico y televisivo.

4. Estudio y analisis de los géneros televisivos.

GRUPOS DOCENTES

TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 24 100

Docencia interactiva seminario 0 100

Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 24 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100

Pruebas de evaluacién 3 100

Trabajo personal del alumnado 96 0

SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento — =
Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 0 25
Practicas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Periodismo y comunicacion hibridos en la sociedad liquida

Modulo: Materias obligatorias

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Obligatoria
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No
Francés Portugués Otros

No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio y analisis de la comunicacion digital: fases y retos.
2. Andlisis del periodismo hibrido en democracia.
3. Introduccién a la comunicacion politica: partidos politicos, administraciones publicas, periodismo y ciudadanos. La

comunicacién en campafa electoral.

4. Analisis del engagement con las audiencias.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 9 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 12 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Desafios en comunicacion: como afrontarlos

Modulo: Materias obligatorias

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Obligatoria
ECTS N° ECTS 6
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No
Francés Portugués Otros

No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigacion del periodismo y la comunicacion digital en el contexto
actual.

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacion y al periodismo multimedia.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio del contexto mediatico global y local.
2. Analisis y diagnéstico del ecosistema comunicativo digital: fortalezas, amenazas, debilidades y oportunidades en el
panorama actual.

3. Andlisis de estrategias, responsabilidad y activismo corporativo: de la gestién de medios al analisis de experiencias.

4. Analisis de crisis y oportunidades en el escenario periodistico y de la comunicacion.
5. Estudio de tendencias en los perfiles profesionales.

GRUPOS DOCENTES

TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 18 100

Docencia interactiva seminario 0 100

Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 24 100
Tutorizacion en grupo reducido 6 100

Pruebas de evaluacién 3 100

Trabajo personal del alumnado 99 0

SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento — =
Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluaciéon continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Curacion de contenidos, gestion y visualizaciéon de datos

Modulo: Materias obligatorias

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Obligatoria
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No
Francés Portugués Otros

No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia.
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnolégicas en el periodismo multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio y analisis de la curacién de contenidos.
2. Andlisis y aplicacion de las técnicas de documentacién online, las bases de datos y los repositorios.
3. Estudio y analisis de la visualizacion de datos: data scraping, metadatos, big data, formatos, herramientas e

innovacion.
GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 9 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 12 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacion 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION
Ponderacion (%)

Instrumento — o

Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluaciéon continua 0 25
Préacticas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Narrativas periodisticas: nuevos géneros y lenguajes

Modulo: Materias obligatorias

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Obligatoria
ECTS N° ECTS 6
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No
Francés Portugués Otros

No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacién multimedia.

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnolégicas en el periodismo multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

Contenidos

1. Estudio y andlisis de los nuevos géneros y lenguajes de las narrativas periodisticas.
2. Analisis de nuevos formatos periodisticos de caracter narrativo.

3. Andlisis de narrativas interactivas, inmersivas y transmedia.

4. Ideacion de proyectos de narrativa interactiva de no ficcion.

GRUPOS DOCENTES

TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 18 100

Docencia interactiva seminario 0 100

Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 24 100
Tutorizacion en grupo reducido 6 100

Pruebas de evaluacién 3 100

Trabajo personal del alumnado 99 0

SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento — =
Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluaciéon continua 0 25
Practicas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Innovacion periodistica: nuevos formatos, productos y soportes

Modulo: Materias obligatorias

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Obligatoria
ECTS N° ECTS 6
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No
Francés Portugués Otros

No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia.

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnolégicas en el periodismo multimedia.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia.

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

Contenidos

1. Estudio de los nuevos formatos y nuevos soportes para la comunicacion.

2. Estudio y andlisis de nuevos escenarios de interrelacion comunicativa: productos moviles, tendencias en la
evolucion de aplicaciones y productos online para la informacién y la comunicacion.

3. Aplicacion de herramientas y técnicas periodisticas multimedia.

GRUPOS DOCENTES

TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 18 100

Docencia interactiva seminario 0 100

Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 24 100
Tutorizacion en grupo reducido 6 100

Pruebas de evaluacién 3 100

Trabajo personal del alumnado 99 0

SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento — =
Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluaciéon continua 0 25
Practicas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Tendencias en los modelos de negocio del periodismo

Modulo: Materias obligatorias

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Obligatoria
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No
Francés Portugués Otros

No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacion y al periodismo multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio de conceptos para el analisis y la aplicacion practica de las economias de la informacién y la comunicacion.

2. Estudio y aplicacién de los modelos de negocio, financiacion y redes de valor de la comunicacion.
3. Andlisis de la tipologia empresarial y planes de modelo de negocio de empresa: modelos de negocio de las
empresas de Internet y para empresas emergentes en el campo de la comunicacion.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 12 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 9 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Audiencias y consumos informativos

Modulo: Materias obligatorias

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Obligatoria
ECTS N° ECTS 6
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No
Francés Portugués Otros

No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacion y al periodismo multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la
Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio y andlisis de la circulacion: concepto y escenarios para los productos comunicativos.

2. Estudio y andlisis de la hibridacion desde la perspectiva de las audiencias.

3. Andlisis de los sistemas de reconocimiento / localizacion y medicién para la creacién y conquista de nuevos
publicos.

4. Andlisis de las tendencias de usos y consumos informativos.

5. Aplicacion de estrategias como férmulas para el emplazamiento de los productos comunicativos: evolucién y
tendencias.

GRUPOS DOCENTES

TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 18 100

Docencia interactiva seminario 0 100

Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 24 100
Tutorizacion en grupo reducido 6 100

Pruebas de evaluacién 3 100

Trabajo personal del alumnado 99 0

SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento — =
Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluaciéon continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Periodismo en cambio: adaptacion al escenario digital

Modulo: Especialidad en Analisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio de la evolucion del periodismo digital en el escenario actual.
2. Andlisis de las etapas del periodismo digital.

3. Andlisis de la situacion actual y retos del periodismo en el escenario digital.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 12 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 9 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Periodismo y comunicacion multimedia: gestion y estrategias

Modulo: Especialidad en Analisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestién de proyectos periodisticos multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.

Contenidos

1. Estudio y analisis de los desafios para la gestion de la comunicaciéon multimedia.

2. Estudio y andlisis de estrategias de comunicacion en el ambito digital.

3. Ejecucion de test de usuarios y analisis estratégico de productos: mercado, audiencia, usabilidad, accesibilidad y
experiencia del usuario.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 9 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 12 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Métodos de investigacion en comunicacion y periodismo digitales

Modulo: Especialidad en Analisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigacion del periodismo y la comunicacién digital en el contexto

actual.

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacion y al periodismo multimedia.
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio de los métodos, teorias y técnicas de investigacioén en periodismo y comunicacion.
2. Estudio y analisis de métodos innovadores y técnicas de extraccion de datos.
3. Disefio de proyectos de investigacion en el ambito del periodismo y de la comunicacion.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 12 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 9 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Laboratorio de comunicacion en democracia

Modulo: Especialidad en Analisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacién multimedia.
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el

ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Disefio y ejecucion de estrategias de comunicacién en los medios de comunicacion, en el sector politico y en la

ciudadania.

2. Elaboracién de planes de comunicacion en redes sociales.

3. Estudio y andlisis del engagement, la participacion de la audiencia y los movimientos sociales.
4. Analisis de discursos, intervenciones y debates publicos online.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 3 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 18 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 0 25
Préacticas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Laboratorio de contenidos informativos

Modulo: Especialidad en Analisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacion Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacién multimedia.

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnolégicas en el periodismo multimedia.

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

Contenidos

1. Disefio y ejecucion de contenidos informativos.

2. Disefio y redaccion informativa para diferentes soportes: visibilizacion y presentacion del contenido informativo.
3. Aplicacion de normas de estilo, redaccion y elaboraciéon de contenidos informativos.

4. Aplicacion de las técnicas de produccién, documentacion e instrumentos de fusion de texto, imagen y sonido.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 3 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 18 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 0 25
Préacticas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Nuevos escenarios informativos

Modulo: Especialidad en Diseio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la
Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio y analisis del contexto mediatico actual: incidencia en la produccién, el tratamiento informativo y el consumo

de informacion.

2. Andlisis de los condicionantes estructurales y tecnolégicos que afectan al disefio de la informacion.
3. Analisis de los efectos de la convergencia mediatica en los procesos informativos y las nuevas plataformas.

4. Ideacion y planificacion de proyectos en los nuevos escenarios informativos.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 12 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 9 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Métodos y técnicas de investigacion para la gestion de productos multimedia

Modulo: Especialidad en Diseio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigacion del periodismo y la comunicacién digital en el contexto

actual.

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacion y al periodismo multimedia.
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la

Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

1. Estudio de los métodos y las técnicas de investigacion para la planificacion, implementacion y evaluacion de

proyectos periodisticos multimedia.

2. Andlisis de tendencias en metodologias de investigacion aplicada a la produccién multimedia.
3. Aplicacion de métodos de investigacion para la gestion de productos multimedia.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 12 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 9 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 25 50
Ejercicios practicos 50 50
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Diseio y planificacion de proyectos

Modulo: Especialidad en Diseio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacion y al periodismo multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

Contenidos

1. Ideacion de productos multimedia.

2. Estudio de mercado para la realizacion de proyectos multimedia.

3. Planificacion de la produccién periodistica en el entorno multimedia.

4. Estudio de los perfiles profesionales actuales en la comunicacién multimedia: roles, demanda y evolucion.

GRUPOS DOCENTES

TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 9 100

Docencia interactiva seminario 0 100

Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 12 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100

Pruebas de evaluacién 3 100

Trabajo personal del alumnado 48 0

SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento — o
Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluaciéon continua 0 25
Practicas experimentales 50 75

CSV: 746775393979912652876776 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776



Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Laboratorio de productos multimedia

Modulo: Especialidad en Diseio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacién multimedia.

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnolégicas en el periodismo multimedia.

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

Contenidos

1. Aplicacién de modelos de narrativa hipertextual, interactiva y multimedia.

2. Aplicacion de técnicas de gestion de datos y visualizacion de la informacion.

3. Aplicacion de técnicas que vinculen los productos con el territorio y con la interaccion propia de la sociedad en red,
en un escenario de conectividad y movilidad.

4. Aplicacion de técnicas de modelizacién y de entornos virtuales.

GRUPOS DOCENTES

TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 3 100

Docencia interactiva seminario 0 100

Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 18 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100

Pruebas de evaluacién 3 100

Trabajo personal del alumnado 48 0

SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento — o
Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluaciéon continua 0 25
Préacticas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Laboratorio de gestion y evaluacion de proyectos multimedia

Modulo: Especialidad en Diseio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Optativa
ECTS N° ECTS 3
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia.

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestién de proyectos periodisticos multimedia.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

Contenidos

1. Implementacioén del proyecto disefiado previamente.
2. Gestion del proyecto periodistico en el entorno multimedia.
3. Andlisis de la circulacion y evaluacion.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 3 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 18 100
Tutorizacion en grupo reducido 3 100
Pruebas de evaluacién 3 100
Trabajo personal del alumnado 48 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Pruebas de conocimientos 0 25
Actividades de evaluacién continua 0 25
Practicas experimentales 50 75
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacién: Practicas en empresa

Modulo: Practicas en empresa

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM  Practicas externas
ECTS N° ECTS 12

DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés

Si Si No

Francés Portugués Otros

No No No

Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de andlisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacion multimedia.

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestién de proyectos periodisticos multimedia.

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnolégicas en el periodismo multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la
Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

Realizacion de practicas en una empresa del sector periodistico o comunicativo.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 0 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 4 100
Tutorizacion en grupo reducido 10 100
Pruebas de evaluacién 0 100
Trabajo personal del alumnado 286 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Memoria 100 100
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Denominacion: Trabajo de fin de master

Modulo: Trabajo de fin de master

CARACTER FB/OB/OP/Practicas externas / TFM ~ TFM
ECTS N° ECTS 12
DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO GALEGO Inglés
Si Si No
Francés Portugués Otros
No No No
Especialidad

No

Relacion de resultados del aprendizaje

CON.1 - Comprender las caracteristicas del periodismo multimedia y sus retos actuales.

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de analisis y de elaboracion de productos periodisticos multimedia.
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovacion aplicados al periodismo y la comunicacion.

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigacion del periodismo y la comunicacion digital en el contexto
actual.

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas especificas para el trabajo en periodismo y comunicacién multimedia.

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestién de proyectos periodisticos multimedia.

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnolégicas en el periodismo multimedia.

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacion y al periodismo multimedia.

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodisticos del ecosistema comunicativo digital.

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el
ambito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COM.2 - Disefiar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicacion multimedia.

COM.3 - Planificar, disefiar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodisticos en diferentes medios y soportes.
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y caracter emprendedor en el ambito profesional del
periodismo y la comunicacién multimedia.

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ambito de la
Comunicacion, teniendo como referente los principios y valores democraticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Contenidos

Elaboracién de un producto o trabajo de investigacion.

GRUPOS DOCENTES
TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%)
Docencia tedrica 0 100
Docencia interactiva seminario 0 100
Docencia interactiva laboratorio/aula informatica 0 100
Tutorizacion en grupo reducido 10 100
Pruebas de evaluacién 0 100
Trabajo personal del alumnado 290 0
SISTEMA DE EVALUACION

Ponderacion (%)
Instrumento Minimo Maximo
Memoria 70 70
Defensa publica 30 30
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5.5. Otros recursos humanos

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidade de Santiago de Compostela dispone de
otros recursos humanos complementarios para mejorar la calidad docente de la titulacién. Entre estos
recursos, la Facultad cuenta con un equipo de becarios que refuerzan la investigacion y la docencia: 4
predoctorales FPU y FPI del Departamento de Ciencias de la Comunicacion, y otros 4 predoctorales y
postdoctorales de la Xunta de Galicia vinculados a areas externas. En cuanto al Personal de Administracion
y Servicios (PAS) disponible para la titulacion, se cuenta con la siguiente dotacion adscrita a servicios
directamente vinculados con la misma.

Rama Puesto N° | Relacion contractual | Grupo/Categoria
gzzz?tr;sn?:rl]eioie la Unidad de Gestion de Centros y 1 Funcionario Grupo A1/A2/C
Administracion [Responsable de Asuntos Econdmicos 1 Funcionario Grupo C1/C2
Secretaria de Decanato 1 Funcionario Grupo C1/C2
Secretaria de Departamento 1 Funcionario Grupo C1/C2
Técnicos de investigacion (rama de imagen y sonido) 3 | Funcionario y laboral Grupo 3
Servicios  [Conserjes 3 | Funcionario y laboral Grupo 4
Auxiliares de servicios/Auxiliares técnicos de informética | 2 | Funcionario y laboral Grupo 4
Director/a 1 Funcionario Grupo A1/A2
Biblioteca  |Ayudante 1 Laboral Grupo 2
Auxiliares 4 Funcionario Grupo C1

Ademas, la Facultad de Ciencias de la Comunicacion dispone de una amplia red de colaboradores externos
derivados de sus ya mas de 30 afios de relaciones con instituciones, organizaciones profesionales y
empresas del sector del Periodismo y de la Comunicacion en Galicia, en Espafia y el exterior, asi como del
alto valor de sus egresados/as que se han ido posicionando en el panorama mediatico al mas alto nivel, y
que constituyen una de las principales fortalezas, demostrando un elevado nivel de implicacién al colaborar
con este centro en todas aquellas actividades en las que se les invita a participar para compartir sus
experiencias con el nuevo alumnado. Un ejemplo de estas colaboraciones se puede ver en la actividad
diaria que se refleja en las redes sociales de la Facultad: @facom_usc.

5.6. Perfil basico de otros recursos de apoyo a la docencia necesarios

No se necesitan, ya que el Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia se imparte Unicamente en
modalidad presencial.
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5_PERSONAL ACADEMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA

5.1. Descripcion de los perfiles basicos del profesorado y de otros recursos humanos
necesarios y disponibles para desarrollar adecuadamente el plan de estudios propuesto

El acceso del profesorado a la Universidade de Santiago de Compostela (USC) se rige por:

- ElReglamento de Seleccion de profesorado no permanente aprobado por el Consello de Goberno
del 08/04/2019, y modificado el 07/02/2020, para el caso de personal contratado.

- El Reglamento de Seleccion del Profesorado Permanente aprobado en Consello de Goberno el
27/09/2019, y publicado en el tablén de anuncios de la USC el 02/10/2019.

Ambas normativas garantizan los principios de igualdad, mérito y capacidad que deben regir los procesos
de seleccion de personal al servicio de las Administraciones Publicas. La gestion general del PDI de la
Universidad puede consultarse en la pagina web de la USC:
https://www.usc.gal/es/institucional/gobierno/area/gestionpersoal/PDI.

La USC dispone de una seccion especifica donde se recoge informacion relativa a estos procesos. El portal
Gestion de Personal de la USC no solo recoge las distintas convocatorias de plazas en las distintas
categorias, sino que también ofrece recursos para la formacién del PDI, ofrece informacion sobre los
procesos de acreditacion para las distintas categorias, compila los textos normativos imprescindibles y
ofrece datos estructurales sobre el PDI de los Campus de Santiago y de Lugo.

En lo referente a la igualdad entre hombres y mujeres, la USC dispone desde el afio 2009 un Plan
Estratégico de Igualdad de Oportunidades entre Mujeres y Hombres que incorpora diversas acciones sobre
la presencia de mujeres y hombres en la USC, de acuerdo con lo establecido en la Ley Organica 3/2007 de
22 de marzo para la igualdad efectiva de mujeres y hombres. El plan comprende seis areas de actuacion:
Cultura institucional; Docencia, investigacion y transferencia; Presencia, promocion y representacion;
Conciliacién corresponsable; Acoso y violencia de género; y Condiciones sociosanitarias en el trabajo).
Precisamente, el Consello de Goberno de la USC aprob6 el 26 de enero de 2023 la Normativa por la que
se establece el procedimiento de atencion a la conciliacion de la vida personal y profesional del profesorado
en el proceso de asignacion de docencia, y también se fomenta este aspecto en la HRS4R Estrategia de
Recursos Humanos para Personal Investigador. Se puede consultar mas informacion en la Oficina de
Igualdad de Género (OIG):

e https://lwww.usc.gal/es/servicios/unidades/oficina-igualdad-genero
e https://lwww.usc.galles/servicios/arealigualdad

Ademas de estos aspectos generales de la Universidad, en lo que se corresponde con el personal
académico disponible para llevar a cabo el plan de estudios propuesto, indicar que el profesorado vinculado
a la docencia en el Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia procede del Departamento de
Ciencias de la Comunicacién, que cuenta con un total de 58 docentes vinculados a dos areas de
conocimiento: Periodismo (codigo de area: 675) y Comunicacion Audiovisual y Publicidad (codigo de area:
105), segun datos facilitados en febrero de 2023 por el Servicio de Planificacién de PDI y del Servicio de
Gestion de la Oferta y Programacion Académica (SXOPRA) de la Universidade de Santiago de Compostela.
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Datos de las areas del Departamento de Ciencias de la Comunicacion.

C o a . Quinquenios de | Sexenios de f , PD.' con Capadided Qapac!dad docgnte . ECTS
ategoria por areas PDI | Doctores | Acreditados PDI no acreditado | PDI no Doctor Quinquenios | sexenio vivoo docgnte disponible Santiago dlsporlubles
6 sexenios | Santiago (horas) Santiago

Comunicacion Audiovisual (105) 36 17 9 24 0 49 10 4680,0 -164,1 -19,3
Asociado/a LOU 19 1 0 0 0 0 0

Catedratico/a de Universidad 2 2 2 0 0 12 2

Prof. Interino/a de Sustitucion 1 0 0 0 0 0 0

Profesor/a Ayudante Doctor/a 4 4 3 0 0 0 2

Profesor/a Contratado/a Doctor/a 3 3 2 3 0 1 2

Profesor/a Emérito/a LOU 1 1 0 0 0 0 0

Profesor/a Titular de Universidad 6 6 2 21 0 26 4

Periodismo (675) 22 12 7 5 0 27 7 3690,0 649,7 76,4
Asociado/a LOU 1 1 0 0 0 0 0

Catedratico/a de Universidad 1 1 1 0 0 5 1

Profesor/a Ayudante Doctor/a 4 4 1 0 0 1 1

Profesor/a Contratado/a Doctor/a 2 2 2 0 0 5 2

Profesor/a Titular de Universidad 4 4 3 5 0 16 3

El Departamento de Ciencias de la Comunicacion cuenta con los recursos humanos necesarios para impartir
toda la docencia del Master. Los perfiles de los profesores responden a las necesidades de las
especialidades propuestas y de las diferentes salidas profesionales. De este modo, la mayoria de los
profesores son doctores (90,48%) con una amplia experiencia docente e investigadora. Entre las lineas de
docencia e investigacion del PDI destacan las siguientes:

e Cibermedios y comunicacién mévil: prensa local e hiperlocal, nuevos medios, arquitectura de la
informacién, modelos de negocio, estructura de los medios, metamorfosis del periodismo,
produccion de contenidos, periodismo mévil.

o Television publica: economia da comunicacién e gestidn, medios de servicio publico, audiencias,
informacion televisiva, estructura do sector.

¢ Radio: informacién radiofénica, estructura del sector.

e  Comunicacion corporativa: marketing, social media, informacion institucional.

e Comunicacién politica: discurso, participacion ciudadana.

o Narrativas: multimedia, interactivas, transmedia e inmersivas, datos y visualizacion, verificacion.

o Industrias culturales: dinamizacién cultural y modalidades expresivas.

e TICy Sociedad de la Informacion: tecnologias e inclusion social, alfabetizacion digital y recepcion,
e-salde.

o Divulgacion de la ciencia.

o Sistemas de comunicaciéon mévil e inclusién psicosocial.

El profesorado es asignado anualmente por el Departamento de Ciencias de la Comunicacién. Cada uno
de los perfiles de profesores se corresponde con las necesidades de cada materia y responderan con su
experiencia docente, profesional e investigadora previa a los requisitos de las asignaturas. Entre el
profesorado del titulo constan: 3 Catedraticos/as, 6 Profesores/as Titulares, 5 Profesores/as Ayudantes
Doctores/as, 1 Profesores/as Contratados/as Doctores/as y 2 Profesores/as Asociados/as. De los 17, 15
son profesorado acreditado y 15 son doctores/as; 11 cuentan con sexenio de investigacion vivo; y acumulan
30 quinquenios.

Se refleja, a continuacion, el perfil del profesorado en el Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia,
en funcion de las materias de la titulacion.
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Materia ECTS | Caracter Perfil curricular
Periodismo y comunicacidn hibridos 3 OB Docente con trayectoria en el estudio de la innovacion
en la sociedad liquida periodistica en la sociedad hiperconectada.
. C Docente con experiencia en gestion y en el analisi I
Desafios en comunicacion: como ] P g yen sis de los
6 OB |desafios a los que se enfrentan el periodismo y la
afrontarlos o - S
comunicacion en el contexto digital y multimedia.
o . iy Docente especialista en documentacion, gestion
Curacion de contenidos, gesfion y 3 OB visualizaciéﬁ de datos del area de Perio;jigsmo an
visualizacién de datos o ; ” '
trayectoria investigadora en estas tematicas.
Docentes con experiencia destacada en el ambito de la
Narrativas periodisticas: nuevos 6 OB narrativa periodistica (multimedia, interactiva, transmedia e
géneros y lenguajes inmersiva). Con trayectoria investigadora en estas
tematicas.
Docentes con amplios conocimientos y trayectorias
Innovacién periodistica: nuevos 6 OB investigadoras relacionadas con el andlisis de las
formatos, productos y soportes transformaciones de los cibermedios, con especial atencién
de los nuevos formatos, productos y soportes.
Docente especializado en los modelos de negocio de los
Tendencias en los modelos de 3 OB medios matriciales y nativos digitales en el ambito
negocio del periodismo internacional. Participa y coordina proyectos de
investigacion de tematicas vinculadas.
Audiencias v consumos Docente especialista en el estudio de las audiencias de los
informativosy 6 OB  |medios matriciales y nativos digitales, con especial atencién
a la evolucién de los consumos informativos.
Periodismo en cambio: adaptacién 3 oP Docentes expertos en adaptacion del periodismo al
al escenario digital escenario actual.
Periodismo y comunicacion 3 oP Docente con experiencia en medios nativos digitales y sus
multimedia: gestion y estrategias estrategias.
Métodos de investiaacion en Docente experto en métodos de investigacién, anélisis y el
comunicacion ego dismo 3 oP estudio de los métodos cuantitativos y cualitativos en
. yp Comunicacion, aplicables al periodismo y la comunicacion
digitales iy
digital.
Laboratorio de comunicacion en Docente experto en comunicacion y periodismo digital.
: 3 OP  |Destaca su participacion en proyectos de investigacion y
democracia o o .
publicaciones cientificas en el area.
Docentes especialistas en contenidos informativos. Experto
Laboratorio de contenidos 3 op |con trayectoria de investigacion en el area. Profesional con
informativos dilatada trayectoria en la elaboracién de contenidos
informativos.
o . Docente con amplia experiencia en investigacién y
Nuevos escenarios informativo! OoP . . . .
s 3 docencia en el objeto de estudio de esta materia.
Métodos y técnicas de Docentes expertos en el conocimiento y aplicacién de
investigacion para la gestion de 3 OP  |métodos y técnicas de investigacion y de gestion de
productos multimedia productos multimedia.
Disefio v planificacion de provectos| 3 oP Docente con trayectoria consolidada en el disefio y la
yp proy planificacién de proyectos informativos multimedia.
Laboratorio de productos Docente con avalada experiencia en el sector multimedia e
multimedia P 3 OP  |implicacién en el desarrollo de productos informativos en el
contexto multimedia.
Laboratorio de gestion y evaluacion 3 oP Docente experto/a en la gestion, promocion y evaluacidn de
de proyectos multimedia proyectos multimedia
Ellla coordinador/a, asi como el tutor/a académico/a de esta
- materia sera el que se contemple en la memoria del SGIC
Practicas en empresa 12 OoP

del Centro. Se incluye la figura del tutor/a profesional que
sera designado/a por la empresa.
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El TFG sera dirigido por profesores del Master de forma
Trabajo de fin de master 12 OB |individual 0 a través de la codireccién, y en funcién de las
tematicas de las propuestas.

Introduccion a la comunicacion CF Docente con experiencia y trayectoria en produccién y
periodistica digital redaccion informativas en el contexto digital.

Docente con experiencia investigadora en lenguaje
audiovisual, tecnologias y géneros audiovisuales en el
contexto digital.

Introduccion a la comunicacion CF
audiovisual digital

En cuanto a la informacion sobre el perfil curricular y dedicacion al titulo, el profesorado que imparte
docencia en el Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia esta compuesto por personal a tiempo
completo integrante del Departamento de Ciencias de la Comunicacion y por profesorado asociado cuyos
perfiles se corresponden con profesionales de reconocido prestigio y trayectoria profesional, en su mayoria
vinculados al area de Periodismo, aunque también se incluyen perfiles del area de Comunicacion
Audiovisual y Publicidad para aquellas materias relacionadas con la comunicacién audiovisual, el lenguaje
audiovisual o los géneros audiovisuales.

A continuacién se especifica la dedicacién a la docencia en este titulo respecto al total de su encargo
docente, segun la prevision del curso de implantacion.

Categoria Docencia en el titulo (h) | Docencia en el titulo respecto a docencia total
Catedratico/a 21 12%
Catedratico/a 18 1%
Catedratico/a 21 12%
Profesor/a Titular 48 24%
Profesor/a Titular 48 25%
Profesor/a Titular 42 26%
Profesor/a Titular 42 26%
Profesor/a Titular 18 1%
Profesor/a Titular 24 13%
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 21 12%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 42 20%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 45 24%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 21 10%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 21 9%
Profesor/a Ayudante Doctor/a 21 9%
Profesor/a Asociado/a 21 23%
Profesor/a Asociado/a 42 35%

Ademas, en todos los cursos se cuenta con la participacion de profesores de ofras universidades de Espania
y el extranjero invitados a alguna de las materias. En los Ultimos cursos estuvieron profesores de la
Universidad Carlos Ill de Madrid, Universidade do Minho, Universidade Federal da Bahia y Universidad de
Zaragoza, entre otros.

Ademas, y dado el caracter de especializacion del Méaster, se requiere también la presencia en las aulas de
emprendedores de empresas informativas, de directores y trabajadores de los medios de comunicacion
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digitales. En este sentido, ademas de con el profesorado investigador, el alumnado contara con profesorado
asociado que desarrolla actividad en los medios digitales y/o planifica e implementa su propia empresa
comunicativa. En la prevision para el curso de implantacion figura un periodista responsable de una
publicacion digital y un jefe de informativos de medios publicos y privados, entre otros perfiles.

Como dato complementario, se aporta la valoracién de la actividad docente del profesorado del Master por
parte de los estudiantes (escala 1 a 5) en relacion con la media de la Universidad.

Curso Curso Curso Curso Curso Curso

2016-2017 2017-2018 2018-2019 2019-2020 2020-2021 2021-2022
|Media de la Titulacién 3,30 4,30 4,01 4,92 4,31 448
|Media de la Universidad 3,91 3,90 3,98 3,98 4,00 4,07

Por lo tanto, se puede concluir la suficiencia de los recursos de profesorado disponibles para asumir la
nueva edicion titulo de Master, teniendo en cuenta la planificacion docente de la USC para afrontar
progresivamente el relevo generacional y la estabilizacién de plazas de profesorado en el proximo lustro.
Unas necesidades que se asocian, también, con una cierta disponibilidad para asumir responsabilidades
docentes asociadas a otros titulos (especialmente, estudios de master y doctorado), asi como cargos u otras
responsabilidades académicas. Para ello se considera:

e Profesores/as con docencia en la titulacién por area de conocimiento, incluyendo la prevision de

nuevo profesorado aprobada durante el curso 2022-2023.

e Profesores/as con docencia en la titulaciéon pertenecientes al Departamento (Ciencias de la
Comunicacion) adscrito al Centro.

e Asignacién de las materias a areas de conocimiento de acuerdo con su vinculacion cientifico-
académica con los contenidos de las materias.

e Numero de horas presenciales, teniendo en cuenta el mddulo de grupo de cada tipo de actividad:
grupo de aula (30 estudiantes/grupo), grupo de seminario-laboratorio (30 estudiantes/grupo), grupo
de tutorias (5 estudiantes/grupo), segun las fichas de las materias elaboradas para el capitulo de
“Planificacion de la ensefianza”. A las actividades de evaluacion final se les asigna también una
ratio de 30 estudiantes/grupo.

e Una asignacion de horas presenciales de profesor/a a tutoria de practicas externas (10 horas por
estudiante) y una distribucion de los estudiantes entre todas las areas de conocimiento, teniendo
en cuenta criterios de vinculacién con el tipo de dispositivos de préacticas.

e Una asignacion de horas presenciales de profesor/a la tutoria del Trabajo de Fin de Méaster (10
horas en total de la materia) y una distribuciéon de los estudiantes entre todas las areas de
conocimiento, con criterios de proporcionalidad en relacion con los recursos disponibles.

e Una asignacion equivalente al 10% de la actividad docente presencial para estimar las horas del
profesor ligadas a otros aspectos docentes: gestion y coordinacién de las materias, reuniones de
coordinacion de curso y programa de tutorias personalizadas.

o Numero de estudiantes estimado en funcion del nimero de plazas ofertadas: 30.

Como se indico con anterioridad, el profesorado implicado en este Master cuenta con amplia trayectoria
académica, de gestion e investigacion para garantizar su viabilidad. Conviene destacar su implicacién en
los Ultimos 25 afios en la apertura de nuevas lineas de investigacion dentro del &rea que se han consolidado
y son ya referentes en diferentes afios. Sus trayectorias estan directamente vinculadas con la materia que
se le asignara cada curso en el Master para conseguir la mayor simbiosis entre su labor investigadora y
docente lo que contribuira a garantizar la calidad de su docencia y también su funcion como orientadores y
tutores de los trabajos de fin de méaster. También es resaltable la internacionalizacion, no solo de los objetos
de estudio sino también de los grupos de investigacién y redes en los que participan y coordinan y las
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estancias de investigacidn realizadas por sus miembros en universidades de reconocido prestigio en el
extranjero. La mayoria de los profesores de este Master han desarrollado tareas de gestion en los ultimos
afos y, en algunos casos, han coordinado masteres internacionales en paises como México y Ecuador.
Algunos de los investigadores son ya referentes en sus areas de conocimiento en el ambito nacional e
internacional. Muchos de ellos participan desde hace méas de dos décadas en redes de investigacion
internacionales y forman parte de asociaciones y, en ocasiones, de sus érganos directivos: Sociedad
Espafiola de Periodistica, AE-IC, IAMCR, ECREA, entre otros. Los profesores del master forman parte de
grupos de investigacion consolidados y de referencia como Novos Medios y Estudos Audiovisuais. Ademas,
en los Ultimos afios los profesores participan en actividades de coordinacion, direccion y/o participacion con
outros grupos de investigacion de distintas universidades a través de proyectos competitivos que cuentan
con financiacion obtenida en convocatorias publicas en régimen competitivo y relacionados siempre con
tematicas afines al Master. Entre dichos proyectos, se pueden mencionar: Medios nativos digitales en
Espania: estrategias, competencias, implicacion social y (re)definicion de practicas de produccion y difusion
periodisticas (PID2021-1225340B-C21 / 2022-2025); Medios audiovisuales publicos ante el ecosistema de
las plataformas: modelos de gestion y evaluacion del valor puablico de referencia para Espafia (P1D2021-
122386QB-100 / 2022-2024); Cibermedios nativos digitales en Espafia: formatos narrativos y estrategia
mévil (RTI2018-093346-B-C33 / 2019-2021); Nuevos valores, gobernanza, financiacion y servicios
audiovisuales publicos para la sociedad de Internet: contrastes europeos y esparioles (RT12018-096065-B-
100 / 2019-2021); Usos y preferencias informativas en el nuevo mapa de medios en Espafia: modelos de
periodismo para dispositivos moviles (CS02015-64662-C4-4-R / 2016-2018); Indicadores de gobernanza,
financiacion y rendicion de cuentas, innovacion, calidad y servicio pablico de las radiotelevisiones europeas
aplicables a Espafia en el contexto digital (CS02015-66543-P / 2016-2018); Red de excelencia tematica:
Hacia un periodismo inclusivo, convergencia y rol del periodismo espafiol en el escenario de la comunicacion
global (CS02016-81882-REDT); Competencias y formacion en comunicacion para el empleo en la
economia digital (CS0O2013-40702-P / 2014-2017); Hacia el espacio digital europeo (CS02012-35784 /
2013-2015); La transformacion de las industrias culturales y creativas en Espafia: cambio digital,
competitividad, empleo y contribucion al bienestar social en el horizonte 2020 (CS02013-42822-R / 2012-
2015); Creacion e implantacion de un observatorio de innovacion docente para el impulso de los estudios
en comunicacion en la sociedad del conocimiento (CS02010-22155-C0401 / 2011-2013); Los cibermedios
espafioles en el marco de la convergencia: arquitectura de la informacién (CS2009-13713-C05-01 / 2009-
2012); Las politicas publicas de impulso a la sociedad de la informacion en Espafia: evaluacion de las
estrategias y actuaciones en nueve comunidades auténomas (2008-2011); Los nuevos sistemas de
produccion y gestion de los medios de comunicacion (2008); Los nuevos modelos de television
(2007/CP388-1 / 2007); Convergencia digital en los medios de comunicacién (2006-2010); Sociedade da
informacién e desenvolvemento urbano-rexional (2006-2010); Analisis de contenido y tratamiento
informativo en los medios de comunicacion audiovisuales en Galicia (2006-2007); Nueva tecnologia de la
informacion y cambio comunicativo en las comunidades autbnomas espafiolas (SEC 2003/07024 / 2005-
2008); o El impacto de Internet en los medios de comunicacion en Espafia (2003-2006), entre otros.

La actividad investigadora del profesorado adscrito al Departamento de Ciencias de la Comunicacion se
refleja en el Portal de la Investigacion de la Universidade de Santiago de Compostela. El profesorado que
imparte docencia en el Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia dispone de una acreditada
trayectoria investigadora que se puede consultar en el referido portal, y que situa al Departamento de
Ciencias de la Comunicacion en un lugar destacado de la productividad en investigacion de la USC,
contribuyendo a que la Universidade de Santiago ocupe, asimismo, un lugar referente entre las
universidades espafolas y europeas. También ocupa una posicién relevante en la valoracion de indicadores
como la captacién de fondos para proyectos de I+D y de ayudas FPI o FPU. En el caso del Departamento
de Ciencias de la Comunicacion, estos indicadores pueden consultarse en el siguiente enlace:
https://investigacion.usc.gal/unidades/1906/investigadores
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Los méritos de los/as 29 investigadores/as de este Departamento pueden consultarse en cada una de las
dos areas de forma independiente. En este espacio de acceso publico esta visible informacion sobre los
proyectos de investigacion, contratos con empresas, tesis doctorales dirigidas, publicaciones (libros,
capitulos, articulos en revistas indexadas JCR o SCOPUS, etc.) y su impacto en la comunidad cientifica,
contribuciones a congresos y reuniones cientificas, etc., tanto de los/as 16 investigadores/as de
Comunicacién Audiovisual como de los 13 investigadores/as de Periodismo. Estos resultados se
corresponden con la actividad investigadora que estos docentes realizan en los dos principales grupos de
investigacion vinculados al Departamento de Ciencias de la Comunicacién: grupo Novos Medios
(http://novosmedios.gal/es) y grupo Estudos Audiovisuais (https://estudosaudiovisuais.org/es).

5.2. Méritos docentes del profesorado no acreditado

El profesorado no acreditado corresponde con la categoria de profesor/a asociado/a. En la prevision de
plantilla docente para el curso de implantacién son dos personas. Ambas cuentan con amplia experiencia
profesional en medios de comunicacion, tanto en la practica periodistica multimedia como en la gestion,
especificamente en ambos casos ocupan cargos de direccion en medios de comunicacién. Todos/as
ellos/as desarrollan su labor docente con gran compromiso, contribuyendo a conectar la Facultad con el
sector del periodismo y de la comunicacion, y gozan de las méas altas valoraciones por parte del alumnado.

5.3. Méritos de investigacion del profesorado no doctor

Como se indicd en el apartado anterior, el profesorado no doctor se corresponde con el PDI contratado a
tiempo parcial en la categoria de profesor/a asociado/a, que en la prevision de plantilla docente para el curso
de implantacion son dos personas. Ambas cuentan con amplia experiencia profesional, pero no han
desarrollado hasta el momento carrera académica y no cuentan con méritos de investigacion. El resto del
profesorado que imparte docencia en el Master en Periodismo y Comunicaciéon Multimedia ya obtuvo el
grado de doctor.

5.4. Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contratacion

Segun lo ya referido en el epigrafe 5.1 de esta memoria, se estima que las necesidades docentes de esta
titulacion estan basicamente cubiertas. Aun asi, en cuanto a la planificacion del profesorado necesario para
la docencia de la nueva edicion del plan de estudios, contando ademas con las previsiones de consolidacion
de profesorado y la creacién de nuevas plazas de PDI en la Relacién de Puestos de Trabajo (RPT) de la
USC. En el caso del Departamento de Ciencias de la Comunicacion, los procesos de consolidacion
ocurrieron en las categorias de Catedratico, Profesor Titular y Profesor Contratado Doctor, asi como en la
creacion de plazas de Profesor Ayudante Doctor y estabilizacion del Profesorado Asociado. Actualmente
(coincidiendo con el proceso de redaccion de este documento), la USC mantiene la planificacion docente
comprometida para afrontar el relevo generacional en el conjunto de las areas (entre las que se incluyen
Periodismo y Comunicacion Audiovisual), y recientemene se han producido varias promociones: una nueva
catedratica en Periodismo y seis Profesores Titulares de Universidad (TU) en Periodismo y Comunicacion
Audiovisual. Ademas, en los proximos cursos esta previsto continuar con este proceso de promocion interna
y de nuevas contrataciones para cubrir las bajas por jubilacidn que se producirdn en ambas areas.
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6_RECURSOS PARA EL APRENDIZAJE: MATERIALES E
INFRAESTRUCTURALES, PRACTICAS Y SERVICIOS

6.1 Justificacion de que los recursos materiales y servicios son adecuados

En términos generales, los recursos materiales de que dispone el centro, asi como los servicios vinculados
—que se concretan en la disponibilidad y asesoramiento para la utilizacion de espacios técnicos, asi como
en la atencion y asesoramiento a los usuarios de la biblioteca, la hemeroteca y la mediateca—, son
suficientes e idoneos, en su concepcion inicial y en su desarrollo posterior, tanto a las caracteristicas de
los planes de estudios de los titulos de grado, doble grado y méaster que se imparten en el centro, cuya
modalidad de imparticion es presencial —si bien, durante el periodo excepcional de la pandemia, la no
presencialidad, primero, y la semipresencialidad, después, fueron las modalidades de desarrollo de la
formacion-; y también resultan acomodados a las competencias recogidas en las memorias verificadas
de los titulos, asi como, finalmente, a los diferentes programas/guias docentes de las materias. No
obstante, su actualizacion es una tarea que, anualmente, debe llevarse a cabo, dadas las caracteristicas
de las tecnologias utilizadas asociadas a las rutinas profesionales, como debido al desgaste propio de la
formacion practica con la que cuentan buena parte de las materias. En el curso 2022-2023 se mantienen
los siguientes recursos:

Aulas y espacios multiusos

e 9aulas de proposito general, de las cuales 4 disponen de 108 puestos (aulas 0, 1, 2y 3), 1 de 96
puestos (aula 4) y 4 de 80 puestos (aulas 5, 6, 7 y 8); todas ellas equipadas con dispositivos de
proyeccion audiovisual y de conexion para eventos virtuales sincronos.

o 3 aulas de visionado —de 108, 40 y 77 puestos cada una- equipadas con reproductores de video,
pantalla y cafidn de proyeccion. El aula de Visionado 1 tiene, ademas, un sistema integrado de
videoconferencia.

o 1 aulade seminario —de 60 puestos— dotada con pantalla tactil y equipos audiovisuales de proyeccion
y conexion, de uso versatil.

o 1 auditorio equipado con el material preciso para la realizacion de eventos de interés general y
complementario para el alumnado de las distintas titulaciones (conferencias, debates, proyecciones,
etc.), y también permite acoger actividades en colaboracion con el sector profesional que contribuyen
a reforzar la conexion de la Facultad con las empresas de comunicacion (jornadas, presentaciones
de productos, etc.). Ademas, este auditorio se empleo, en los tiempos de la pandemia COVID-19,
para ofrecer docencia 100% presencial al alumnado de los primeros cursos, con el fin de minimizar
dentro de lo posible el impacto de la pandemia en el alumnado de nueva incorporacién a la Facultad.
También, de manera habitual, acoge eventos organizados por la Universidad de Santiago de
Compostela, estando abierto también a otros colectivos de la ciudad y de Galicia, especialmente, lo
que enriquece el contacto del alumnado con organismos, instituciones, asociaciones y empresas.

Laboratorios y aulas con dotacion especifica

e 5aulas de informatica dedicadas al desarrollo de los laboratorio de las materias asociadas a prensa
y multimedia. Las aulas disponen de 25, 28, 20, 22 y 12 puestos, respectivamente, equipados con
software especifico para las practicas de disefio, maquetacion y creacion de productos para prensa
escrita y multimedia.

e 2 estudios de radio para la realizacién de practicas de laboratorio radiofonico, que disponen ademas
del material técnico necesario para la grabacion, edicion y reproduccién de las practicas, de 30
puestos cada uno para audiciones.

e 2 platos de television con el equipamiento especifico para la realizacion de programas de television,
particularmente programas informativos (plato 1) y de otros géneros (platé 2). Los platés tienen una
superficie de 139 m?2 y 124 m?, respectivamente.
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o 1 platé de cine con tramoya, que complementa el material existente en los platos de television.
¢ 1 plat6 de fotografia con equipamiento necesario para la realizacion de sesiones formativas.

e 1 laboratorio de fotografia dotado con cinco puestos y los materiales necesarios para el aprendizaje
de las técnicas de revelado.

e 1 aula de redaccion audiovisual informatizada, con 15 puestos y orientada a la edicién en linea de
programas. El aula esta equipada con el software necesario para la edicion televisiva.

e 7 cabinas de edicién de video que sirven para la realizacion de practicas de laboratorio de television
y multimedia. Las cabinas suponen en total 11 puestos de edicién, conversion de formatos y
visionado.

¢ 1 salade doblaje que sirve para complementar los espacios de laboratorio radiofonico.

o 1 estudio de postproduccién de sonido, equipado para la realizacion de grabaciones musicales que
complementan los laboratorios de las materias relacionadas con el sonido.

e 1 oficina de préstamo de material para las practicas del alumnado, dotada con todo tipo de
equipamiento (tripodes, grabadoras de audio, cdmaras de video y de fotografia, kits de dispositivos
moviles, iluminacion, microfonia, etc.).

Espacios de trabajo para estudiantes

e 2 aulas de informatica de libre acceso, de 19y 24 puestos, con impresoras y conexion a Internet.

e Sala comun con mesas de trabajo, pizarra, sillones y microondas.

Biblioteca

El personal docente e investigador y el alumnado del Master en Periodismo y Comunicaciéon Multimedia
cuentan con la Biblioteca de la Facultad, que forma parte de la Biblioteca Universitaria de Santiago de
Compostela (BUSC) y reune los recursos bibliograficos indispensables en la rama de conocimiento. La
biblioteca se encuentra en el ala sur del edificio de la Facultad de Ciencias da Comunicacion y dispone de
una superficie de 880 m? destinados tanto a trabajos internos del servicio como al uso publico de la
comunidad universitaria. Para el uso publico cuenta con 196 puestos de lectura: 172 en salas colectivas,
12 puestos individuales y 12 en salas de trabajo en grupo. Los espacios de la biblioteca se encuentran
divididos en tres niveles que se distribuyen entre dos salas centrales de estudio de iluminacién
natural/artificial y ventilacion natural, con acceso directo a los fondos hemerograficos, monograficos y
filmicos de su coleccion viva; dos salas de trabajo destinadas a trabajos en grupo y una sala inferior de
uso restringido para los investigadores y el personal docente en donde se encuentran los principales
fondos hemerograficos cerrados y la coleccion patrimonial. Esta Ultima sala, de forma programada, se
destina a su vez a las actividades de extension cultural que realice la propia biblioteca (talleres, seminarios
de formacion, club de lectura, etc.). Como espacios ad hoc, cuenta con cuatro cabinas equipadas con
reproductores multimedia y otras cuatro con terminales de acceso a Internet.

Las principales areas de conocimiento de los fondos de la Biblioteca son: Derecho de la Comunicacion,
Artes Visuales, Disefio Gréfico, Teorias de la Comunicaciéon y de la Cultura, Prensa, Publicidad,
Comunicacion Corporativa, Periodismo Electronico y Multimedia, Radio, Television, Cine, Fotografia y
Fotoperiodismo, Documentacién, Metodologia de la Investigacion, Sociologia, Antropologia Social,
Filosofia y Psicologia Social. Los fondos bibliograficos estan divididos en: una coleccion basica destinada
al estudio y la docencia que se nutre principalmente de las bibliografias recomendadas y una coleccién
marginal que viene a cubrir lagunas —conforme a las directrices de la Xunta técnica de la BUSC y la
Comision de la Biblioteca de la BUSC y para ello se siguen los estandares nacionales e internacionales
en relacion a la gestion de la coleccion de una biblioteca universitaria— y una coleccion de investigacion
que se adquiere de forma conjunta tanto por parte de los presupuestos de la biblioteca del Centro como
por los fondos que destinen a adquisicion bibliografica los proyectos de investigacion vigentes en la
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Facultad. Toda la coleccidn se encuentra en acceso directo a los usuarios, salvo excepciones
patrimoniales.

La biblioteca dispone en la actualidad de una coleccién de 35 mil monografias, 713 publicaciones
periodicas y alrededor de 6 mil registros de material filmico, este acervo documental analégico se ve
respaldado por los fondos digitales licenciados a través del Consorcio de Bibliotecas de Galicia, BUGalicia
y de forma especifica con cargo al presupuesto de la coleccion propia del Centro a cuatro importantes
bases de datos que expanden nuestros recursos: World Press Trends; Year Book of the European
Audiovisual Observatory; Communication & Mass Media Complete (CMMC), EBSCO; Alternative Press
Index (API), EBSCO. A través de la pagina web de la Biblioteca se accede al catalogo, asi como a sus
recursos y herramientas digitales con la intencién de expandir sus capacidades informativas en el uso de
las mismas.

La Biblioteca de la Facultad es un punto de servicio integrado dentro de la estructura de la Biblioteca
Universitaria que intenta garantizar el acceso a la cultura y el conocimiento de su comunidad mediante la
puesta en marcha de unos fondos y servicios orientados a la creacion y difusion del conocimiento, asi
como a la formacion de los que seran los futuros profesionales en nuestra sociedad. La biblioteca de la
Facultad trata de lograr los objetivos del centro mediante la colaboracion y comunicacién con todo su
personal docente, investigador y técnico. La biblioteca esta abierta a toda la comunidad de usuarios y,
como espacio fisico y digital, esta formada por una coleccion en curso que se actualiza conforme a sus
capacidades presupuestarias tratando de dar acopio informativo con una informacion estratégica. A su
vez cuenta con un personal que trata de adecuarse a las necesidades cambiantes de lo contemporaneo.
Partiendo de la coleccion, espacios y personal especializado se ofertan servicios en los que destacan:
lectura en sala; reserva de espacios para trabajos individuales y en grupo; informacion y referencia,
alfabetizacion en competencias informacionales y digitales —tanto a nivel basico como especializado-,
préstamo a domicilio, servicio de fotodocumentacion, préstamo interbibliotecario, orientacion bibliografica
y servicios de extension universitaria.

La Biblioteca cuenta con un equipo de 6 personas (1 facultativo del Cuerpo de Archivos, Bibliotecas y
Museos; especialidad de bibliotecas; un ayudante de bibliotecas y cuatro auxiliares de bibliotecas), que se
ocupan de que los usuarios reciban la atencion y los recursos que precisan.

El horario de apertura habitual es de lunes a viernes, de 8.30 h. a 21.30 h., aunque este horario se ha
adaptado, al igual que el horario general del Centro, al Plan de Estrategia Energética de la USC, aprobado
en Consello de Goberno el 29 de septiembre de 2022. Durante los periodos de examenes existen dos
puntos de servicio con horario extraordinario de 10.00 a 3.00: uno en el campus de Santiago (Biblioteca
Concepcién Arenal) y otro en el Campus de Lugo (Biblioteca Intercentros), con la posibilidad de que se
incrementen los puntos de servicio si la demanda asi lo requiere. La Biblioteca Universitaria ofrece la
apertura de los mismos centros en horario de fin de semana de 10:00 a 19:30 durante todo el afio.

Otros servicios

La Facultad dispone de red inalambrica de acceso a Internet (WiFi) en todo el edificio, asi como un servicio
de cafeteria de libre acceso con 80 puestos y un espacio para exposiciones. Durante la pandemia por
COVID-19, el centro habilitd una sala de aislamiento y se dotaron los espacios con el material
reglamentario para limpieza, asi como sefializacion idénea en los espacios docentes y zonas de transito.
La USC ofrece recursos digitales para el apoyo a la docencia, como una plataforma destinada a la
realizacién de reuniones, tutorias y docencia virtual sincrona (Microsoft Teams), complementaria al
Campus Virtual. Estos recursos se emplean en la dinamica de las aulas para reforzar y mejorar la calidad
de la actividad docente.

CSV: 681359963172529707997993 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=681359963172529707997993



Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

Los recursos que acabamos de describir se mantuvieron y se ampliaron en atencion a la propia naturaleza
del titulo, dada el elevado porcentaje de horas interactivas, lo que requiere un soporte infraestructural
tecnoldgico en continua renovacion:

Distribucion de horas interactivas segun PDA para el curso 2023-2024.

Titulacién Horas totales Horas Horas Total Horas % Interactivas
ulacio Titulacion Laboratorio Seminario Interactivas °

Mas.ter en Periodismo y Comunicacion 689,10 288,00 183,10 47110 68.4%

Multimedia

Entre los mecanismos para garantizar la revision y el mantenimiento de los equipamientos, el area cuenta
con el apoyo del personal del Punto de Atencién, Informacion y Servicios (PAIS), antigua conserjeria, que
presta sus servicios en primera instancia y como primer punto de referencia ante cualquier contingencia.
Ademas, la USC cuenta con los siguientes servicios técnicos de mantenimiento y reparacién, bajo
responsabilidad de los distintos vicerrectorados:

e Infraestructuras materiales:

o Area de Gestion de Infraestructuras:
https://www.usc.gal/es/institucional/qobierno/areal/infraestructuras

o Servicio de medios audiovisuales: http://www.usc.es/es/servizos/servimav

o Servicio de prevencion de riesgos laborales: https://www.usc.gal/es/servizos/sprl/

e Recursos informaticos:

o Area de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones (ATIC):
https://www.usc.es/gl/servizos/atic/

o Centro de Tecnologias para el Aprendizaje: https://www.usc.gal/es/servizos/ceta/
https://www.usc.qgal/es/institucional/gobierno/area/gestionpersoal/formacion

o Red de aulas de informatica: http://www.usc.es/gl/servizos/atic/rai

6.2 Procedimiento para la gestion de las practicas

En el caso especifico del Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia, la Facultad organiza y
gestiona las practicas académicas externas del alumnado garantizando su calidad, reconocimiento
académico y aprovechamiento. De acuerdo con el RD 822/2021, constituyen una actividad de naturaleza
formativa realizada por los estudiantes y supervisada por la universidad, con el objetivo de permitir que
apliquen y complementen los conocimientos adquiridos en su formacion académica. Durante el curso
2021-2022 participaron en las convocatorias del programa de préacticas de la Facultad un total de 13
alumnos del Master en Periodismo y Comunicacion Multimedia.

A nivel institucional, las practicas externas se rigen por el Real Decreto 592/2014, de 11 de julio, por el que
se regulan las practicas académicas externas de los estudiantes universitarios y por el Reglamento de
practicas académicas externas de la Universidad de Santiago de Compostela, aprobado por el Consello de
Goberno de 29 de julio de 2015.

RD 592/2014
https://www.boe.es/boe_gallego/dias/2014/07/30/pdfs/BOE-A-2014-8138-G.pdf

Reglamento de Practicas Académicas Externas de la Universidad de Santiago de Compostela
https://minerva.usc.es/xmlui’/handle/10347/13514

Dentro del Sistema de Garantia de Calidad (SGC) el proceso clave PC-04 Desarrollo de las ensefianzas,
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que tiene por objeto garantizar que las ensefianzas oficiales que se imparten en el centro se desarrollan
de acuerdo a la planificacion anual, asegurando su calidad y favoreciendo el aprendizaje del alumnado,
define la gestion de las practicas externas de los estudiantes de la Facultad en las empresas e instituciones
colaboradoras.

La seleccion de los estudiantes admitidos, cuando corresponde al centro, se realiza mediante convocatoria
publica. Las practicas de master se programan a lo largo del segundo semestre y hasta el final del curso
académico. La dedicacion maxima en el lugar de destino de formacién se limita a un maximo de 35 horas
semanales. El programa de practicas de la Facultad oferta Unicamente practicas remuneradas, tanto
curriculares como extracurriculares. El listado de convenios vigentes en la Facultad se puede consultar en
el espacio de Practicas del sitio web:
https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion/practicas

La Facultad cuenta con un/a responsable del programa de practicas, que es unico/a para el Centro, y
un/una coordinador/a por cada titulacion. La misién del/de la responsable del programa consiste en
incentivar la participacion de empresas, entidades y estudiantes en el programa de practicas, coordinar
todo el proceso, participar en la designacion y asignacion de tutores y coordinar el seguimiento y
evaluacion de las practicas.

El proceso de seleccion de las practicas se rige por los principios de publicidad, igualdad, mérito y
capacidad. Finalizado el proceso de seleccion, se envia la relacion del alumnado seleccionado a la Unidad
de Gestion Académica, con indicacion del plazo establecido para la matricula de las practicas.

A cada estudiante se le asigna un/a tutor/a académico/a, con la mision de hacer un seguimiento mas
directo de las mismas, dar respuesta a las expectativas formativas establecidas, asegurar su correcto
desarrollo y evaluarlo conforme al proyecto formativo y el programa o guia docente de la materia. Cada
estudiante cuenta también con un/a tutor/a externo/a en la entidad colaboradora donde realiza las
practicas. Sera la persona responsable de aplicar el plan de formacion previsto y elaborar los informes de
valoracion que se le soliciten sobre el trabajo desarrollado por el estudiante.

El/a tutor/a académico/a del Centro evaluara al estudiantado teniendo en cuenta la memoria que este
debe presentar al finalizar el periodo de practicas, asi como el informe remitido por el/la tutor/a externo/a.
Por lo demas, el/a responsable del programa de practicas y los coordinadores, teniendo en cuenta las
incidencias presentadas durante su desarrollo, la satisfaccién de los diferentes colectivos (alumnado,
tutores académicos y profesionales), las competencias adquiridas por los estudiantes y cualquier otra
cuestion que considere relevante, propondran en su caso la revocacion de convenios o la necesidad de
establecer otros nuevos. A instancias de la persona responsable del programa de practicas, la Comisién
de Calidad del Centro supervisara, anualmente, la relacion de convenios vigentes y aprobara su difusion
a través del sitio web; si bien, la firma de convenios esta reservada a la USC.

6.3 Prevision de dotacion de recursos materiales y servicios

En cuanto a la prevision de adquisicion de recursos materiales y servicios, la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion renueva periddicamente sus equipamientos a través de los recursos que el Centro recibe
anualmente. Al atender a areas de laboratorio muy diferentes entre si, el Centro renueva los equipos de
informatica, radio y television alternativamente, para garantizar la adaptacion del material de laboratorio a
la tecnologia méas avanzada. Para la puesta en marcha de la actualizacién del titulo no se requiere una
accion especifica extraordinaria de nuevos recursos, ya que se dispone de la dotacion actual del Master en
Periodismo y Comunicacion Multimedia. Por las caracteristicas especificas del edificio, un emblema
arquitectonico de la Universidad de Santiago de Compostela, no se contempla la realizacion de obras para

la adaptacién de este titulo.
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia Universidade de Santiago de Compostela

7_CALENDARIO DE IMPLANTACION

7.1. Cronograma de implantacion del titulo

La implantacion se realizara en una Unica fase con la totalidad del plan de estudios en el curso 2024-2025.

Prevision de implantacion

Curso Nuevo titulo Master 2021 Total cursos

2024-2025 1 0 1

7.2. Procedimiento de adaptacion, en su caso, al nuevo plan de estudios por parte del
estudiantado procedente de la anterior ordenacién universitaria

La adaptacién de los estudios del Master en Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias
en Produccion, Gestion y Difusion del Conocimiento (2021) al nuevo titulo de Master en Periodismo y
Comunicacion Multimedia se realizara de acuerdo con la siguiente tabla de adaptaciones.

Master Universitario en Periodismo y Comunicacion
Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestion y
Difusién del Conocimiento por la Universidad de Santiago

de Compostela

Master Universitario en Periodismo y Comunicacion
Multimedia por la Universidad de Santiago de
Compostela
(nuevo titulo)

(2021)
Materia Caracter| ECTS |Materia Caracter| ECTS
Intrpdgcglon a Ig comunicacion CF 6 |Teoria y fundamentos del periodismo CF 6
periodistica digital
Introduccion a la comunicacion Periodismo audiovisual. Teoria 'y
o - CF 6 - CF 6
audiovisual digital técnicas
Periodismo y comunicacion hibridos en Periodismo y comunicacion hibridos en
. A (0]2] 3 . . OB 3
la sociedad liquida la sociedad liquida
Evolucién de los medios de
3 S comunicacion en la sociedad del OoP 3
Desafios en comunicacion: cémo OB 6 |conocimiento
afrontarlos . :
Perfiles actuales del profesional de la oP 3
informacién y de la comunicacién
Curacion de contenidos, gestion y Documentacién. Gestion y visualizacion
S (0]2] 3 OB 3
visualizacion de datos de datos
Narrativas periodisticas: nuevos géneros OB 6 Narrativas periodisticas: nuevos géneros oB 6
y lenguajes y lenguajes
Innovacioén periodistica: nuevos Innovacioén periodistica: nuevos
(0]2] 6 OB 6
formatos, productos y soportes formatos, productos y soportes
Tendencias en los modelos de negocio Tendencias en los modelos de negocio
o (0]2] 3 . OB 3
del periodismo en periodismo
Audiencias y consumos informativos OB 6 |Audiencias y estrategias informativas OP 6
Periodismo en cambio: adaptacion al Periodismo e innovacién: adaptacion del
L OP 3 " . OP 3
escenario digital periodismo al escenario actual
Periodismo y comunicacion multimedia: Periodismo y comunicacion en la
o ) OP 3 . OP 3
gestion y estrategias sociedad red
Métodos de investigacion en Métodos de investigacion cualitativa y
SN . - OP 3 e U . OP 6
comunicacion y periodismo digitales cuantitativa (salida investigadora)
Laboratorio de comunicacion en Laboratorio de comunicacion en
. OP 3 . OP 3
democracia democracia
Laboratorio de contenidos informativos OoP 3 | Laboratorio de contenidos informativos OoP 3
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Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia

Nuevos escenarios informativos OP
Métodos y técnicas de investigacion

p ) . OP
para la gestion de productos multimedia
Disefio y planificacion de proyectos OoP
Laboratorio de productos multimedia OP
Laboratorio de gestion y evaluacién de oP

proyectos multimedia

7.3. Ensefianzas que se extinguen por la implantacion del correspondiente titulo

propuesto

Nuevos escenarios informativos

Métodos de investigacion cualitativa y
cuantitativa (salida investigadora)

Ideacion, creatividad y narracién

Laboratorio de productos multimedia

Produccién, valoracién y extension

Universidade de Santiago de Compostela

OP

OP

OP

OP

OP

Al tratarse de una reverificacion, supone la extincion del Master en Periodismo y Comunicacion
Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusién del Conocimiento.
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S ( : FACULTADE DE CIENCIAS

UNIVERSIDADE DA COMUNICACION
DE SANTIAGO
DE COMPOSTELA

Antia Maria Lopez Gomez, secretaria de la Comisién de Calidad de la Facultad de

Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Santiago de Compostela,
CERTIFICA

Que la Comision de Calidad de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, en la sesién
del 2 de junio de 2023, informé favorablemente el proyecto definitivos de memoria y la
documentacion complementaria para la modificacion del Master Universitario en
Periodismo y Comunicacion Multimedia (P3382V01), de acuerdo con lo establecido en
la Convocatoria anual de novas propostas e modificacions de memorias de graos,
mestrados universitarios e programas de doutoramento para a sua implantaciéon no
curso 2024-2025, aprobada por el Consejo de Gobierno del 28 de octubre de 2022, en
aplicacion del Real Decreto 822/2021, del 28 de septiembre, por el que se establece la
organizacion organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de

aseguramiento de su calidad.

Esta propuesta de modificacion contempla las conclusiones del proceso de seguimiento
de los titulos impartidos en el Centro y supone una mejora, ademas de la obligacion
legal de adaptarlo, en el marco del ciclo VSMA (verificacion, seguimiento, modificacién,
acreditacion) de las titulaciones universitarias, conforme a los procesos PE-02 Revision

y mejoray PI-01 Diserio, modificacion y extincion de programas.

Y para que conste, emito y firmo este certificado en Santiago de Compostela a 19 de

septiembre de 2023.
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Informe de necesidad y viabilidad académica y social

Modificacion del Master Universitario en Periodismo y Comunicacion Multimedia: Nuevas
Tendencias en Produccién, Gestion y Difusion del Conocimiento por la Universidad de

Santiago de Compostela para el curso 2024-2025

La Universidad de Santiago de Compostela, por registro electrénico de 30 de junio de 2023,
solicita informe preceptivo de envio a verificacion de la modificacion del Mdster Universitario en
Periodismo y Comunicacién Multimedia: Nuevas Tendencias en Produccion, Gestion y Difusion del
Conocimiento para el curso 2024-2025, de acuerdo con lo establecido en la Orden de 20 de marzo
de 2012 por la que desarrolla el Decreto 222/2011, de 2 de diciembre, por el que se regulan las
ensefianzas universitarias oficiales en el ambito de la Comunidad Auténoma de Galicia, en
consonancia con el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la

organizacion de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de la calidad.

Para ello remite la siguiente documentacién:

* Memoria de verificacion

+ Memoria justificativa y econémica

+ Certificado del Consejo de Gobierno de la USC, sesién del 29 de junio de 2023
+ Certificado del Consejo Social de la USC, sesion del 29 de junio de 2023

Caracteristicas actuales del titulo:
* Campus: Santiago
* Centro de imparticion: Facultad de Ciencias de la Comunicacion
* Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
+  Ambito de conocimiento: Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones pblicas
* Modalidad de ensefianza: Presencial
* Especialidades: Analisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicaciéon Multimedia ,

Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia.

Modificaciones propuestas:

1. Modificacién de la denominacién del titulo, que pasa a denominarse Mdster Universitario

en Periodismo y Comunicacion Multimedia.
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2. Se adscribe el titulo al ambito de conocimiento “Periodismo, comunicacién, publicidad y

relaciones publicas”.

3. Se ajustan los complementos formativos al maximo de 12 ECTS (20%): “Introduccién a la
comunicacion periodistica digital” (6 ECTs) e “Introduccién a la comunicacién audiovisual
digital” (6 ECTs)

4. En cumplimiento de lo dispuesto en el RD 822/2021, segun el cual las especialidades deben
suponer el 15% de los créditos del titulo, se ofertan dos especialidades de 15 ECTs y se
suprimen los itinerarios de salida investigadora y profesional, lo que supone reorganizar las

especialidades.

5. Se adapta la redaccién de los resultados de aprendizaje a la nueva nomenclatura de
conocimientos, habilidades o destrezas y competencias, sin cambios en los objetivos del
titulo. Igualmente se reelaboran las fichas de cada materia y los apartados correspondientes

a las actividades formativas, metodologias docentes y sistemas de evaluacién.

6. Atendiendo a las recomendaciones del Informe final de evaluacién de la solicitud de
modificacién de plano de estudios (ACSUG 10/05/2021), se revis6 el apartado de
reconocimiento y transferencia de créditos (el aumento de las practicas a 12 ECTS hace
inviable que se pueda reconocer la actividad profesional, que podria llegar al 15% del titulo,
es decir, 9 ECTS). Se atiende la recomendacion de perfilar mejor las especialidades y, aunque
no se vincula el TFM con cada una de ellas, al suprimir los itinerarios se evita restringir el
tipo de TFM segun la ‘'salida' posibilitando asi que el alumnado pueda realizar
indistintamente un producto o un trabajo de investigacion y que estos estén vinculados a las
especialidades. También se atiende la recomendacion de establecer una diferenciacién en la

memoria entre actividades formativas y metodologias docentes.

7. Se afiade el requisito de idioma en el acceso al master para alumnado procedente de
paises con idioma diferente al espafiol o portugués, requiriendo Espafiol B2 o Gallego Celga
2.

8. Modificaciones en el Plan de estudios:
- Incorporacién de la materia obligatoria "Desafios en comunicacién: como afrontarlos"”
(6ECTS).

- Actualizacién de la denominacion de la materia obligatoria "Documentacion, gestién
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y visualizacién de datos"por "Creacidn de contenidos, gestion y visualizacion de datos".

- Actualizacion de la denominacion de la materia obligatoria "Tendencias en los modelos
de negocio en periodismo" por "Tendencias en los modelos de negocio del periodismo".

- Actualizacién de la denominacién y cambio del caracter de la materia "Audiencias y
estratexias informativas" (optativa comudn, 6 ECTS) por "Audiencias y consumos
informativos" (obligatoria,6ECTS).

- Actualizacién de la denominaciéon de los itinerarios de intensificacién curricular:
Especialidad en Anaélisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicacién Multimedia;
Especialidad en Disefio de Proyectos y Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia.
- Actualizaciéon de la denominacién de la materia optativa "Periodismo e Innovacion:
adaptacion del Periodismo al escenario actual" por " Periodismo en cambio: adaptaciona al
escenario digital".

- Creacion de la materia optativa "Periodismo y comunicacion multimedia: gestion y
estrategias", que sustituye a "Periodismo y comunicacion en la sociedad en red".
- Incorporaciéon de la materia optativa "Métodos de investigacién en comunicacién y
periodismo digitales" en la Especialidad en Andlisis y Estrategias del Periodismo y la
Comunicacién Multimedia; y de la materia optativa "Métodos y técnicas de investigacion para
la gestién de productos multimedia" en la Especialidad en Disefio de Proyectos vy
Emprendimiento Periodistico en el Entorno Multimedia,por supresion del itinerario
investigador y la materia de métodos asociada a esa salida.
- Creacién de la materia optativa "Disefio y planificacién de proyectos", que sustituye a
"Ideacion, creatividad y narracién”.

- Creacion de la materia optativa "Laboratorio de gestion y evaluacion de proyectos

multimedia", que sustituye a "Produccidn, valoracion y extension".

Esta Secretaria General de Universidades emite Informe Favorable de envio a verificacion de
la modificacién del Master Universitario en Periodismo y Comunicacién Multimedia, para
el curso 2024-2025.

No obstante lo anterior, de acuerdo con lo establecido en el art. 32.2 del RD822/2021, de 28
de septiembre, en consonancia con el art. 32.6, quedara a decision de la ACSUG si las

modificaciones solicitadas suponen modificacion sustancial o nueva verificacidn del titulo.

NOTA: Debe tenerse en cuenta la fecha limite del 15 de octubre para la incorporacion de la

memoria de la titulacién propuesta a la aplicacién del ministerio con competencias en

Secretaria Xeral de Universidades

CONSELLERIA DE CULTURA, EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL E UNIVERSIDADES
Complexo Administrativo San Caetano.
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materia de universidades (instruccion décima de la Resolucion de 14.11.2022 de la Secretaria
Xeral de Universidades por la que se determina el calendario para la tramitacion de solicitudes
de verificacion y modificacion de titulaciones oficiales en el SUG). En caso de no poder cumplir
este plazo, se aplazara para el curso siguiente la tramitacion del procedimiento de

verificacion/modificacion de la titulacion afectada.

Firmado digitalmente en Santiago de Compostela
El secretario general de Universidades

José Alberto Diez de Castro

Asinado por: DIEZ DE CASTRO, JOSE ALBERTO

Cargo: Secretario Xeral de Universidades
Data e hora: 08/09/2023 12:17:22

Maria José Lépez Couso
Vicerrectora de Titulaciones e Internacionalizacion

Universidad de Santiago de Compostela

Secretaria Xeral de Universidades

CONSELLERIA DE CULTURA, EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL E UNIVERSIDADES
Complexo Administrativo San Caetano.
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